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uvobD

Turisticka zajednica Brodsko — posavske Zupanije tijekom 2023. godine provodit ¢e aktivnosti
proizasle iz zadada turistickih zajednica definiranih Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN52/2019) . U odnosu na ranije ovlasti TZZ nastala je promjena koja se odnosi
na aktivnosti brendiranja i promocije destinacije gdje regionalne turisticke zajednice postaju
zaduZene u potpunosti za ovaj vazni segment aktivnosti na razini destinacije kao regije. Slijedom toga
opseg zadaca TZZ se povecava , poglavito za promociju .

Brodsko-posavska Zupanija, ima potencijale koji se izvrsno uklapaju u potrebe suvremenih turista te
mozZe razvijati konkurentne turisticke proizvode.

Brodsko-posavska Zupanija svojim obiljeZjima uklapa se u brend Slavonije i stvara njenu jedinstvenu
sliku. Brend koncept Slavonije polazi od identiteta $irine prostora, vizura i gostoljubivosti. Sirina
prostora u sebe uklapa Siroke horizonte, velike i vjekovne Sume, kontinuitet civilizacije i specifi¢nu
arhitekturu. Vezudi se na to, ljude krasi Sirokogrudnost i gostoljubivost koje se na ovim prostorima ne
gube i ne nestaju, vec¢ su trajno utkane u kulturu Zivota. Zbog toga se, racionalne i emotivne koristi za
goste medusobno isprepli¢u, ¢ine¢i boravak u Slavoniji ugodan . Sirina ljudi i prostora te 'Siroka
slavonska dusa' pruZaju osjecaj ispunjenosti i gosti se s ovog prostora vracaju pune duse. Tako
koncipiran brend u skladu je s potrebama koje suvremeni Covjek trazi na putovanju, a istovremeno
odgovara istini o Slavoniji kao prostoru/ mediju u kojem se stvara dozivljaj i o ljudima, koji stvaraju
mirno, toplo i prijateljsko okruzenje.

Aktivnosti, koje ¢e se provoditi u podrucju marketinga, obuhvacat ée dvije razine . Jednu, koja se
odnosi na zajednicke aktivnosti sa ciljem stvaranja brenda Slavonije, a drugu, kao skup aktivnosti koje
¢e se provoditi za podrucje svake Zupanije, koje ¢e razvijati proizvode i promovirati jedinstvenosti
Zupanije.

Prijedlog Programa rada izraden je i temeljem fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na
podrucju Zupanije za razdoblje 01.01. — 30.09.2022. godine, te ali i ukupno stanje turistickog trzista
Hrvatske i okruZenja.

Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) aktivnosti RTZ
podijeljene su u kljuéne ,skupine”: stratesko planiranje i razvoj, upravljanje sustavom turizma,
informacije i istrazivanja i marketing.



OSNOVNE SMJERNICE PLANIRANJA

Aktivnosti definirane Program rada proizlaze iz slijedeée planske dokumentacije koja je usvojena na
tijelima TZ BPZ. Narucitelj navedenih dokumenata je TZ BPZ osim dokumenta iz to¢ke 1. 5. 6.,
narucitelj je HTZ i klaster Slavonija.

e StrateskimarketinskiplanrazvojaturizmaSlavonijesplanom
brendiranja2019.— 2025. godine, Institut za turizam, 2019.

e Marketinskiplanturizma Brodsko — posavske Zupanije 2019.
—2025.godine, Institut za turizam, 2019. godine

e Studija odrzivog razvoja rijecnih krstarenja na podrucju Brodsko — posavske
Zupanije , Ancoris,2020.

e Brand koncept vizualnog identiteta destinacije , 2020.

e Akcijski planovi Ministarstva turizma za razvoj pojedinih turistickih proizvoda.

e Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine

e Osimnavedenih strateskihiakcijskih dokumenata usvojenih narazini TZ Zupanije,
Program rada prati i smjernice HTZ-a te Sporazum o projektnoj suradnji
regionalnih turistickih zajednica klastera Slavonija: Osjec¢ko — baranjske, Brodsko—
posavske, Pozesko — slavonske, Viroviticko — podravske i Vukovarsko —
srijemske Zupanije. Prijedlog programskih aktivnosti, posebice onih
zajednickih, usuglasen je sa sustavom LTZ .

Polazisne osnove za izradu prijedloga programa rada TZ BPZ su temeljni strateski ciljevi hrvatskog
turizma: obnova, zastita i potpunije vrednovanje hrvatskih turisti¢kih potencijala, razvoj i marketing
destinacije, osiguranje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih regionalnih interesa te poboljSanje uvjeta
boravka turista u destinaciji uz njegovanje i o€uvanje nacionalnih prirodnih i kulturnih vrijednosti i
kvalitetni turizam u suglasju s odrzivim razvitkom.

Ciljevi utvrdenih aktivnosti TZ BPZ za razdoblje su:

znacajnija promocija postojecih turistickih proizvoda i programa,

intenzivnija suradnja turistickih zajednica i turistic¢kih subjekata,

promocija, razvoj i unaprjedenje selektivnih oblika turizma kroz kreiranje novih turistickih
proizvoda temeljenih na prirodnim, kulturnim, povijesnim i sakralnim turistickim resursima
Brodsko — posavske Zupanije te njihovo financiranje, medu ostalim, i iz raspolozivih fondova
EU,

povecanje fizickog obujma turistickog prometa razvojem odrzivih turistickih proizvoda i
sadrzaja temeljenih na resursima destinacije Brodsko — posavske Zupanije te promocija
destinacije kao autohtone destinacije dozivljaja.

poticanje suradnje s putni¢kim agencijama u funkciji destinacijskih menadZzment kompanija
te poticanje rasta fizickog obujma prometa.

razvoj kvalitete turistickih sadrzaja, suradnja svih dionika unutar sektora, povecanje
atraktivnosti i konkurentnosti turistickog proizvoda .



Aktivnosti definirane programom rada usmjerene su na tri glavna pravca djelovanja:

a) Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja (planiranje,
razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka), u skladu s
dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

b) Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

c) PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaZnosti oCuvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i
kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Imajuci u vidu okolnosti u kojima se odvija Zivot i rad cijele zemlje kao zajednice, gospodarskog i
drustvenog sektora, a posebice turistickog sektora, nuzno je naglasiti da je stabilna epidemioloska
situacija ali u zadnje vrijeme i rizik od ratnih sukoba u okruzenju, uvjet su za punu realizaciju
planiranih programskih aktivnosti kao i za ostvarenje projekcije turistickog prometa. Realizacija
programskih aktivnosti kao i ostvarenje planiranih rezultata u izravnoj je i nadalje u ovisnosti o ovim
prijetnjama.

Cinjenica je da kriza uzrokovana pandemijom SARS-CoV-2 jako promijenila turisti¢ko trziste i donosi
nove trendove, kako u brojkama tako i u preferencijama i potrebama. S jedne strane, donosi ogromne
Stete turistickoj industriji, dok, s druge strane omogucuje promisljanje o jednom ‘'novom’ turizmu koji
¢e destinacijama dugoro¢no osigurati odrzivi razvoj, odnosno, koji ¢e se temeljiti na ravnotezi izmedu
dobrobiti lokalne zajednice, koriStenju resursa i doZivljaju koje turisticko trZiste trazi.

Takoder, s obzirom da se znacajne aktivnosti koje se financiraju iz redovitih Fondova neke programske
aktivnosti i njihova realizacija izravno ovisi o potporama sustavu TZ sukladno Pravilniku za potpore
turistickim zajednicama na turistic¢ki nerazvijenim podrucjima te udruZenim turistickim zajednicama.

Na podrucju Brodsko — posavske Zupanije sa pocetkom 2022.g. djeluju dvije gradske i tri lokalne
turisticke zajednice, i to; TZ grada Slavonskog Broda i TZ grada Nova Gradiska, TZ Meridiana
Slavonica, TZ opcine Cernik i TZ opéine Garcin.



PROCJENA FIZICKOG OBUJMA TURISTICKOG PROMETA | UKUPNOG PRIHODA

® Procjena fizickog obujma turistickog prometa
Cinjenica je da 2022. godina ne moZe biti relevantna za procjenu fizickog obujma prometa ako éemo
gledatiiskljucivo turisticke parametre. 2022. godina prihvatljiva je za analizu turistickog kretanja samo u
vremenu ublazavanja posebnih mjera od strane StoZera CZ dok se ostatak godine moze mjeriti
zdravstvenim mijerilima i posljedicama na turizam. Iznimni napori uloZeni u razvoj proizvoda i
promociju tijekom 2018. i 2019. godine pocelisu se konkretno odrazavati na turisticki promet sve do
ozujka 2020 . Procjena turistickog prometa u predstojecoj 2023.g. se bazira na rastu imajuci u vidu
podatak da smo u rujnu 2022.g. dostigli i premasili rast u broju noéenja turista za 6% usporedivsi
2022.g. i referentnu 2019.g.

PRIHODI

Prihodi Turisticke zajednice regulirani su Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, Zakonom o clanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o turistickoj pristojbi, a
planiraju se i u proratunu BPZ, kao i sudjelovanjem u projektima financiranima iz EU fondova,
prihodima od sustava turistickih zajednica, prenesenim prihodima iz prethodne godine te ostalim

prihodima.

Procjena i struktura prihoda

| i | P | e | e

1. lzvorni prihodi 300.000,00 375.000,00 49.771,05 125,00 | 19,08
1.1. | Turisti¢ka pristojba 100.000,00 175.000,00 23.226,49 175,00 8,90

1.2. | Clanarina 200.000,00 200.000,00 26.544,56 100,00 | 10,18

2. zrplct‘if\zlllgzr:;:;aif:;g?\ijskog i drZavnog 700.000,00 920.000,00 122.104,98 131,43 46,82
3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 200.000,00 200.000,00 26.544,56 100,00 10,18
4. Prihodi iz EU fondova 18.000,00 45.000,00 5.972,53 250,00 2,29

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti - - - - -

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 300.000,00 400.000,00 53.089,12 133,33 20,36
7. Ostali prihodi 100,00 25.000,00 3.318,07 25000,00 1,27

Ukupni prihodi 1.518.100,00 1.965.000,00 260.800,31 | 129,44 | 100,00




Izvorni prihodi- turisticka ¢lanarina i turisticke pristojba. Imajuci u vidu izmjene Zakona o
turistickim ¢lanarinama i broju obveznika.

Prihodi iz proracuna (od Zupanije BP) — sukladno proracunu Brodsko — posavske Zupanije.
Financiraju se troskovi struéne sluzbe TZBPZ kao i trokovi za projekte iz proraéuna zupanije.

Sto se tice sredstava iz drzavnog proracuna u trenutku pisanja Programa i plana za 2023.g.
nisu nam poznati modeli raspodijele kao niti koji model Pravilnika ¢e biti na snazi kod
eventualne isplate sredstava namijenjena za turisticki ne razvijena podrucja i kontinent . Za
ocekivati je slican Pravilnik kao i u 2022.g. Model je bio da bi sredstva za LTZ bila
transferirana preko regionalnih turistic¢kih zajednica. Imajuci u vidu da je predmetni Program
planski i hipotetski dokument , bazirali smo se u projekciji proracuna samo na relevantne
pozicije i izvore prihoda.

Prihodi od sustava turistickih zajednica- odnosi se na sredstva poravnanja od HTZ-a. Prihodi
od EU fondova- odnosi se na prihode tijekom 2023 godine refundacija sredstava od
projekta u kojem smo partner zajedno sa opéinom Vrpolje u projektu ,lzgradnja kulturno
turistickog centra Eko —etno kuéa u Vrpolju” .Racunamo na refundaciju dijela sredstava za
bruto pla¢u direktorice TZ BPZ koja je u ime TZ BPZ koordinator brending turistickog
podrucja za predmetni projekt.

Prihodi od gospodarske djelatnosti - TZ BPZ kao neprofitna organizacija ne obavlja
gospodarsku djelatnost.

Kod ostalih prihoda — transferi LTZ, prihodi iz Fondova za nerazvijene te udruzene TZ.

Ukoliko se tijekom 2023. godine ostvari visak prihoda bit ée angaziran za realizaciju
projekata.

Tablica 1: DOLASCI | NOCENJA TURISTA USPOREDBA 2022./2021. GODINA

01.01.2022.-30.09.2022. 01.01.2021.-30.09.2021. Godisnji indeks
Godisnji Godisnji Indeks
Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja
10.707 20.002 9.528 20.405 112,37% 98,02%
19.631 30.849 10.961 18.703 179,10% 164,94%
30.338 50.851 20.489 39.108 148,07% 130,03%

Izvor: eVisitor izvjestaj, 30. rujan 2022. godine



U razdoblju od 1. sije¢nja do 30. rujna 2022.g. u Brodsko-posavskoj Zupaniji sustav eVisitor je
evidentirao 48% viSe dolazaka turista u odnosu na 2021.g .BiljeZimo 30.338 dolazaka u 2022.g. u
odnosu na prethodnu 2022.g. godinu kada je zabiljezeno 20.489 dolazaka turista .

Evidentno je da raste broj agencijskih organiziranih dolazaka i to za 119% u odnosu na prethodnu
godinu.

Rezultat je to kontinuiranog ulaganja u promociju nase destinacije kao i ulaganje u kvalitetu
sadrzZaja i obogacivanje raznolikosti sadrzaja turistickih proizvoda ali i potpora turistickim
agencijama koje TZ Brodsko — posavske Zupanije putem Javnog poziva subvencionira za podrucje
Brodsko — posavske Zupanije.

Sto se ti¢e noéenja turista biljeZzimo 30,03% vise nocenja domacih i stranih gostiju nego u istom
razdoblju prosle godine. U devet mjeseci ove godine ostvareno je 50.851 nocenja, dok je u istom
razdoblju 2021. ostvareno 39.108 nodenja. Stranih gostiju je 30.849 a domacih 20.002 ostvarilo
nocenja od ukupno nocenja 50.851. Prema strukturi stranih turista e Visitor sustav biljeZi slijedece
rezultate ovim redoslijedom ; prvo su gosti po broju ostvarenih nocenja iz Njemacke, Italije,
Svicarske, Francuske, Austrije, Slovenije, Nozozemske , Poljske , Danske i Madarske.

Ohrabruje i ¢injenica da smo po broju noéenja u promatranom razdoblju zabiljeZili porast od 6% u
odnosu referentnu pred pandemijsku 2019. kada smo ostvarili 47.949 nocenja. Do kraja ove godine
ocekujemo nastavak trenda rasta noéenja i dolazaka turista .

Tablica 2: DOLASCI | NOCENJA TURISTA OD 2016- 2022. (DO 30. 09. 2022. godine.)

Vrijeme Broj Broj noc¢enja
Godina dolazaka
01.01.2016-31.12.2016 26.678 49.175
01.01.2017-31.12.2017 28.851 53.409
01.01.2018.- 31.12.2018 35.145 59.774
01.01.2019.- 37.837 64.433
31.12.2019.
01.01.2020.- 17.705 37.933
31.12.2020.
01.01.2021.- 27.599 51.633
31.12.2021.
01.09.-30.09. 2022. 30.338 50.851

Izvor: E Vizitor, rujan 2022.g.

Od 01.01.2016. godine je novi elektronski oblik evidencije turista u primjeni, te je sada dostupna
informacija o to¢nim podacima za pojedinacne smjestajne objekte na podrudju cijele Zupanije.



Tablica 3: DOLASCI | NOCENJA ZA DRZAVE 1Z KOJIH DOLAZE TURISTI

01.01.2022.- 01.01.2021.- Godisnji indeks

30.09.2022. 30.09.2021.

Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja
Austrija 771 1.290 376 564 205,05% | 228,72%
Belgija 466 598 360 546 129,44% | 109,52%
Ceska 317 506 252 616 125,79% | 82,14%
Danska 90 176 17 69 529,41% | 255,07%
Finska 50 155 27 123 185,19% | 126,02%
Francuska 1.021 1.318 694 812 147,12% | 162,32%
Italija 1.287 1.939 813 1.231 158,30% | 157,51%
Japan 8 8 - - - -
Kanada 79 163 10 13 790,00% | 1253,85%
Kina 12 19 3 3 400,00% | 633,33%
Koreja 3 3 4 8 75,00% 37,50%
Madarska 343 430 135 192 254,07% | 223,96%
Nizozemska 739 964 364 479 203,02% | 201,25%
Norveska 74 154 23 37 321,74% | 416,22%
Njemacka 3.778 5.934 2.304 3.398 163,98% | 174,63%
Poljska 284 650 204 324 139,22% | 200,62%
Rusija 76 86 61 146 124,59% | 58,90%
SAD 186 506 64 174 290,63% | 290,80%
Slovacka 138 234 41 49 336,59% | 477,55%
Slovenija 780 1.223 445 1.381 175,28% | 88,56%
§panjolska 146 282 55 79 265,45% | 356,96%
Svedska 271 614 139 358 194,96% | 171,51%
Svicarska 971 1.357 545 775 178,17% | 175,10%
UK 407 558 105 145 387,62% | 384,83%
Ostalo 18.041 31.684 13.448 27.586 134,15% | 114,86%
Ukupno: 30.338 50.851 20.489 39.108 148,07% | 130,03%

Izvor; E vizitor, rujan 2022.g.

Ukupan broj smjestajnih objekata na kraju 2021. je 147 objekata dok je broj leZaja 1.663.

Krajem rujna 2022. je evidentirano 165 objekata i 1.722 leZaja Sto znaci da je otvoreno 18 novih
objekta ida raspolaZzemo sa 59 dodatnih leZaja.

U tijeku su investicije te ulaganja u turistickom privatnom sektoru kao i projekti gdje je naglasena
suradnja privatnog ijavnog sektora.




Cilina trzista
Brodsko-posavska Zupanija u skladu sa znacajkama svoje turisticke atrakcijske osnove usmjerava se
na vise ciljnih geografskih trzista i razlicitih interesnih skupina.

Ciljna geografska trZista za Brodsko-posavsku Zupaniju su sljedeca:

DOMACE TRZISTE Grad Zagreb, zagrebacka ?upanija, dalmatinske
Zupanije, susjedne Zupanije u Slavoniji

ZEMLIEU OKRUZENJU/BLIZA TRZISTA  Slovenija, Italija, Austrija, Njemacka

SUSJEDNE ZEMLIE Srbija, Bosna i Hercegovina
'NOVA' TRZISTA Ostali dio Europe, dijaspora
DALEKA TRZISTA gosti na tematskim turama (eno-gastro, lov,

ekoturizam, memorijalni turizam)

Brodsko-posavska Zupanija svojom paletom turistic¢kih proizvoda privlacit ¢e razliCite interesne ciljne
segmente. VVezano uz primarne turisticke proizvode, kao posebni ciljni segment vazan za Brodsko-
posavsku Zupaniju, mogu se izdvojiti sljedec¢e grupe gostiju:

Gosti motivirani kulturnom bastinom: Kulturna bastina neizostavni je dio turistickih doZivljaja. Danas
je na turistickom trZistu sve vedi broj turista koji putuju, prvenstveno motivirani kulturnim
dozivljajima. Brodsko-posavska Zupanija svojom bogatom atrakcijskom osnovom priviaéi goste koje
zanima povijest i arheologija i bogata kultura Zivota i rada. Sportski rekreativci: Za Brodsko-posavsku
Zupaniju to su prvenstveno cikloturisti. Opcenito, radi se o gostima koji prilikom boravka u destinaciji
preferiraju fizicke aktivnosti, koje ¢e im omoguditi odmak od svakodnevice i stresa. Vaina im je
ocuvana priroda, uredene staze, lijepe vizure, zeleno okruzenje, mir, ocuvanost lokalne arhitekture,
bogata gastronomska ponuda i gostoljubivost lokalnog stanovniStva. Ekoturisti: potencijal je
prvenstveno u zasti¢enih podrucja o kojima skrbi i upravlja Natura Slavonica. Ekoturisti su ciljni
potroSacki segment koji moze biti posebno interesantan za Brodsko-posavsku Zupaniju. Rijec¢ je o
turistima koji su ekoloski maksimalno osvijesteni, pri ¢emu vole posjecivati osobito zasti¢ena i/ili
ruralna podruéja te se baviti (zabavnim, edukativnim i/ili rekreativnim) aktivnostima koje ne
ugrozavaju prirodu. To su primjerice, promatranje ptica, hodanje u prirodi, aktivnosti u adrenalinskoj
Sumi u zasticenim podrucjima i sli¢no. Lovci: Rijec je o specifichom potroSackom segmentu koji je
tradicionalno prisutan u cijeloj Slavoniji, pri ¢emu, znacajno i na podrucju Brodsko-posavske Zupanije.
Ponajvise se radi o muskarcima srednje i starije dobi i viSih plateZznih moguénosti. Kriterij za odabir
destinacije su loviSta i odredene vrste divljaci u njima. Eno-gastro turisti: Gastronomska i vinska
ponuda integralni je dio cjelokupnog turistickog iskustva, a danas sve vise raste segment gostiju koje
ta ponuda i primarno motivira. Cijela Slavonija, a to ukljucuje i prostor Brodsko-posavske Zupanije,
uziva na domacdem trzistu imidz destinacije bogate i kvalitetne gastronomske ponude, $to predstavlja
veliki potencijal u privlacenju ovog segmenta gostiju. Eno-gastro turiste karakterizira zanimanje za
lokalnu autohtonu i originalnu kuhinju. Vole obilaziti restorane, uzivati u hrani i vinima, ali i
posjecivati gastronomske i vinske manifestacijama. Putnici u tranzitu: S obzirom na ¢injenicu da
cijelim juznim rubom Brodsko-posavske Zupanije prolazi autocesta A3, kojom se tijekom cijele godine
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odvija, ne samo velik dio cestovnog robnog prometa na relaciji od zapada prema istoku Europe, vec i
znacajan dio tjednih/ mjesecnih migratornih kretanja, koja ostvaruju ponajvise osobe iz Bosne i
Hercegovine i Srbije na privremenom radu u inozemstvu, osobe u tranzitu predstavljaju izuzetno
vazan trziSni segment za Brodsko-posavsku Zupaniju. Rije¢ je o gostima koji su uglavhom na
proputovanju te im je potrebna, ponajvise, usluga smjestaja alii hrane i pica.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:
TZ BPZ je izradila Strategiju razvoja turizma Brodsko — posavske Zupanije za period do 2030.g. te ¢e ga
nadopuniti i akcijskim planom ukoliko dobije potporu od fonda za TNP. P

rojekt planiramo kandidirati na fond potpora za TNP i kontinent .Sukladno svojim mogucnostima i
potrebama biti ¢e partner sustavu LTZ kao i JLS u izradi svih relevantnih strateskih dokumenata .

Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije provodi aktivnosti predvidene za klaster Slavonija,
koji su predvideni u StrateSkom marketinSkom planu turizma Slavonije s planom brendiranja za
razdoblje 2019. - 2025. Zajednicke aktivnosti na razini klastera provode se sa ciljem stvaranja
prepoznatljivog brenda Slavonija na domaéem i medunarodnom turistickom trzistu te povecanja
broja gostiju. Paralelno se provode aktivnosti koje kontinuirano provodi Zupanijska turisticka
zajednica prema godi$njim planovima i programima rada. Aktivnosti su uskladene i Turisticka
zajednica Brodsko-posavske Zupanije podrzava stvaranje zajednickog brenda. Aktivnosti na razini
klastera imaju uporiste u strateskim planovima a odnose se na grupe projekata za podizanje
prepoznatljivosti i stvaranje imidZa, razvoj i ponudu turistickih proizvoda, komunikaciju s trziStem te
organizaciju i upravljanje. Akcijski plan bi bio dodatni dokument koji bi olakSao provedbu i realizaciju
aktivnosti i projekata ukoliko za to bude inicijative kao i potrebnih sredstava od strane TZZ Slavonije.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 13.272,28 Eur
Rok: prosinac 2023.

1.2. Istrazivanje i analiza trZista
Informiranost svih dionika turisticke ponude u destinaciji o tome koje sadriaje
destinacija nudi te gostoprimstvo kao jedan od klju¢nih privlaénih elemenata u
destinaciju te kao dio samog brand identiteta destinacije moraju biti na
zadovoljavajucoj razini, a kako bi sve ostale marketinske i razvojne aktivnosti koje
provodi sustav TZ dale rezultata. U svrhu istraZivanja kvalitete usluge u destinaciji te
ocjene kvalitetnog provodenja sadrzaja koje je TZ BPZ kreirala u suradnji s nositeljima
ponude te ih postavila na trZiste kao turisticki sadrzaj koji se nudi nasim posjetiteljima
i za koje se provode znacajne marketinske aktivnosti, provesti ¢e se analiza provedbe
odredbi Pravilnika o projektu Okusi tradicije te putem posjete tajnih kupaca ocijeniti
informiranost ponudaca s ponudom destinacije u trenutku kada je posjetitelj ve¢ u
destinaciji. Takoder planiramo u svrhu istraZivanja interesa kruzing kompanija za pristajanje na
rijeci Savi za programima s ciliem oblikovanja itinerera ukoliko oko ovoga bude postojao interes
Turisticke zajednice OBZ i VSZ.
Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 663,61 Eur
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Rok: prosinac 2023.g.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:

o Uspostavljanje djelotvornog mehanizma mjerenja i nadzora ucinkovitosti
provedenih promotivnih aktivnosti na svim razinama turisti¢kih zajednica- ovdje je
rije¢ o zadadi HTZ-a u novom Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma tako da ce HTZ pristupiti izradi i razvoju mehanizama za
uspostavljanje sustava kvalitete i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

2. RAZVOI TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:

Turisticka zajednica Brodsko — posavske Zupanije nastaviti ¢e sa suradnjom sa
predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji, oznac¢avanjem kvalitete buduéi da takav sustav doprinosi snaZnijem
trziSnom prepoznavanju odredenih turistic¢kih sadrzaja.

U suradnji sa ugostiteljskim objektima  organizirati ¢emo promotivno
dogadanje , Dani okusa hrvatske tradicije” , posveéeno promociji i
unapredenju kvalitete lokalne i autohtone hrane. Sadrzaj projekta je
usmjeren na razvoj ponude lokalnih i regionalnih kulinarskih specijaliteta i
prepoznatljivosti, brendiranje, i umrezavanje ponude, promociju i propagandu
sudionika nosioca standarda , Okusi hrvatske tradicije “, te sustavni razvoj
turisticke ponude i novih turisti¢kih proizvoda na podrucju gastronomije. S
obzirom na potrebu unapredenja kvalitete pojedinih usluga u turizmu, poZeljno je
razviti sustav pracenja kvalitete na razini nositelja standarda u Zupaniji, kao i
pracenje konkurentnosti najvaznijih proizvoda, ova politika podrazumijeva suradnju s
predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji (npr. suradnja TZ-a s vinarima u ocjenjivanju vina na razli¢itim festivalima i
sajmovima u zemlji i inozemstvu, ugostiteljima, hotelijerima , tvrtka Vall 042 iz
Varazdina, gastroblogerima ..itd.)

Nositelj projekta; TZ BPZ

Trosak : 3.981,68 Eur

Rok: prosinac 2023.g.

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:

Turisticka zajednica Brodsko — posavske Zupanije ¢e podrzavati realizaciju
manifestacija koje pridonose jacanju turistickog identiteta i snagu branda koju
komuniciramo pod nazivom ; Cuvari bastine, Cuvari prirode i ¢uvari okusa te su motiv
dolaska u destinaciju i to samo one koje ostvare potporu temeljem Odluke
Turistickog vijeca .
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U tu svrhu podupirat ¢e se dogadanja:

e top manifestacije,

Sredstva potpore odobravat ée se za organizaciju i realizaciju:

e  kulturne manifestacije ili dogadanja,

e zabavne manifestacije ili dogadanja,

e sportske manifestacije ili dogadanja,

e eno- gastronomske manifestacije ili dogadanja,

e tradicijske/etno manifestacije ili dogadanja,

e ostale manifestacije ili dogadanja.

Dosadasnji rezultati Internog poziva su jasno izdvojili i prepoznali koje su to Top manifestacije koje
rezultiraju najve¢im brojem dolazaka i no¢enjima kao i ostalom potroSnjom u turistickom sektoru i
povezanim djelatnostima. Ukoliko Turisticko vijece donese Odluku da se temeljem ranijih iskustava
Top manifestacije mogu identificirati te ih odlukom Turistickog vije¢a sufinancirati sa pozicije
,Podrska razvoju turistickih dogadanja“, radna skupina ¢e predloziti koje su to manifestacije koje su
inicirale i ostvarile znacajan broj dolazaka i no¢enja . Sto se ti¢e novih manifestacija njih bi financirali
iz fonda sredstava koje bi unutar ove pozicije planirali samo za ovu vrstu manifestacija. Ukoliko ipak
ostanu modeli financiranja temeljem Internog poziva tada bi uvjeti Internog poziva ostali sastavni
dio istoga koji éemo objaviti na web stranicama www.tzbpz.hr Takoder ¢emo Siru javnost informirati
i putem drustvenih mreza kako bi svi zainteresirani mogli kandidirati svoje manifestacije i dogadanija.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 15.926,74 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

2.4. Turisticka infrastruktura
TZ BPZ ¢e kreirati razli¢ite tematske prijedloge ti biti partner u upravljanju JT infrastrukturom.

Kandidirati cemo za potpore iz fonda za potpore TNP i kontinent ukoliko model Internog poziva i
model sufinanciranja bude prihvatljiv. Prioritet su podrucja i opéine koje nemaju osnovanu turisticku
zajednicu ili postoji LTZ turisticka infrastruktura ali ju treba dodatno sadrZajno obogatiti te uciniti
interesantnijom turistima.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 6.636,14 Eur
Rok: prosinac 2023.g.
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2.5. Podrska turistickoj industriji:

Analiza stanja pokazala je skromnu ponudu turisti¢kih paketa od strane turistic¢kih agencija, tako
da se moZe zaklju¢iti kako postojece turisticke/putnic¢ke agencije na podruéju BPZ ali i $ire nisu u
potpunosti preuzele funkciju destinacijskih menadZzment kompanija. Stoga je na razini Brodsko-
posavske Zupanije potrebno inicirati interes agencija za kreiranje slozenih proizvoda, formiranje
paketa usluga i lansiranje takvih proizvoda na ciljna trzista i to ona, koja su najsklonija posjeti
ovoj Zupaniji. Cilj ovog sustava je stvoriti jedinstvene turisticke pakete posebnih interesa i u
kontinentalnim turisti¢kim destinacijama, Sto ¢e zahtijevati visok stupanj suradnje ovih
kompanija kako s privatnim lokalnim poslovnim subjektima, tako i sa turistickim zajednicama.
Konkretno se radi o potporama DMK u svrhu razvoja programa povezanih s turisti¢kim
proizvodima na razini destinacije. Podrzavamo i nastavljamo suradnju sa UHPA putem c¢lanstva
od 2020. godine .Raspisati éemo pocetkom godine Javni poziv za ostvarivanje prava na
subvenciju za organizirani dolazak turista na podruéju Brodsko — posavske Zupanije . Osim objave
putem web stranica i drustvenih mreza uputiti éemo iskazani interes za suradnju direktno
agencijama i turoperatorima.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 5.308,9 1 Eur
Rok: prosinac 2022.g.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture

S ciljem stvaranja zajednic¢kog branda komunikacijske konstante, ikone i simboli koriste se kroz
promocijske aktivnosti i postepeno se uvode u nove promocijske materijale. Poruke odraZavaju
jedinstvenosti Brodsko-posavske Zupanije te jasno i ciljano isticu razloge posjeta. Takoder se izraduje
baza ikona i simbola koji na najbolji nacin predstavljaju Brodsko-posavsku Zupaniju i prenose ugodaj i
atmosferu boravka na njenom prostoru. Poruke, ikone i simboli, kao i promocijske konstante,
nastavljaju se na poruke Slavonije. Primjerice, 'Susret svjetova i kultura kroz povijest”, 'Ispuni dusu
velikim kiparskim djelima’ sl.,Cuvari bajki, Cuvari bastine, Cuvari okusa, Cuvari prirode...itd.

TZ Brodsko — posavske Zupanije projektomvizualnogidentitetadefiniralasvesmjerniceistandarde
sukladno ¢l. 38., totka 4. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma. Nastavak
brendinga regije - brendiranja destinacije realizirat ¢e se slijede¢im aktivnostima:Osnovni logo TZ BPZ
prilagoditi ¢emo posebnim proizvodima u destinaciji za potrebe realizacije labelinga navedenim u
ovom Programu te kreiranja novih proizvoda u destinaciji u suradnji sa LTZ a sve u cilju razvoja
brenda i podizanju razine prepoznatljivosti proizvoda destinacije TZ Brodsko — posavske Zupanije.
Nastaviti putem koordinacije sa LTZ graditi zajednicki koncept te inicirati one LTZ koje to joS$ nisu da
se finalizira za sve LTZ kompatibilna brand arhitektura kao i izrada loga i promocijskih konstanti .

Nositelj projekta; TZ BPZ

TrosSak : 1.990,84 Eur
Rok: prosinac 2022.g.
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3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda:

Za potrebe snaznije promocije destinacije kreirat éemo media plan za oglasavanje destinacije
jedinstveno i prema proizvodima. Oglasavanje ukljucuje online i offline oglasavanje: digitalno, tiskana
izdanja, radio, TV, outdoor te oglasavanje na drustvenim mrezama. U suradnji s partnerima,
promotivnim agencijama, sloZit ¢emo media plan Cija ¢e realizacija pratiti dinamicna turisticka
kretanja tijekom godine. Voditi ¢emo racuna o posebnim tematskim kampanjama po turistickim
proizvodima ali éemo tijekom godine provoditi i aktualne kampanje zavisno od stanja na domaéem
trziStu kao i interesu emitivnih trzista u okruzenju.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 35.835,16 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

3.3. Odnosi s javnoscéu (globalni i domaci PR, studijska putovanja za predstavnike medija)

Odnosi s javnosS¢éu predstavljaju jedan od glavnih alata promocije Turisticke zajednice Brodsko-
posavske Zupanije. Ove aktivnosti ¢e pratiti novi brend konceptom Slavonije i Brodsko-posavske
Zupanije. Nastavlja se kontinuitet formiranja posebnog dijela na web portalu namijenjenog
medijima, kroz koji se pruzaju informacije, baza fotografija, tekstovi i press materijali. Dodatno se
organiziraju aktivnosti na razini klastera Slavonije (studijska putovanja, intervjui, nastupi na
sajmovima, intenziviranje na drustvenim medijima i dr.), kroz koje se prezentira ponuda i brend
Brodsko-posavske Zupanije. Svi materijali i aktivnosti za odnose s javno$¢u polaze od novog brend
koncepta Brodsko-posavske Zupanije te se Salju nove poruke na drugaciji nacin, odnosno, dodatno se
istiCu atributi jedinstvenosti i usmjeravaju na ciljne segmente.

Samostalno i u suradnji sa HTZ-om ili sa UHPA, TZ BPZ ¢e organizirati tematska studijska putovanja
novinara u destinaciju. Realizirati ¢emo aktivnosti u suradnji sa PR agencijom , blogerima, portalima,
novinarima, influencerima . Navedene aktivnosti realizirati ¢emo u suradnji sa PR agencijama ali
dijelom i samostalno.

Nositelj projekta; TZ BPZ

Trosak : 6.636,14 Eur
Rok: prosinac 2023.g.
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3.4. Marketinske i poslovne suradnje:
Marketinski ciljevi turizma Brodsko-posavske Zupanije nadovezuju se na marketinske ciljeve Slavonije

kao jedinstvene turistic¢ke regije. U tom kontekstu, mogu se izdvojiti sljededi ciljevi:

IMIDZ e stvaranje brenda Brodsko-posavske Zupanije kao dijela krovnog brenda
Slavonije te objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom prostoru
e podizanje prepoznatljivosti Brodsko-posavske Zupanije kao turisticke
destinacije u okviru jedinstvenog imidza Slavonije kao turisti¢ke regije

PROIZVODI e jacanje turisticke ponude kroz stvaranje turistickih proizvoda s
cjelokupnim lancem vrijednosti (sloZeni turisticki proizvod)
e povezivanje ponude Zupanija u Slavoniji kroz stvaranje turistickih
proizvoda koje povezuju prostor Slavonije — stvaranje tematskih
dozivljajaiitinerera

PROMOCIA e provedba zajedni¢kih promocijskih aktivnosti na razini Slavonije i
zajednicka komunikacija prema trzistu
e provedba ciljane promocije prema ciljnim trziSnim segmentima

POTRAZNJA e povecanje broja dolazaka i noc¢enja u Brodsko-posavskoj Zupaniji, duljine
boravka i prosje¢ne dnevne potrosnje
e monitoring napretka — mjerenje zadovoljstva i potrosnje gostiju

Sukladno ve¢ potpisanom Sporazumu i dobroj praksi u suradnji s partnerima TZZ klastera Slavonija,
realizirati cemooglasavanje Slavonije. U suradnji s partnerima projekta Okusihrvatske tradicije,
realizirati¢emooglaSavanjetiedna Okusa sukladno sporazumu koji se temelji na ovom projektnom
udruzivanju 11 TZ Zupanija. Takoder éemo u sklopu ove politike biti otvoreni i za sve ostale vrste
marketingkih suradnji u kojima mi TZ BPZ bila nositelj ili partner.

Nositelj projekta; Klaster Slavonija u suradnii sa svih pet TZZ Slavonije , TZ BPZ

TrosSak : 5.308,91 Eur

Rok: prosinac 2023.g.

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:
3.5.1. Nastup na sajmovima

Turisticka zajednica je ¢lan klastera Slavonija koji obuhvaéa pet slavonskih Zupanija. Svake godine
planiramo za narednu kalendarsku godinu prezentacije u inozemstvu, kao destinacije Slavonije,
Baranje i Srijema kako bi doveli turiste sa emitivnih trziSta s kojih nam uglavnom i dolaze dosadasnji
turisti.

Samostalni sajamski nastupi realizirati éemo na domadem trziStu dok ¢emo inozemne nastupe na
sajmovima realizirati u suradnji s partnerima, TZZ i s predstavniStvima HTZ-a.
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Prema dosada$njim pravilima sufinanciranja uvijek je jedna od TZZ nositelj pojedinog sajamskog
nastupa . TZZ u tom slu¢aju obavlja poslove realizacije i izrade tro$kovnika nastupa na predmetnom
sajmu. Tro$kove nastupa na ino sajmovima u pravilu dijelimo izmedu pet TZZ Slavonije a najée$ce dio
troskova refundiramo i od sredstava HTZ-a ukoliko takav model bude planiran od strane HTZ. Isti
model primjenjujemo i kod realizacije posebnih prezentacija.

Planirani sajmovi za narednu godinu na koju smo planirali nastupiti kao klaster Slavonija za sada su :

- Opdisajam u Utrecht, Nizozemska, 11. —15. 1. 2023.,

- F.r.e.e. Munchen —od 22. 2. -26. 2. 2023.g.,

- Destinaltions show —od 2.2. —5. 2. 2023.g. u Londonu,

- Cruise &Rivercruise Convention, medunarodni specijalizirani sjam za rijeCna krstarenja,
Hamburg. Nastupili bi zajedno sa Turisti¢kim zajednicama VSZ i OBZ. Vrijeme odrzavanja
ovoga sajma je planiramo za rujan 2023.g.

Samostalni nastupi na sajmovima u RH:

- 27. Medunarodni specijalizirani sajam GAST 2023.,u Splitu u veljaci

- Sajam vina i delicija u Splitu u svibnju

- Alpe Adria u Sloveniji, prvi dio godine

- Medunarodni sajam turizma PLACE2GO 2023., u Zagrebu u oZujku,

- Sajam lova, ribolova i turizma u Varazdinu, listopad

- Ostali opci i tematski sajmovi ukoliko se tijekom godine iskaze moguénost zajednickih
nastupa na sajmovima na kojem bi predstavili nasu Zupaniju kao cjelogodisnju turisticki
atraktivnu destinaciju.

3.5.2.Posebne prezentacije i poslovne radionice

Posebne prezentacije realizirati ¢emo samostalno ili u suradnji sa klasterom Slavonija.
Koncept prezentacija u inozemstvu:

Prezentacije u pravilu budu namijenjene novinarima i putnickim agencijama. Glavne teme
predstavljanja biti ¢e nisni proizvodi ; prirodna i kulturna bastina, aktivni turizam i eno gastro ponuda.
Klaster Slavonija i TZZ pripremaju ppt prezentaciju, promotivne materijale i vizuale klastera i Hrvatske
turisticke zajednica i promotivne vrecice u kojima ¢e, osim promotivnih materijala biti i prikladan
suvenir. Nakon odrZane ppt prezentacije svaki puta se predstavlja i enogastro ponuda domacdih,
autohtonih proizvoda s podrug¢ja Slavonije. Po odriavanju prezentacije, TZZ obavjestava i sve ostale
turisticke medije u Hrvatskoj te tako dodatno promovira turisticke sadrzaje klastera Slavonija i
aktivnosti cijeloga sustava.

odluku o zajednickim nastupima.

Koncept prezentacije u RH;
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Turisticka zajednica Brodsko- posavske Zupanije u suradnji s Brodsko- posavskom Zupanijom i
lokalnim turistickim zajednicama planira se predstaviti na putem posebnim prezentacijama. Konacni
sadrzaj prezentacija i predstavljanja ovisi i o interesu organizatora istih te o sredstvima. Tijekom
godine planiramo najmanje jednu prezentaciju a sukladno mogucnostima i vise.

Poslovne radionice organizirati éemo sa sustavom RTZ (By Croatia)
i TZL . Na taj nacin éemo prezentirati ponudu destinacije potencijalnim partnerima.

Nositelj projekta; Klaster Slavonija, TZ BPZ
Trosak : 17.253,97 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja:

U suradnji s HTZ te na regionalnoj razini u suradnji sa LTZ organizirati ¢emo aktivnosti prihvata
agenata ali i pruzati podrsku u organizaciji studijskih putovanja. Nastaviti suradnju sa
turoperatorima koji u svojim katalozima i programima nude prvenstveno Slavoniju i Brodsko —
posavsku destinaciju s ciljem ukljucivanja u predlozZene itinerere. Odgovarati na upite putnickih
agencija, kojima ¢ée se po potrebi dostavljati i promidzbeni materijali destinacije.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 3.981,68 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

3.7. Kreiranje promotivnog materijala:

Realizirati digitalnu pripremui tisak novog promotivnog kataloga te ostali potrebni tiskani promotivni materijal
za potrebe realizacije planiranih aktivnosti (pozivnice, info letci...).Po potrebi realizacija reprinta svih
suvenira koji su izdani prigodom predstavljanja koncepta loga i vizuala kao i slogana #Cuvari granice,
#Cuvari okusa#Cuvari bastine; #Cuvari prirode loga i vizuala ; majice, rokovnici, olovke, lon¢iéi,
zdjelice, lepeze , vrecice ...itd

Promocijski materijali redizajniraju se i koncipiraju sukladno novom brendu , uklapanja destinacije u
zajednicku pricu, ali i isticanjem njenih jedinstvenosti. Naglasak je na izradi materijala koji ¢e se moci
dulje vrijeme koristiti, njihovom povezivanju kao i moguénosti koristenja na razli¢itim medijima
(tiskane i elektronske verzije). Koncept materijali izraduju se na nacin da je dovoljno informativan, ali
i da na dovoljno privla¢an nacin prenosi imidz Zupanije i sve elemente turistickog dozivljaja.

Svi tiskani materijali vizualno se medusobno uskladuju, materijali koji ¢e se koristiti za promociju
destinacije . Za Brodsko-posavsku Zupaniju naglasak je na prenoSenju atmosfere destinacije 'susreta
kultura', #Cuvara granice i bogatstvu raznolikosti koja je ona donijela u prostor.

Za potrebe promocije planiramo izraditi potrebne suvenire i promotivne materijale vezano za
odredene promocije, sajamske nastupe, studijske posjete novinara.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 7.963,37 Eur
Rok: prosinac 2023.g.
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3.8. Internetske stranice:
Razvoj i odrzavanje internetskih stranica , kontinuirano ¢e se uskladivati sa zahtjevima turistickog
triidta. TZ BPZ ée nastaviti sa redovitim aZuriranjem web stranice www.tzbpz.hr i dodatno obogatiti
sa novim sadrzajima novih turistickih odredista unutar Brodsko — posavske Zupanije razvijati s novim
temama.

Web stranice inoviraju se na nacin da se formira sadrZaj koji 'zaokruzuje' ciklus putovanja —
sanjarenje, planiranje, dozivljaj, dijeljenje iskustva. Takoder je vazno da informacije budu usmjerene
na preferencije i interese ciljnih segmenata gostiju. Osim sadrzaja i informacija, dizajn i vizualni efekti
bitan su element web stranica, kao i drugih elemenata E-marketinga. Koristiti ¢e se imidz fotografije i
video prikazi te da se u $to veéoj mjeri promoviraju vrijednosti Zupanije — 'susret kultura', 'bogatstvo
burne granicarske povijesti'

Nastavljamo i sa obogadivanjem i poboljSanjem sadrZaja stranice platforme www.slavonia.travel u
suradnji sa TZZ klastera Slavonije, suradnja sa HTZ koja je nositelj platforme www.croatia.hr a &iji
su aktivni dionici u kreiranju sadriaja TZZ. U sklopu ove marketinske politike nastavljamo suradnjom
sa tvrtkom koja odrzava FB i Instagram profil TZ BPZ kao i nove digitalne kanale a sve u skladu sa
zahtjevima turistickog trzista.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 1.990,84 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:

U narednom periodu kao i do sada ova aktivnost odnosit ¢e se na proizvodnju kracih filmova, videa,
spotova i dr. ukljucujuci i vrSenje pripreme za nove elektronicke brosure, letke, postere i sl. Kreirat
¢emo i kratke video spotove ili filmove pogodne za koristenje na druStvenim mreZama i svim ostalim
kanalima promocije.

Na taj nadin ¢emo nastaviti ranije projekte pod nazivom uspostavljanje detaljne baze podataka o
ponudi i potraznji. Veliki dio vlastitih fotografija i video materijala smo pripremili u ranijim godinama
ali za potrebe vlastitih programskih aktivnosti sukladno potrebama promotivnih aktivnosti kreirati
¢emo i nove sadrzaje i alate promocije.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 796,34 Eur
Rok: prosinac 2023.g.
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3.10. Turisticko-informativne aktivnosti:
Postojece info table/turisti¢ke signalizacije kontinuirano ¢e se odrzavati u slu¢aju mehanickih
ostecenja ili devastacije, kao i u smislu eventualnih potrebnih korekcija druge vrste. Sukladno
vazecim Pravilnicima po potrebi ¢e se postojeci znakovi smede signalizacije nadopunjavati novim
znakovima u slucéaju otvaranja novih smjestajnih objekata ili turistickih atrakcija .
S ciljem upoznavanja gostiju u destinaciji o sadrzajima koji se u njoj pruzaju potrebno je opremiti
kljuéne atrakcije interpretacijskim plo¢ama, kartama podrucja i drugim informacijama. Stoga se
planira izrada nekoliko tipskih, vizualno atraktivnih, interpretacijskih ploc¢a uz kljuéne atrakcije. U
slu¢aju da je jedna od LTZ u Zupaniji sama realizirala i financirala elaborat za turisti¢ku signalizaciju
ili interpretacijske plo¢e , TZ BPZ ée iz vlastitih ili sredstava putem kandidatura na fond za TNP i
kontinent aplicirati te u skladu sa moguc¢nostima a imajuci u vidu vrstu proizvoda za kojega se radi
turisti¢ka signalizacija, TZ BPZ ée sufinancirati realizaciju ovih aktivnosti .

Nositelj projekta; TZ BPZ

Trosak : 4.645,30 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

4. DESTINACISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:
Sustav eVisitor Siri mogucnosti te je klju¢an alat ne samo prijave i odjave gostiju nego opcenitog
pracenja turistickog kretanja te daljnjeg planiranja.

S obzirom na kreiranje jedinstvenog informacijskog sustava od strane HTZ-a za prijavu i odjavu turista
te kreiranje jedinstvenog informacijskog sustava za pradenje, prikupljanje i distribuciju uplata
turisti¢ke pristojbe, TZ BPZ Zupanije ¢e tijekom narednih godina poduzimati niz aktivnosti usmjerenih
na informiranje LTZ-a i smjesStajnih subjekata o svim novostima vezanim za sustav eVisitor te ¢e
izvrsavati svoje obaveze prikupljanja podataka, izrade i grupiranja raznih statistickih podataka i
ostalo. Djelatnici TZ BPZ ¢e sudjelovati na radionicama i edukacijama u vezi vjedtina i novih
tehnologija vezano za e Visitor.

TZ BPZ je sudionik projekta HDT s Hrvatskom turistickom zajednicom. Razvijati ¢emo aplikacije,
platforme u suradnji sa partnerima temeljene na modernim informatickim tehnologijama.

Nositelj projekta; TZ BPZ
TrosSak : 929,06 EUr
Rok: prosinac 2023.g.

4.2, Strucni skupovi i edukacije:
Sudjelovanje u organizaciji i provedbi struc¢nih skupova samostalno i u koordinaciji s HTZ-om.
Sudjelovati éemo u edukacijama koje doprinose poboljSanju kvalitete i promocije destinacije.
Ukoliko tijekom 2023. godine Sveuciliste u Slavonskom Brodu dobije odobrenje programa nadleznog
Ministarstva koje se odnosi na obuku za turisti¢ke vodice , planiramo sufinancirati odredeni broj
polaznika u proporcionalnom omjeru /postotku, te ovaj projekt kandidirati na fond za potpore za
TNP i kontinent. Ukoliko javni natjecaj HTZ omogudi da proces edukacije za turisticke vodice
mozemo kandidirati kao program bududi da financijska godina nije kompatibilna programu i trajanju
edukacije.
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Pratiti ¢emo strucne skupove i edukacije sa ciljem podizanja kompetencija zaposlenih u turistickom
sektoru, turistickih vodica, koriStenje drustvenih mreza u promociji, aktivni obilasci temeljeni na
prirodnoj bastini i sl. TZ BPZ ée prema mogucénostima i potrebama raditi na edukaciji uposlenih u
sustavu TZ i uposlenih u turizmu. Prema potrebi sudjelovat éemo na edukacijskim putovanjima,
seminarima, okruglim stolovima, konferencijama, stru¢nim savjetima i slicno u zemlji i inozemstvu.
Ukoliko se ukaZe prilika kao ¢lanica klastera Slavonija biti ¢emo domacini jedne od koordinacija ali i
Nacionalnog savjeta Okusi Hrvatske tradicije.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 6.636,14 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

4.3. Koordinacija i nadzor:

Odrzavati ¢emo nadzor i koordinaciju lokalnih turistickih zajednica, uskladivanje planskih aktivnosti i
nadzor planskih i izvjeStajnih dokumenata lokalnih turistickih zajednica i definiranje smjernica i
standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala LTZ i smjernica za provedbu marketinskih
aktivnosti LTZ. Ciljevi koji se planiraju realizirati putem navedene taktike je sinergijsko djelovanje
sustava turistickih zajednica i ostalih predstavnika turisticke industrije s ciljem unificiranog
provodenja aktivnosti promocije i razvoja turistickog proizvoda .Nastaviti ¢emo provoditi marketinske
komuniciranje i smjernice za afirmiranje BPZ kao kvalitetne destinacije visoke dodane vrijednosti.
Tijekom godine ¢emo aktivno sudjelovati u sklopu klastera Slavonija na svim zajednic¢kim
aktivnostima . Nastaviti suradnju u sklopu projekta ,Okusi tradicije” sa ostalim Zupanijama. Pratiti
smjernice i upute HTZ i nadleZnog Ministarstva turizma i sporta.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak : 2.654,46 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji i nagradivanje

TZ BPZ ¢e sudjelovati u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog i privatnog
sektora i kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije , kandidaturama i nagradivanjem,
kao i upravljanje kvalitetom koje ¢e provoditi za podrucje cijele destinacije.

TZ BPZ samostalno ne moZe biti nositelj projektnih prijedloga prema fondovima EU iz kojih je moguce
financirati vece razvojne projekte. Sudjelujemo u procesu predlaganja projektnih prijedloga te smo
sudjelovali na projektima kao partneri. Nastaviti cemo u sklopu ove politike putem promotivnih
aktivnosti pozicionirati ulogu TZ BPZ u projektu promocije i vidljivosti te aktivno sudjelovanje u
brendiranju i strateSkom pozicioniranju destinacije.

Primjer partnerstva TZ BPZ u okviru projekta u suradnji sa Razvojnom agencijom CTR krajem 2019.g.
partner u projektu ,lzgradnja kulturno-turistickog centra Eko etno kuca u Vrpolju®. Cilj je ja¢anje
sektora turizma na podruéju BPZ. Razvojni projekt ,lzgradnja Kulturno-turistickog centra Eko-etno
ku¢a u Vrpolju” obuhvaéen je Prilogom 4. Razvojnog sporazuma za podrucje Slavonije, Baranje i
Srijema te nastavno na navedeno obuhvacen je i pozivom na dostavu projektnih prijedloga ,,Priprema
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i provedba integriranih razvojnih programa temeljenih na obnovi kulturne bastine na podrucju
Slavonije, Baranje i Srijema®“, unutar kojeg je predvideno financiranje spomenutog projekta.
Unaprijed definirani prijavitelj navedenog projektnog prijedloga je Opcina Vrpolje, dok je pozivom
predvidena ukljuCenost turisticke zajednice (Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije) kao
obaveznog partnera, te galerije lvana MeStrovi¢a kao dodatnog partnera. Projekt je predan u srpnju
2020.g te se ocekuje njegova finalizacija do sredine 2023.g.

Imajudi u vidu da veéina atrakcija na podrucju Brodsko-posavske Zupanije ne iziskuje duzi boravak, a
radi se i o atrakcijama rasprsenim u prostoru, javlja se potreba formiranja vise ruta koje bi obuhvatile
nekoliko lokacija. Kako se, istovremeno, radi i o razli¢itim tipovima atrakcija koje privlate samo
odredene segmente potraznje, povezali bi ponudu nekoliko razli¢itih tematskih ruta koje bi privukle
specifiéne segmente potrainje i pokrile sve dijelove Zupanije, a podrazumijeva se i ukljudivanje
susjednih prostora u drugim Zupanijama koje bi realizirali u sklopu klastera Slavonija . Prijedlog
tematskih ruta bi komunicirali zajedno sa organizatorima putovanja te ih zajedno promovirali .
Primjeri takvih ruta su :

o 'Velike slavonske rijeke', koja bi ukljucila obilazak najatraktivnijih lokacija uz Savu (Slavonski Brod,
davor, Oriovac, Stara Gradiska/ PP 'Lonjsko polje'); Podrazumijeva se da bi taj obilazak ukljucio i
voznju brodovima, gdje je to moguce (Slavonski Brod, Zupanja), kao i organizaciju biciklisti¢kih
izleta po biciklisti¢koj ruti medunarodnog znacaja 'Sava'

e 'Sakralno blago Slavonije', koja bi uz obilazak Dakovacke katedrale i katedrale u Osijeku
obuhvatila i najvaznije sakralne objekte u Brodsko-posavskoj Zupaniji, u prvom redu franjevacke
samostane u Cerniku i Slavonskom Brodu

e 'Putevima Domovinskog rata’, koja bi uz memorijalne lokalitete u Vukovaru kao sredisnje tocke
obuhvatila i Muzej vojne i ratne povijesti u Pakracu i Spomen obiljeZje vojno-redarstvenoj akciji
'‘Bljesak' u Okucanima

Tematskim rutama bi nudili obilazak do spomen kuca Brli¢ u Slavonskom Brodu, muzeja posvecenih

Ivanu Mestrovi¢u u Vrpolju, Josipu Jurju Strossmayeru u Dakovu i Dragutinu Tadijanovi¢u u

Slavonskom Brodu.

Kada su u pitanju izvrsnosti i dostignuéa a imajuci u vidu da priznanja poticu i znace svim sudionicima
koji su ih dobili, ovu aktivnost Zelimo nastaviti te organizacijski i financijski poduprijeti postojece
projekte i uciniti ih prepoznatljivima, kroz poboljsanje kvalitete turistickog sadrzaja.

TZ BPZ kandidirat ¢e destinacije, dogadaje, objekte s podrucja Brodsko— posavske Zupanije na Javne
pozive i natjecaje za dodjele nagrada u sklopu poznatih natjecaja kao $to su ; Simply the best,
Suncokret ruralnog turizma Hrvatske , Medunarodni festival turistickog filma /Zagreb tourfilm
festival i SCIFT- Medunarodni dani turizma, INTERSTAS) ,zatim DHT i ostale nagrade u turizmu.
Turisticka zajednica ¢e sukladno propozicijama, aplicirati za dobivanje priznanja, odnosno nagrada,
na drZavnoj razini, vezano za provodenje akcija natjecateljskog karaktera u organizaciji Ministarstva
turizma, Hrvatske turisticke zajednice. TroSkove kandidatura i kotizacija u ulozi prijavitelja snositi ¢e
Turisticka zajednica. U slucaju sudjelovanja nagradenih dionika na dodijeli nagrada; trosak puta,
nocenja i prijevoza snositi ¢e nagradeni pojedinci, ustanove, laureati.

Nositelj projekta; TZ BPZ
Trosak :3.981,68
Rok: prosinac 2023.g.
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4.5. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

Aktivnosti uredenja mjesta na nedovoljno turistic¢ki razvijenim podrucjima i na podrucjima Zupanije i
tamo gdje nisu osnovane turisticke zajednice, brendiranje i formiranje ponude jedinstvenih turistickih
dozZivljaja te poticanje i pomaganje razvoja turizma na podrucjima koja nisu turisticki razvijena. TZ
BPZ poticati ¢e razvoj turizma na prostorima bez osnovane turisticke zajednice na podrugju nase
Zupanije. Poticat éemo i pomagati projekte i programe za razvoj i unapredenje turisticke
infrastrukture, projekte i programe za razvoj novih turistickih proizvoda i unapredenje turisticke
ponude destinacije, dogadanja te provodenje edukacije na podrucjima koja nisu turistic¢ki razvijena.
Posebno ¢emo pomagati udruge koje rade na neprofitnoj osnovi i nemaju vlastitih prihoda osim
¢lanarine te se angaZiraju tijekom cijele godine u c¢uvanju okolisa, turisticke infrastrukture, kulturne i
prirodne bastine; PBZ ,Stara Kapela“, ribolovne , lovne udruge i druge koje rade na neprofitnoj
osnovi. Potporu ¢emo isplatiti temeljem zamolbe udruge za aktivnosti koji se odnose na ocuvanje i
uredenje okolisa ili kupovinu alata , rezervnih dijelova i usluge servisa. Sredstva ¢e udruga pravdati po
realizaciji sredstava u punom iznosu. Maximalni iznos po udruzi za potporu je planirani ukupni iznos
pozicije. Sufinancirati ¢emo i projekte u lokalnim zajednicama gdje nema osnovana LTZ ali postoji
idejni projekt ili turisti¢ki sadrzaj/proizvod koji bi unapredio kvalitetu i sadrZaj lokaliteta i destinacije.

Nositelj projekta; TZ BPZ

Trosak : 3.981,68 Eur
Rok: prosinac 2023.g.

5. _CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Pravilnikom o minimalnim uvjetima i sudjelovanju u nacionalnom projektu , Okusi hrvatske tradicije”
te sukladno istima u projektu te Sporazumu o projektnoj suradnji koji se realizira i a podrucju BPZ,
od prosinca 2017.g. smo clan ovoga nacionalnog projekta zajedno sa nositeljima standarda iz
Brodsko — posavske Zupanije. Projektom koordinira Savjet koji ¢ini po jednog predstavnika iz svake
TZ Zupanije koje su potpisnice Sporazuma. TZ BPZ je preuzela obavezu pla¢anja godiinje ¢lanarine za
restorane koji su nositelji standarda. Krajem 2022.g smo ih imali 14 koji su nositelji ovoga standarda i
nacionalnog projekta Okusi hrvatske tradicije . Nakon obilaska nacionalnog povjerenstva za ocjenu
kvalitete restorani koji i nakon upozorenja ne odrzavaju standard ce biti iskljuéeni iz ovoga programa.

TZ Brodsko — posavske Zupanije je od 2020.g. postala pridruzeni ¢lan Zajednice rije¢nog turizma pri
HGK a za koju se nema obvezu plaéanja €lanarina . Takoder smoi pridruzeni ¢lan Udruge hrvatskih
putnickih agencija /UHPA/ za koju plaéamo ¢lanarinu . Do 2021.g. bili smo i ¢lan koordinacijskog
tijela za razvoj cikloturizma u RH pri Ministarstvu turizma i sporta.

Nositelj projekta; TZ BPZ

Trosak : 1.592,67 Eur

Rok: Prosinac 2023.g.
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6. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Plan za Indeks Udio u
6. Rashodi Plan za 2023.u 2023.u | 22./23. 2023.%
Plan za 2022. kunama Eur %

ADMINISTRATIVNI RASHODI 465.000,00 600.000,00 79.633,69 | 129,03 | 3053
6.1. | Place 360.000,00 440.000,00 58.398,04 | 122,22 | 338
6.2. | Materijalni troskovi 90.000,00 140.000,00 18.581,19 | 155,56 7,13
6.3. | Tijela turisticke zajednice 15.000,00 20.000,00 2.654,46 | 133,33 1,02
6.4. | Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava - - -
7. | REZERVA 10.000,00 20.000,00 2.654,46 | 20000 | 1,02

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE o - -

Ukupno 6. 7. 475.000,00 620.000,00 82.288,15 | 133,33 | 3755

Strucna sluzba zaduZena je za realizaciju Programa rada. Stru¢na sluzba pravovremeno odgovara i na
sve zadatke i upite koji nastaju tijekom godine. Obavljanje poslova Zajednice prati Turisticko vije¢e na
svojim redovitim sjednicama putem pismenog i usmenog izvjesca direktorice. IzvjeS¢e se podnosi za
sve obavljene poslove iz Programa rada. Fond sati rada Turistickog ureda odreden je internim aktima,
Statutom TZ BPZ i Ugovorom o radu. Redovito se vodi evidencija radnih sati. Sruéna szba vodi brigu o
postivanju Pravilnika o zastiti i cuvanju arhivskog gradiva. Takoder ¢e skrbiti kao i do sada o
postivanju internih Pravilnika, te voditi redovno pradenje turistickog prometa putem sustava e
Visitor i analiziraju podaci prema potrebama sustava TZ i njezinih ¢lanica.

TZ Brodsko — posavske Zupanije uposljava direktoricu Turisticke zajednice , viSu stru€nu suradnicu za
projekte financirane iz vlastitih sredstava , Eu fondova i nacionalnih fondovai stru¢nog suradnika za
opce i administrativne poslove. Turisticka zajednica i strucna sluzba imaju sjediste na adresi Trg
Pobjede 26A u Sl. Brodu. Radno vrijeme je od 7 do 15 sati svaki radni dan. Knjigovodstvene usluge
obavlja ,,M-Biro” j.d.o. iz Slavonskog Broda.

Zaposlenici turisticke zajednice pohadati ¢e stru¢na usavrSavanja i edukacije shodno opisu poslova
koje obavljaju na radnom mjestu na koje su zaposleni u cilju $to kvalitetnijeg obavljanja zadataka te
unaprjedenja rada Zajednice.

Nositelj: Stru¢na sluzba Zajednice, predsjednik, ¢lanovi tijela Zajednice,
direktorica Zajednice

Sredstva: troskove zaposlenika , materijalne troSkove i troSak za ¢lanove
prijevoza tijela zajednice.

Rok provedbe: kontinuirano 2023.

Plade: 58.398,04 Eur
o Place zaposlenika .

24




Materijalni troSkovi: 18.581,19 Eur
o Troskovi funkcioniranja stru¢nih sluzbi (reZijski troskovi, inventar, uredska
oprema i materijal, odrZavanje prostora, troskovi platnog prometa,
telefon , odvjetnicki i javnobiljeznicki troSkovi, troSkovi postarine, strucno
usavrSavanje zaposlenika, prijevoz na posao, amortizacija za
infrastrukturna ulaganja i ostali pripadajuci materijalni troSkovi )

Tijela turisticke zajednice:2.654,46 Eur
o Naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice,
putni troskovi ¢lanova tijela turisticke zajednice, troskovi reprezentacije,
pripreme te distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela
turisticke zajednice
o Troskovi zakupa prostora za potrebe odrZavanja sjednica tijela turisticke
zajednice i radnih skupina.

Tijela turisticke zajednice

Djelatnici TZ Brodsko — posavske Zupanije ¢e koordinirati rad i pripremati radne materijale za
potrebe tijela Turisticke zajednice . Clanovi tijela (Skupstina, Turisticko vije¢e, povjerenstva ) ne
primaju naknadu za svoj rad. Clanovi Turisti¢kog vijec¢a i Skupstine imaju pravo na naknadu trokova
dolaska na sjednicu radnih tijela Turisticke zajednice te naknadu pripadajucih troskova ukoliko su u
ulozi informatora ili prezentatora na sajmovima i posebnim prezentacijama TZ BPZ.

Tijekom svake godine potrebno je, sukladno Zakonu, odrzati najmanje dvije sjednice Skupstine te
najmanje tri sjednice Turistickog vijeca, a sjednice ¢e se odrzavati na razlicitim dijelovima destinacije
kako bi ¢lanovi tijela TZ BPZ zupanije mogli steci izravan uvid u karakter i kvalitetu turisti¢ke ponude i
sadrzaja.

7. REZERVA
o Sredstva rezerva od 2.654,46 Eur koristit ¢e se za potrebe osiguranja
likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih
aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢ca moguca je alokacija sredstava
rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)
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8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

o Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekuéoj godini,
ukoliko se ostvari manjak prihoda nad rashodima, od planiranih redovnih
prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati ¢emo
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine

9. FONDOVI ZA POSEBNE NAMJENE

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu

Sukladno Pravilniku o kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podruéja i kontinent te propozicijama javnog natjecaja TZ BPZ ¢e izradivati projektne kandidature za
sufinanciranje iz navedenog fonda.

U skladu sa zakonskim zada¢ama, TZ BPZ ¢e raspisivati Javne pozive za dodjelu sredstava lokalnim
turistickim zajednicama za projekte na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu.

Javni pozivi ¢e se provoditi, a sredstva dodjeljivati u skladu s pravilnicima koje donosi Ministarstvo
turizma i sporta.

Za potrebe provedbe javnih poziva i dodjele sredstava formirat ¢e se radne skupine od uposlenih
djelatnika i ¢lanova tijela TZ koje ée biti zaduzene za pregled i administriranje pristiglih kandidatura
te povjerenstva koja ¢e izvrsiti ocjenjivanje pristiglih kandidatura te uputiti prijedlog za dodjelu
sredstava Turistickom vije¢u HTZ-a.

Fond za udruZene turisticke zajednice

Tijekom narednih godina TZBPZ ¢e, temeljem Sporazuma o udruZivanju regionalnih turisti¢kih
zajednica Slavonije, koji podrazumijeva samo projektno udruzivanje, suradivati na provedbi razlicitih
zajednickih projekata usmjerenih na razvoj turistickih proizvoda i promocije destinacije.

Imajuéi u vidu kontinuitet i model financiranja projekata i troskove stru¢ne sluzbe TZ BPZ ¢e u
narednom periodu osim izvornih prihoda (turisticka ¢lanarine i pristojbe) , u financijskim planovima i
nadalje planirati prihode od proracuna Zupanije, prihoda od sustava turistickih zajednica , prihoda od
EU fondova, te ostalih prihoda. Ovisno o smjernicama glede prorac¢una nadleznog upravnog odijela
Brodsko — posavske Zupanije kao i smjernicama nadleznog Ministarstva i HTZ , cijenimo da bi
realizirali sve zakonom zadane zadace i ciljeve koje su odredene u Zakonu o TZ i promicanju
hrvatskog turizma kao i strateskim dokumentima kako za regionalnu tako i nacionalnu razinu .

U Slavonskom Brodu, studeni 2022.g.

Direktorica,
Ruzica Vidakovi¢, univ. spec.oec.v.r.
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Tablica prihoda i rashoda 2023/2022 planirano u kunama i Eur (1 Eur/eur = 7,53450)

PRIHODI Pz'grz'zzf‘ Plan za 2023.u kn P'a"u’: uzr°23' 2;'.‘/";3".5% 2‘:)"2';"_ "

1. Izvorni prihodi 300.000,00 375.000,00 49.771,05 125,00 19,08
1.1. | Turisticka pristojba 100.000,00 175.000,00 23.226,49 175,00 8,90

1.2. | Clanarina 200.000,00 200.000,00 26.544,56 100,00 10,18

2 z:z:::l/lgzr:;z;azf;:u,skog i drzavnog s 920.000,00 12210498 | 13143 | 4682
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 200.000,00 200.000,00 26.544,56 100,00 10,18
4. Prihodi iz EU fondova 18.000,00 45.000,00 5.972,53 250,00 2,29

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti - - - - -

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 300.000,00 400.000,00 53.089,12 133,33 20,36
7. Ostali prihodi 100,00 25.000,00 3.318,07 25000,00 1,27

Ukupni prihodi 1.518.100,00 1.965.000,00 260.800,31 129,44 100,00
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Plan za Indeks .
el leggzz_a Plan za 2023. u kn | 2023 u Eur 22-0223- 2%02":_ ;
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 185.000,00 105.000,00 13.935,89 56,76 5,34
11. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 100.000,00 13.272,28 55,56
dokumenata 180.000,00 5,09
1.2. | Istraivanje i analiza trziita 5.000,00 5.000,00 663,61 100,00 0,25
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti - - - - -
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 160.000,00 240.000,00 31.853,47 150,00 12,21
21. Idt.entifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih - - -
roizvoda - -
2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢ckog proizvoda 25.000,00 30.000,00 3.891,68 120,00 1,53
2.3. | Podréka razvoju turisti¢kih dogadanja 100.000,00 120.000,00 15.926,74 120,00 6,10
2.4. | Turisti¢ka infrastruktura 5.000,00 50.000,00 6.636,14 1000,00 2,54
2.5. | Podréka turisti¢koj industriji 30.000,00 40.000,00 5.308,91 133,33 2,04
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 420.000,00 651.000,00 86.402,55 | 155,00 33,13
3.1. | Definiranje brending sustava i brend arhitekture 10.000,00 15.000,00 1.990,84 150 0,76
3.2. | Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda 120.000,00 270.000,00 35.835,16 44,44 13,75
3.3. Oanfi sjavno§c’u:.globalni i dom:.;\c’i PR )
(studijska putovanja za predstavnike medija) 40.000,00 50.000,00 6.636,14 125,00 2,54
3.4. | Marketingke i poslovne suradnje 25.000,00 40.000,00 5.308,91 160,00 2,03
3.5. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 100.000,00 130.000,00 17.253,97 130,00 6,62
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 15.000,00 30.000,00 3.981,68 200,00 1,53
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 50.000,00 60.000,00 7.963,37 120,00 3,05
3.8. | Internetske stranice 15.000,00 15.000,00 1.990,84 100,00 0,76
3.9. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 10.000,00 6.000,00 796,34 60,00 0,31
3:1 Turisti¢ko-informativne aktivnosti 35.000,00 35.000,00 4.645,30 100,00 1,78
DESTINACIISKI MENADZMENT 80.000,00 137.000,00 18.183,02 | 171,25 6,97
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.000,00 7.000,00 929,06 140,00 0,37
4.2. | Struéni skupovi i edukacije 15.000,00 50.000,00 6.636,14 333,33 2,54
4.3. | Koordinacija i nadzor 10.000,00 20.000,00 2.654,46 200,00 1,02
4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 20.000,00 30.000,00 3.981,68 150,00 1,52
4.5, | Poticanje na otuvanje i uredenje okolida 30.000,00 30.000,00 3.981,68 100,00 1,52
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 12.000,00 12.000,00 1.592,67 100,00 0,62
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 12.000,00 12.000,00 1.592,67 100,00 0,62
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije - - - - -
ADMINISTRATIVNI RASHODI 465.000,00 600.000,00 79.633,69 | 129,03 30,53
6.1. | Place 360.000,00 440.000,00 58.398,04 | 122,22 22,38
6.2. | Materijalni troskovi 90.000,00 140.000,00 18.581,19 155,56 7,13
6.3. | Tijela turisti¢ke zajednice 15.000,00 20.000,00 2.654,46 133,33 1,02
6.4. | Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava - - - - -
REZERVA 10.000,00 20.000,00 2.654,46 200,00 1,02
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE o - - - -
FONDOVI - posebne namjene 186.100,00 200.000,00 26.544,56 107,47 10,18
Fond za turisticke zajednice na TNP podrucjima i kontinentu
186.100,00 200.000,00 26.544,56 107,47 10,18

Sveukupno;

1.518.100,00

1.965.000,00

260.800,31

129,44




PRIJEDLOG PRORACUNSKOG SUDJELOVANJA PRORACUNA BPZ
U PRORACUNU TURISTICKE ZAJEDNICE BPZ

1. TROSAK STRUCNE 310.000,00 310.000,00 320.000,00 58.398,00 58.398,00 59.726,00
SLUZBE
2. TROSAK PROJEKTA 380.000,00 370.000,00 380.000,00 63.708,00 63.708,00 65.035,00




PRORACUNSKO SUDJELOVANJE TURISTICKE ZAJEDNICE BPZ U 2023. godini

3

Podrska razvoju turistickih dogadanja 100.000,00 Razvoj turisti¢ckog proizvoda 120.000,00 kn-(15.927,00
EUR)
Sajmovi, posebne prezentacije i 100.000,00 Komunikacija i oglasavanje, 300.000,00kn-(39.817,00
poslovne radionice marketinske i poslovne EUR)
suradnje , sajmovi i posebne
prezentacije
Marketinske i poslovne suradnje 130.000,00 Marketinske i poslovne -
suradnje
Kreiranje promotivnih materijala 50.000,00 Kreiranje promotivnih 60.000,00kn-(7.964,00 EUR)
materijala
UKUPNO ZA PROGRAME 380.000,00 UKUPNO: 480.000,00kn-(63.708,00
EUR)
SREDSTVA ZA RAD 320.000,00 SREDSTVA ZA RAD STRUCNE 440.000,00kn-
STRUCNE SLUZBE SLUZBE (58.398,00EUR)
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