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UvOoD

Turisticka zajednica Brodsko - posavske Zzupanije ¢e u 2017. godini nastaviti s aktivnostima
¢ija je svrha ispunjenje zakonskih zadac¢a navedenih u ¢l. 7. Zakona o turistickim zajednicama
I promicanju hrvatskog turizma i Statutu Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zzupanije, a
koje su istovremeno uskladene i s relevantnim strateSkim dokumentima na nacionalnom
nivou, ali i na Zupanijskoj razini predstavljaju okvir za razvoj turizma.

Prijedlog programa rada s financijskim planom za 2017. godinu izraden je temeljem:

- fizi¢kih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podruéju Zupanije za razdoblje
sijeCanj — rujan 2016. godine;
- iskustava iz 2015. 1 prijasnjih godina,

zatim u skladu sa strate$kim dokumentima:

- Strateski marketinski plan hrvatskog turizma 2010.—2014. godine;

- StrateSkim smjernicama sadrzanim u ,,Master planu razvoja turizma Brodsko-
posavske 1 PozeSko-slavonske Zupanije*;

- ciljevima, prioritetima i mjerama navedenim u Zupanijskoj razvojnoj strategiji,

a skladu sa zakljuécima s:

- koordinacije direktora turistickih zajednica gradova Slavonskog Broda i Nove
Gradiske,

- prethodnih sjednica TuristiCkog vijeCa Turisticke zajednice Brodsko-posavske
Zupanije;

- sastanka direktora Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zupanije s predstavnicima
Ministarstva turizma 1 Hrvatske turisticke zajednice te sukladno smjernicama na
edukaciji Hrvatske turisticke zajednice kao 1 Programa rada Hrvatske turisticke
zajednice za 2017. godinu.



ZADACE TURISTICKE ZAJEDNICE BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE
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promocija turisticke destinacije na razini Zupanije samostalno i putem udruZenog
oglasavanja, te predstavljanjima na raznim sajmovima u Hrvatskoj i inozemstvu,
upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane
Zupanije;

sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na podru¢ju Zupanije u
svezi s politikom planiranja razvoja turizma na nacionalnom nivou;

sudjelovanje u izradi strategije razvoja turizma na razini BPZ;

promocija turisticke ponude Zupanije u zemlji i inozemstvu u koordinaciji s
Hrvatskom turistickom zajednicom i klasterom ,,Slavonija“.

obogaéivanje ukupne turisticke ponude Zupanije i kreiranje novih proizvoda turisticke
regije, a poglavito u selektivnim oblicima turizma (seoski, kulturni, tranzitni turizam i
dr.);

pruZanje struéne i svake druge pomoéi turisti¢kim zajednicama s podru¢ja Zupanije u
pitanjima vaznim za njihovo djelovanje i razvoj te poticanje i pomaganje razvoja
turizma na podrucjima koja nisu turisticki razvijena;

koordinacija djelovanja i nadzor izvrSavanja ciljeva i zadaca turistickih zajednica
op¢ina i gradova s podru¢ja Zupanije;

sudjelovanje u izradi planova razvoja turizma i strateSkoga marketinskog plana
hrvatskog turizma;

donosenje strateskoga marketinskog plana za podrugje Zupanije, sukladno stratekom
marketin§kom planu hrvatskog turizma,;

poticanje, ocuvanje, unapredivanje i promicanje svih postojecih turistickih resursa i
potencijala te turisti¢ke ponude Zupanije;

prikupljanje i obrada podataka o turistickom prometu i svih drugih podataka bitnih za
pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadac¢a (zbirno izvjesce opéina i gradova);
obavljanje informativnih poslova u svezi s turistiCkom ponudom,;

izrada godiSnjih izvje$ca, analiza i ocjena ostvarenja programa rada i financijskog
plana Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zupanije;

ustrojavanje jedinstvenog turistickog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave
turista i statisticke obrade prema turistickim zajednicama nizeg ustroja i Hrvatskoj
turistickoj zajednici;

objedinjavanje zajednickih razvojnih projekata turistickih zajednica op¢ina i gradova;
obavljanje 1 drugih poslova propisanih Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma ili drugim propisom.

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije sudjeluje i provodi programe i akcije
Hrvatske turisti¢ke zajednice od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu te
podizanja razine kvalitete turisticke ponude Hrvatske.

Turisticke zajednice Zupanija suraduju s regionalnim turisti¢kim organizacijama iz
drugih zemalja i mogu biti ¢lanovi medunarodnih turistickih organizacija.

Ovim Planom rada pokusat ¢e se, shodno financijskim 1 ljudskim resursima pratiti trendove
potraznje na turistiCkom trzistu te u skladu s tim kreirati turistiCka ponuda Brodsko-posavske
Zupanije.

Planiranim aktivnostima za 2017. godinu zeli se intenzivnije raditi na kreiranju, povezivanju i
promociji Zupanije kao turisticke destinacije, razvoju njezinih turisti¢kih potencijala kroz
realizaciju razvojnih projekata u turizmu te promovirati Brodsko-posavsku zupaniju kao
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poZeljnu 1 zanimljivu turisticku destinaciju. Uredenje i promocija destinacije ostaje 1 trajni je
zadatak sustava turisti¢kih zajednica.

ANALIZA STATISTICKIH POKAZATELJA I — IX 2016. GODINE

Najnoviji podaci o turistickom prometu u Brodsko-posavskoj Zupaniji govore da je na
podru&ju BPZ u prvih devet mjeseci ove godine ostvareno 44.318 noéenja $to je za oko 11%
viSe nego prosle godine u istom razdoblju. Struktura gostiju govori da su u povecanju dolasci
i no¢enja domacih gostiju za 20%, a stranih za 18%. Mozda je ovo i ohrabrujuce s obzirom da
se sukladno statistickim pokazateljima domaci i strani gosti pomalo vrac¢aju na ova podrucja.
Ovo je rezultat, odrzavanja raznih sportskih i kulturnih dogadanja u Slavonskom Brodu,
radovima u Luci Brod i izbjeglickom kampu a i svakako povecanju broja smjestajnih jedinica
na podru¢ju Zupanije te stvaranju novih i pobolj$anju uvjeta u postojeéim turisti¢kim
sadrzajima. Svakako ohrabruje 1 podatak o povecanju nocenja stranih gostiju. Narocito
ohrabruje struktura stranih gostiju iz koje je vidljivo da prednjace gosti iz Njemacke, vezani
za gospodarska pitanja te ih slijede Talijani, koji su nekada bili glavni gosti, a dolaze na nase
podrucje radi lovnog turizma, svakako je vrijedno spomenuti povecani broj tranzitnih gostiju
iz Bugarske i Rumunjske. Kao znacajni olakSavajuci pokazatelj kod planova za 2017. godinu
je znacajno povecanje turistickih sadrzaja i smjestajnih mogucnosti. Kad se ovome doda i
kona¢no uspostavljanje smjestajnih mogucnosti za smjestaj gostiju iz jednog autobusa u
Staroj Kapeli i Velikoj Kopanici, te u novootvorenom Hostelu Levicki za ocekivati je da ée
smanjenjem recesijske stege porasti dolazak gostiju u Brodsko-posavsku zupaniju.

Slijedom navedenog, cilj Turisti¢ke zajednice Brodsko-posavske Zupanije je prije svega da u
suradnji sa Zupanijskim upravnim odjelima za gospodarstvo, poljoprivredu te s CTR d.o.o. -
Razvojnom agencijom BPZ i ostalim gospodarskim subjektima ukljuenim u razvoj
turisti¢kih proizvoda fokusirati se na implementaciju projekata koji su u Master planu razvoja
turizma Brodsko-posavske Zupanije i PozeSko-slavonske Zupanije navedeni kao prioritetni.
Isti ¢e jednom kad budu implementirani utjecati na raznolikost 1 kvalitetu turisticke ponude te
porast broja turista i posjetitelja.

Poticati ravnomjerniji turisti¢ki razvoj mikro regija Zupanije
Povecavati konkurentnost turisticke ponude

Poticati razvoj novih proizvoda/ponude

Sudjelovati u turistickim projektima prekograni¢ne suradnje
Povecanje turistickog prometa

Planiranim aktivnostima za 2017. godinu Zeli se promovirati Zupaniju kao poZeljnu i
zanimljivu turisticku destinaciju. Uredenje destinacije ostaje trajni zadatak sustava turistickih
zajednica.

Program rada postavljen je neSto iznad realnih financijskih mogucénosti iz sadaSnje
perspektive, a realizacija pojedinih projekata ovisiti ¢e o prilivu sredstava iz raznih izvora, a
naroéito iz Zupanijskog proraduna i uspjesnosti apliciranja na razne natje¢aje koji se oéekuju
tijekom 2017. godine. Prije svega se misli na natjeCaje i sredstva Hrvatske Turisticke
zajednice 1 Ministarstva turizma republike Hrvatske, iako smo svjedoci prili¢no loSe situacije
u 2016. godini kada je HTZ znacajno smanjila sufinanciranja, a Ministarstvo nije ni imalo
natjecaje za turisticke zajednice.



PROCJENA UKUPNOG PRIHODA

Obzirom na aktualnu situaciju i procjenu temeljenu na statistickim pokazateljima, procjenjuje
se da ¢e prihodi od boravi$ne pristojbe i od turistiCke ¢lanarine ostati na razini prihoda

planiranih u 2016. godini.

Struktura prihoda:

l. PRIHODI Plan za 2016. | Plan za 2017.
1. | Prihodi od boravisne pristojbe 35.000,00 35.000,00
2. | Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine 170.000,00 170.000,00
3. | Prihodi iz proraduna opéine/grada/Zupanije/drzavnog 526.000,00 498.400,00
3.1. | Prihodi iz Proracuna Brodsko-posavske Zupanije 276.000,00 248.400,00
(redovna djelatnost)
3.2. | Prihodi iz Proracuna Brodsko-posavske Zupanije 250.000,00 250.000,00
(projekti u turizmu)
4. | Prihodi od drugih aktivnosti 200.000,00 150.000,00
5. | Prijenos prihoda iz prethodne godine / /
6. | Ostali nespomenuti prihodi 10.000,00 10.000,00
UKUPNO PRIHODI: 941.000,00 863.400,00

1. ADMINISTRATIVNI MARKETING - Ukupno planirana sredstva: 388.000,00 kn.

Turisti¢ki ured Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zupanije:

- provodi zadatke utvrdene programom rada Turisticke zajednice;
- obavlja stru¢ne 1 administrativne poslove u svezi pripremanja sjednica tijela Turisticke

zajednice;

- obavlja pravne, knjigovodstvene i financijske poslove, kadrovske 1 opce poslove, vodi
evidencije i statisticke podatke utvrdene propisima i aktima Turisticke zajednice;

- 1izraduje analize, informacije 1 druge materijale za potrebe tijela Turisticke zajednice;

- daje tijelima Zajednice struéna miSljenja o pitanjima iz djelokruga Turisticke

zajednice.

Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije nastavit ¢e sa praéenjem djelovanja i
izvrSavanja ciljeva i zadaca turistiCkih zajednica gradova i op¢ina putem odrZavanja sjednica
koordinacija i to dva puta godiSnje, a po potrebi i viSe, a zbog moguce kasnije kontrole

izvr§avanja navedenih zadaca.

Takoder pored kontrole izvrSavanja zakonski propisanih zadaca turistickih zajednica,
Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije ¢e uskladiti promotivne aktivnosti i to
jednako za potrebe zajednickih nastupa na inozemnim sajmovima, kao i za potrebe
oglaSavanja u promotivnim kampanjama i/ili promotivno/prodajnim kanalima sustava

turistickih zajednica, organizatora putovanja.

Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije djeluje kontinuiranom Koordinacijom:
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e tijela TZ BPZ Predsjednik, Skupstina, Turisti¢ko vijeée i Nadzorni odbor;

e sustava turisti¢kih zajednica: Glavni ured HTZ-a, turisticke zajednice-¢lanice i druge
zupanijske zajednice;

e Upravnih odjela Brodsko-posavske Zupanije i Ministarstva turizma RH;

e HGK (Zupanijska komora Slavonski Brod) i HOK (Obrtnicka komora Brodsko-
posavske Zupanije;

e gospodarskih subjekata;

e razlicitih povjerenstava, radnih skupina i savjeta sastavljenih od eminentnih stru¢njaka
po pojedinim projektima i aktivnostima.

Turisticki ured je zaduZen za provodenje svih odredbi Plana rada. Osim planiranih, Ured
Turisticke zajednice Brodsko-posavske zupanije pravovremeno odgovara i na sve zadatke i

upite koji nastaju tijekom godine, a koje Planom rada nije moguce predvidjeti.

1.1. RAD TURISTICKOG UREDA TZ BPZ planirana sredstva:  388.000,00 kn

1.1.1. materijalni rashodi 15.000,00 kn
1.1.2. rashodi ureda 41.000,00 kn
1.1.3. rashodi za zaposlene 312.000,00 kn
1.1.4. rashodi za rad sjednica tijela TZ BPZ 5.000,00 kn
1.1.5. nematerijalni rashodi 10.000,00 kn
1.1.6. ostali izdaci 5.000,00 kn

2. DIZAJIN VRIJEDNOSTI - Ukupno planirana sredstva: 185.000,00 kn.
2.1. POTPORA DOGADANJIMA, MANIFESTACIJE

Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije ima zadatak koordiniranja, pruzanja pomoc¢i i
ustrojavanja gospodarskih, kulturnih, sportskih i drugih dogadanja znacajnih za Brodsko-
posavsku Zupaniju.

Znaajno je olakSanje u vrednovanju programa udinjeno usvajanjem prioriteta kod
sufinanciranja manifestacija i to prema njihovom turistickom, gospodarskom i kulturnom
znacenju te prema tradiciji, godinama izvodenja i naro€ito prema kvaliteti programa.

Ovdje pripadaju gospodarske izlozbe i sajmovi koji promoviraju vinarstvo, vinogradarstvo,
stocarstvo, obrtniStvo, folklorne manifestacije, koje promicu o¢uvanje tradicije svoga kraja i
naroda, kao i sva ostala znacajnija dogadanja u kulturi i sportu na podru¢ju Brodsko-posavske
Zupanije.

Znadajnija dogadanja koija ¢e se i u 2017. godini financijski i organizacijski pomagati su:

- Obiljezavanje pokladnih sve¢anosti na podru¢ju Zupanije;

- Najstarija smotra folklora u Hrvatskoj - Brodsko kolo;

- Programi konjogojstvene udruge Slavonija;

- Kinoloski klub hrvatskih autohtonih pasmina pasa, izlozba CAC-HRVATSKA;
- Oldtimer klub Nova Gradiska - Auto reli;

- Ribarske veceri u Davoru;

- Poljoprivredni sajam 1 stocarska izloZba u Slavonskom Brodu;

- Kulturna manifestacija Svila Suska, Slingeraj se $iri, u Podvinju,
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- Stupnicka berba grozda,

- Izimaca u Beravcima

- Sudjelovanje u organizaciji i nastup na gospodarsko-poduzetnickoj i kulturnoj
manifestaciji «Poduzetnicke ideje u poljoprivredi», N. Gradiska,

- Moto klub Strmac, Nova Gradiska.

U 2016. godini je bila vazeca odluka Turistickog vije¢a po kojoj je direktor ureda imao ovlasti
samostalnog odlucivanja o financijskom pomaganju manifestacijama i dogadanjima sa
iznosom do dvije tisu¢e kuna. Isto se pokazalo dobro zbog moguénosti pomaganja veceg
broja manifestacija kao i zurnijeg rjeSavanja zamolbi organizatora.

Nositelj: Razni organizatori i Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok izvr$enja: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 60.000,00 kn.

2.2.POTPORA RAZVOJU DMO (Destinacijska menadZment organizacija) i
DMC(Destinacijska menadzment kompanija)

Sukladno smjernicama Hrvatske turisticke zajednice, a temeljem osnivanja DMO
kontinentalne Hrvatske na inicijativu Ministarstva turizma, osigurana su inicijalna manja
sredstva za projekt DMO (Destinacijska menadzment organizacija) i DMC, (Destinacijska
menadzment kompanija). Tijekom godine ocekuju se daljnji naputci Hrvatske turistiCke
zajednice i Ministarstva turizma.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko - posavske Zupanije
Rok: sije¢anj/prosinac 2017.godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

2.3. Potpora razvoju DMC (Destinacijska menadZment kompanija)

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko — posavske Zupanije
Rok: sijecanj/prosinac 2017. godine
Planirana sredstva:10.000,00 kn.

2.4. UREPENJE TURISTICKE DESTINACIJE, VOLIM HRVATSKU, ,,Zeleni cvijet“

U 2016. godini akcija ,,Zeleni cvijet nije provodena u svojem prvobitnom obliku §to je za
naSe podruc¢je viSekratno Stetno, no nismo mogli nikako utjecati na odluke Ministarstva
turizma 1 Hrvatske turisti¢ke zajednice. Umjesto ustaljene akcije ,,Zeleni cvijet HGK 1 HTZ
su provodili akciju vrednovanja turistickih sadrzaja, ali s posebno formiranim komisijama.
Unato¢ tome Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije nastojati ¢e i1 dalje raditi na
cuvanju i sustavnom uredivanju okolisa. Time ¢e se nastaviti sa stalnom brigom o turistickim
sadrzajima te njihovoj uredenosti u smislu podizanja vrijednosti turisticke destinacije.
Tijekom 2017. godine Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije ¢e se ukljuciti te
financijski 1 organizacijski pomagati na uredenju okoliSa i opremanju turisti¢kih odredista.

Nositelji: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 40.000,00 kn.




2.5. Turisticka signalizacija

Na podruéju Zupanije su zadovoljavaju¢i udinci kada je u pitanju Smeda turisticka
signalizacija. Pokrivenost podrugja Zupanije sa oznakama smede signalizacije je 80%-tna.
Stoga se u 2017. godini planira projektno i izvedbeno s oznakama pokriti jo$ jedan dio
podru¢ja Zupanije. Radi se o izradi projektne dokumentacije, izradi i postavljanju oznaka
turisticke signalizacije kojom c¢e biti obiljezeni pojedini novouspostavljeni i izgradeni
Turisticki sadrzaji (hoteli, pansioni...) i izletiS§ta. Takoder planiramo izvrSiti zanavljanje i
dopunu postojecih elemenata smede turisticke signalizacije.

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 30.000,00 kn.

2.6.  Turisticka tradicija

Turisti¢ka tradicija je jedan od temelja daljnjeg razvoja i kvalitete turizma te se tradicijom,
karakteristicnom za naSe podneblje, razlikujemo u turistic¢koj ponudi od mnogih zemalja.
Slijedom navedenog c¢e se i tijekom 2017. godine pomagati projekti koji ¢e to naglasavati,
predstavljati i promovirati, u obliku dogadanja, opremanja pojedinih prostora ili izradom
prepoznatljivih tradicijskih suvenira.

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije i razni korisnici
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

2.7.  Autohtoni proizvodi, gastronomija

Cilj ovoga projekta je obogacivanje gastro ponude u Brodsko-posavskoj Zupaniji i poticanje
stvaranja prepoznatljive marke domacih autohtonih proizvoda. Akciju je moguce provesti uz
ve¢ postojece tradicijske manifestacije. Uz manifestaciju Brodsko kolo odrzava se i Vasar
kolaca (tradicijski slavonski kolaci, koje prave 1 izlazu clanovi KUD-a s podrucja nase
Zupanije), a uz podvinjsku kulturnu manifestaciju Svila $uska, §lingeraj se $iri, prikazuje se
pecenje pekmeza od $ljiva na tradicijski nacin. U Davoru je sve prepoznatljivija manifestacija
Davorske ribarske vederi, a u Starom Petrovom selu Svarglijada. Ovom stavkom ¢e se
podrzati sada ve¢ tradicionalna ,,fiSijada“ u Slavonskom Brodu te fisijada i sarmijada u Novoj
Gradiski

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije i razni organizatori
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 15.000,00 kn.

2.8. Tranzitni turizam

Turisticki informatori, na grani¢nim prijelazima na podru¢ju Brodsko-posavske Zupanije je
dobro prihvacena akcija od strane turista koji prelaze na grani¢nim prijelazima u nasoj
Zupaniji, koja nazalost i unato¢ trazenju, ni ove godine, takoder nije organizirana. Naime,
ulaskom Hrvatske u EU nema potrebe za provodenjem iste, obrazlozenje je Hrvatske
turisticke zajednice. Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije misljenja je da je na
naSem podrucju to ipak potrebno, jer su Servisi dobrodoslice bili na prijelazima sa Bosnom i



Hercegovinom odnosno na prijelazima gdje se nije niSta znacajnije mijenjalo glede carinskih i
policijskih poslova. Svakako ¢e se nastojati obiljeziti ova akcija pa makar i u nekakvom
smanjenom obliku i za vrijeme vikenda kada se o¢ekuju najveci prometi.

Nositelj: Hrvatska turisticka zajednica i Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: srpanj/kolovoz 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn

3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI — Ukupno planirana sredstva: 110.000,00 kn.

3.1. ONLINE KOMUNIKACIJE 20.000,00 kn.

Odnos troskova tiskanih materijala u odnosu na internetske tehnologije, mijenjat ¢e se
sukladno zahtjevima trziSta u korist Interneta. Plan je u 2017. godini, uz redovno odrzavanje,
dodatno nadograditi web-stranice Turisticke zajednice Brodsko-posavske zupanije te nastaviti
s aktivnostima na druStvenim mrezama i krenuti s Internet oglaSavanjem koje do sada nismo
provodili. Naravno, da ¢e 1 2017. godine postojati potreba za oglasavanjem u tisku, radiju i
televiziji 1 to ponajviSe na lokalnoj razini kako bi lokalno stanovnistvo pozivali na programe
Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zzupanije te ih na taj nadin upoznavali sa naSim
aktivnostima 1 pruzali im mogucnost uklju¢ivanja u iste iako ¢e mo nastojati i za 2017. godinu
dobiti znacajnija sredstva od HTZ na ime Udruzenog oglasavanja.

3.1.1. Internet oglasavanje
Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije

Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

3.1.2. Internet stranice i odrZavanje i upravljanje Internet stranicama

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

3.2. OFFLINE KOMUNIKACIJE 90.000,00 kn.
3.2.1. Oglasavanje u tisku, radiju i televiziji
Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije

Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 20.000,00 kn.

3.2.2. UdruZeno oglasavanje Turisticke zajednice Brodsko-posavske Zupanije

Obzirom na preporuke Hrvatske turistiCke zajednice da se Sto viSe koriste moguénosti
udruzenog oglasavanja, izradeni su prijedlozi medija planova za oglasavanje putem tiska,
radija, televizije i portala, a TZ BPZ koordinira usuglasavanje medija planova nositelja
turisticke ponude/proizvoda i kandidira promotivnu kampanju na natjecaj HTZ-a koji ¢e se
provoditi u 2017. godini.



Nositelj: Hrvatska turisticka zajednica, T Zajednica grada Slavonskog Broda i Turisticka
zajednica Brodsko-poesavske Zupanije

Rok: Tijekom 2017. godine

Planirana sredstva: 30.000,00 kn.

3.2.3. Studijska putovanja nastavnika osnovnih $kola

U cilju promoviranja u¢enickih ekskurzija u Brodsko-posavsku zupaniju, Turisticka zajednica
Brodsko-posavske zupanije ¢e u suradnji sa turistickim zajednicama gradova Slavonskog
Broda i Nove Gradiske organizirati studijska putovanja za nastavnike osnovnih skola radi $to
boljeg upoznavanja s turistickim vrijednostima Zupanije, prvenstveno onima koje su
interesantne za ucenicke ekskurzije. Isto ¢e se predstavljati i turistiCkim i putni¢kim
agencijama koje se bave organiziranjem dackih izleta 1 ekskurzija na podru¢ju Brodsko-
posavske Zupanije.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, turisticke zajednice gradova i
opdina, turisticke agencije

Rok: Tijekom 2017. godine

Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

3.2.4. Studijska putovanja novinara i suradnja s novinarima

Organiziranje prihvata inozemnih novinara koji borave na podru¢ju Brodsko-posavske
zupanije se radi zbog informiranja inozemnih gostiju, koji ¢e za vrijeme sezone uglavnom
koristiti graniéne prijelaze na podruéju Zupanije, a u smislu njihovog zadrZavanja na radi
realiziranja ugostiteljskih, bankovnih, zabavnih i drugih turistickih sadrzaj. Ova aktivnost se
nalaze od Hrvatske turisticke zajednice, a provodi se u svim dijelovima Hrvatske.

Nositelj: Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

3.2.5. Brosure i tiskani materijali

Tiskanje materijala ¢e se znacajno smanjiti, no ipak ¢e se izradivati razni letci, pozivnice,
plakati i info listovi.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirani iznos: 5.000,00 kn.

3.2.6. Dorada i dopuna turisti¢kog filma

TZ Brodsko-posavske zupanije ¢e uloziti 5.000,00 kn za dopunu turistickog filma o
turistickim potencijalima i sadrzajima Brodsko-posavske Zupanije sa naglaskom na seoski
turizam i obiteljska turisti¢ka poljoprivredna gospodarstva (OTPG) koji su nositelji istoga.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirani iznos: 5.000,00 kn.
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3.2.7. Info table — smeda signalizacija

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije nastaviti ¢e sudjelovati u projektu smede t;.
turisticke signalizacije koji je gotovo odraden i treba ga kvalitetno nadopunjavati na podrucju
cijele Zupanije. Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije poziva sve koji jo§ nisu
dovrsili obiljezavanje svoje opcine/grada da to ucine po novom modelu financiranja
kandidiranjem projekata na natjecaj Hrvatske turisticke zajednice za projekte na turisticki
nerazvijenim podrucjima.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, lokalne turisticke zajednice,
Brodsko-posavska Zupanija, opéine/gradovi s podrucja BPZ

Rok: Tijekom 2017. godine

Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

4. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI - planirana sredstva: 80.000,00 kn.
4.1. Sajmovi u inozemstvu

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije u suradnji s Hrvatskom turistiCkom
zajednicom, te Klasterom Slavonija, predstavit ¢e se na sajmovima i posebnim prezentacijama
u inozemstvu.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije i Klaster TZ Slavonije, Hrvatska
turisticka zajednica

Rok: Tijekom 2017. godine

Planirana sredstva: 30.000,00 kn.

4.2.  Sajmovi i prezentacije u RH

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije u suradnji s Brodsko-posavskom zupanijom i
lokalnim turistickim zajednicama predstavit ¢e se na sajmovima u Republici Hrvatskoj:

- HISTRIA 2017. — Izlozba hrane, pi¢a i ugostiteljske opreme, Pula;

- Mediteranski sajam zdrave prehrane, ljekovitog bilja 1 zelenog poduzetniStva,
Dubrovnik;

- Sajam zupanija, Zagreb;

- Poljoprivredno-poduzetnicke ideje 2017., Nova Gradiska;

- Poljoprivredni sajam i stocarska izlozba 2017. Slavonski Brod;

- Poljoprivredni sajam u Gudovcu, Bjelovar;

- Predstavljanje turisti¢kih i gospodarskih potencijala BPZ (Mali Loginj, Biograd,
Crikvenica)

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, TZ iz Zupanijskog ustroja,
Brodsko-posavska Zupanija

Rok: Tijekom 2017. godine

Planirana sredstva: 50.000,00 kn.
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5. INTERNI MARKENTING - Ukupno planirana sredstva: 25.000,00 kn.
5.1. Edukacija

Sukladno strukturnim promjenama, kao i promjenama u planiranju 1 izvjeStavanju, Turisticka
zajednica Brodsko-posavske Zupanije provodit ¢e internu edukaciju za djelatnike turistickih
zajednica s podruc¢ja Brodsko-posavske Zupanije, a po potrebi i za subjekte javnog i privatnog
sektora.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, lokalne turisticke zajednice
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 15.000,00 kn.

5.2.  Koordinacija i nadzor sustava turisti¢kih zajednica s podrué¢ja BPZ

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije nastavit ¢e s pracenjem djelovanja i
izvrSavanja ciljeva i1 zadaca turistickih zajednica gradova i1 op¢ina putem odrZavanja sjednica
koordinacija i to dva puta godi$nje, a po potrebi i vise, a zbog moguée kasnije kontrole
izvrSavanja navedenih zadaca. Svi sastanci koordinacija kao i odluke ili zaklju¢ei koji
proizadu sa navedenih sjednica biti ¢e pisano dokumentirani.

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, lokalne turisticke zajednice
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 10.000,00 kn.

6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA — Ukupno planirana sredstva: 10.000,00 kn.

Sukladno moguénostima, Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije proizvodit c¢e
multimedijalne materijale, formirati vlastitu bazu podataka, suradivati s medunarodnim
institucijama 1 stvarati vlastitu banku fotografija za potrebe pripreme u izdavastvu.

6.1.  Proizvodnja multimedijalnih materijala
Nositelj: Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije

Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 2.500,00 kn.

6.2. Formiranje baze podataka

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 2.500,00 kn.

6.3. Banka fotografija i priprema u izdavastvu

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije

Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 5.000,00 kn.
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7. POSEBNI PROGRAMI — Ukupno planirana sredstva: 65.400,00 kn.
7.1.  Poticanje razvoja turizma u op¢inama i mjestima koja nisu turisti¢ki razvijena

Sukladno vazeéem Zakonu o turistickim zajednicama, na podru¢ju Brodsko-posavske
zupanije osnovano je osam opcinskih i dvije gradske turisticke zajednice koje uz Turisticku
zajednicu Brodsko-posavske zupanije ¢ine Zzupanijski sustav turistickih zajednica. Isto
obvezuje Turisti¢ku zajednicu Brodsko-posavske zupanije da pomaze njihovo zazivljavanje, a
tu se prije svega misli na turisticke zajednice opcina koje su po prvi puta osnovane (TZ
Opc¢ine Velika Kopanica, Gar¢in, Brodski Stupnik, Oriovac i Nova Kapela). Nazalost neke od
osnovanih TZ nisu nikada niti zazivjele, a obavijeSteni smo da je Ministarstvo turizma RH
uskratilo daljnji rad Turistickim zajednicama op¢ina Velika Kopanica i Oprisavci, bojimo se
da ista sudbina ¢eka jos neke opéinske TZ. Isto tako pomoci ¢e na uredenju pojedinih mjesta,
a i prilikom odrZavanja znacajnijih kulturno-turisti¢kih programa u tim mjestima, svakako uz
poticanje rada lokalnih turistickih zajednica, iako je vrlo upitno postojanje vecine njih, te je i
njihova sudbina vrlo upitna. Naime sve novoosnovane turisticke zajednice opCina su se
obvezale da ¢e ve¢ tijekom prve godine postojanja ostvariti uvijete za osnivanje ureda i
imenovanje direktora op¢inskih turistickih zajednica, no znamo da do sada ovaj osnovni uvjet
nije ispunile niti jedna TZ, kao ni uvjet obveznog odrzavanja izbornih skupstina nakon isteka
mandata tijelima TZ. Ceka se misljenje Ministarstva o navedenome.

Eko-etno selo Stara Kapela je sada veé ozbiljno zazivjela kao turisticka destinacija za
turistiCke posjete i obilaske. Kako su i dalje radovi u zamahu, tijekom 2017. godine planira se
kvalitetno nastaviti sa poboljsanjem turisticke ponude i sadrzaja §to ima za cilj povecati broj
dolazaka gostiju.

U 2017. godini planira se utroSiti dio sredstava na brendiranje ugostiteljskih objekata sa
naglaskom na Oznaavanje ugostiteljskih objekata nositelja standarda Okusi hrvatske tradicije
1 izgradnju njihovog identiteta kao mjesta koja pruzaju istinski dozivljaj lokalnih jela i pica.
To ¢e, nema sumnje snaZznije utjecati na njthov buduéi razvoj, ali 1 formiranje i
prepoznatljivost gastro i turistiCke ponude destinacije

Takoder ¢e se izdvajati sredstva za pomo¢ programima koje ¢e provoditi Turisticka obiteljska
gospodarstva i nositelji turistickih sadrzaja i aktivnosti sa podrudja Zupanije, a sve ¢e u
velikoj mjeri ovisiti o rezultatima prihvacanja nasih ponudenih programa od strane HTZ i
Ministarstva turizma za sufinanciranje istih.

Nositelj: Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, Brodsko-posavska Zupanija
Rok: Tijekom 2017. godine
Planirana sredstva: 65.400,00 kn.
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8. FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE BPZ 2017. GODINU
RB | PRIHODI PO VRSTAMA | PLAN ZA PLAN ZA Index | Struktura
2016. 2017. u %
1. Prihod od boravisne pristojbe 35.000,00 35.000,00 | 100,0 4,05
2. Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine | 170.000,00 170.000,00 | 100,0 19,70
3. Prihodi iz proracuna BPZ 526.000,00 498.400,00 95,0 57,71
3.1. 250.000,00 250.000,00 | 100,0 28,95
Za programske aktivnosti:
-Smeda turisticka
signalizacija, ........c.c.cocv..... 30.000,00
-Turisti¢ka promocija i
predstavljanje u inozemstvu 30.000,00
- Suradnja sa poznatim
turistickim agencijama...... 20.000,00
-Turisticka i gospodarska
promocija na sajmovima u 50.000,00
Hrvatskoj.......cccoovereninnns
-Potpore programima
Turisticko poljoprivrednih
obiteljskih gospodarstava....... 40.000,00
-Udruzeno oglaSavanje i
medijsko pracenje................... 20.000,00
- ,,Okusi hrvatske tradicije®,
oznacavanje ugostiteljskih
objekata nositelja standarda
,»Okusi hrvatske tradicije® i
njihovo predstavljanje, a sve u 60.000,00
smislu proSirenja turisticke
ponude BPZ.........ccccovuune
3.2 Za funkcioniranje turistickog 276.00,00 248.400,00 | 90,0 28,76
ureda
4. Prihodi od drugih aktivnosti 230.000,00 150.000,00 | 65,0 17,38
5. Prijenos prihoda iz prethodne
godine
6. Ostali nespomenuti prihodi 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16
SVEUKUPNO: 941.000,00 863.400,00 | 92,0 100,00
PLAN ZA PLANIRANO
RB | RASHODI PO VRSTAMA 2016, ZA 2017,
. ADMINISTRATIVNI 388.000,00 388.000,00 | 100,0 44,94
RASHODI
1. Materijalni rashodi 15.000,00 15.000,00 | 100,0 1,74
2. Rashodi ureda 41.000,00 41.000,00 | 100,0 4,75
3. Rashodi za zaposlene 312.000,00 312.000,00 | 100,0 36,13
4. Rashodi za rad sjednica 5.000,00 5.000,00 | 100,0 0,58
5. Nematerijalni rashodi 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16
6. Ostali izdaci 5.000,00 5.000,00 | 100,0 0,58
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Il DIZAJN VRIJEDNOSTI 255.000,00 185.000,00 73,0 21,43

1. Potpora dogadanjima 60.000,00 60.000,00 | 100,0 6,95

2. Potpora razvoju DMO 20.000,00 10.000,00 | 50,0 1,16

3. Potpora razvoju DMC 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

4, Uredenje turisticke destinacije 60.000,00 40.000,00 67,0 4,63
,,Volim Hrvatsku

5. Turisti¢ka signalizacija 70.000,00 30.000,00 | 43,0 3,47

6. Turisti¢ka tradicija 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

7. Autohtoni proizvodi, 15.000,00 15.000,00 | 100,0 1,74
gastronomija

8. Tranzitni turizam 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

11 KOMUN.VRIJEDNOSTI 120.000,00 110.000,00 92,0 12,75

1. ONLINE KOMUNIKAC. 20.000,00 20.000,00 | 100,0 2,32

1.1. Internet oglasavanje 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

1.2. Int. stranica, odrzavanje 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

2. OFFFLINE KOMUNIKAC 100.000,00 90.000,00 | 90,0 10,43

2.1. | Oglasavanje u tisku i 20.000,00 20.000,00 | 100,0 2,32
medijima

2.2 Udruzeno oglasavanje 30.000,00 30.000,00 | 100,0 3,47

2.3. | Studijska putovanja 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16
nastavnika OS

2.4. | Studijska putovanja novinara 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16

2.5. | BroSure, tiskani materijali 5.000,00 5.000,00 | 100,0 0,58

2.6. | Dorada i dopuna turistickog 5.000,00 5.000,00 | 100,0 0,58
filma

2.7. Info table i dopuna smede 20.000,00 10.000,00 90,0 1,16
signalizacije

v DISTRIBUCIJA | 67.000,00 80.000,00 | 120,0 9,26
PRODAJA VRIJEDNOST

1. Sajmovi u inozemstvu 10.000,00 30.000,00 | 200,0 3,47

2 Sajmovi u Hrvatskoj 57.000,00 50.000,00 | 88,0 5,79

V INTERNI MARKENTING 25.000,00 25.000,00 | 100,0 2,90

1. Edukacija 15.000,00 15.000,00 | 100,0 1,74

2. Kogrdinacija sa TZ iz sustava 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16
BPZ

VI MARKENTISKA 10.000,00 10.000,00 | 100,0 1,16
INFRASTRUKTURA

1. Proizvodnja multimedijalnih 2.500,00 2.500,00 | 100,0 0,29
materijala

2. Formiranje baze podataka 2.500,00 2.500,00 | 100,0 0,29

3. Banka fotografija i grafickih 5.000,00 5.000,00 | 100,0 0,58
priprema

\11 POSEBNI PROGRAMI 76.000,00 65.400,00 86,0 7,57

1. Poticanje i pomaganje turizma
u manje razvijenim
podru¢jima Zzupanije 76.000,00 65.400,00 86,0 7,57

SVEUKUPNO RASHODI 941.000,00 863.400,00 | 92,0 100,00
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9. ZAKLJUCAK

Tijekom 2017. godine, Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zzupanije ¢e svoje aktivnosti
usmjeriti na poticanje, ocuvanje, unapredivanje i promicanje svih postojecih resursa i
potencijala Zupanije s ciljem podizanja kvalitete cjelokupnog turistickog proizvoda na visu
razinu, koncipiranje razvoja novih proizvoda te trzi$no diferenciranje i stvaranje marke novih
turistickih proizvoda.

Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije ¢e i dalje razvijati svijest o u¢incima turizma
sa svrhom zdravijeg zivljenja te stvaranja pretpostavki za ugodniji boravak gostiju.

U 2017. godini poseban naglasak ¢e se dati na edukaciju kadrova i poduzetnika u podruc¢ju
seoskog turizma 1 obiteljskih gospodarstava, Sto su uglavnom i smjernice Hrvatske turisticke
zajednice i1 Ministarstva turizma te poticanje razvoja svih oblika selektivnog turizma.

Svakako ¢e se i ubuduce posebna pozornost poklanjati tranzitnom turizmu, jednostavno i zbog
¢injenice da se neprestano povecava broj roba i1 putnika na auto-cesti 1 grani¢nim prijelazima
sa Bosnom i Hercegovinom.

U smislu obogacivanja turisticke ponude novim sadrzajima i afirmiranja pojedinih turisti¢kih
podru¢ja Zupanije, temeljni zadaci Turisti¢ke zajednice Brodsko-posavske Zupanije u 2017,
godini ce biti:

e Unapredenje turistickog prometa podizanjem kvalitete turisti¢kih 1 drugih
komplementarnih usluga, ocCuvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privla¢nog
turistickog okruzenja i osiguranjem turistickog gostoprimstva u turistiCkim mjestima,
gradovima, opéinama i Zupaniji;

e Obnova, zastita i potpunije vrednovanje turistickih potencijala;

e Podizanje kvalitete postojecih i aktiviranje novih smjestajnih kapaciteta;

e Utvrdivanje novog identiteta turizma Brodsko-posavske Zzupanije i pozicioniranje
Zupanije kao jedne od znadajnijih turistickih destinacija kontinentalnog dijela
Hrvatske;

e Stvaranje ucinkovitog sustava informiranja turista uglavnom putem internet stranice.

e Promicanje novih turistickih proizvoda u razli¢itim oblastima, sa naglaskom na
Oznacavanje ugostiteljskih objekata nositelja standarda Okusi hrvatske tradicije i
izgradnju njihovog identiteta kao mjesta koja pruzaju istinski dozivljaj lokalnih jela i
pica.

U Slavonskom Brodu, 28. listopada 2016. godine.

TURISTICKA ZAJEDNICA BPZ
Petar Huljié, Direktor
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