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UvoD

U uvodu je vrlo vazno napomenuti da su raspon i razina zadaca turistickih zajednica promijenjeni
slijedom Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19). Naime, velika
promjena tice se aktivnosti brendiranja i promocije destinacije gdje regionalne turisticke zajednice
postaju zaduZene u potpunosti za ovaj vazni segment aktivnosti na razini destinacije kao regije.
Slijedom toga opseg zadaéa TZZ se poveéava , poglavito za promociju . Ta promjena je smislena u
kontekstu jacanja vizibiliteta ukupne destinacije i strateSkog pristupa brendiranju kojim se

promoviraju vrijednosti i proizvodi na planiranim trzi§tima.

Turisti¢ka zajednica Brodsko — posavske zupanije tijekom 2021. Godine provodit ¢e
aktivnosti proizasle iz zadaca turistickih zajednica definiranih zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma. Prijedlog Programa rada i financijskog plana
izraden je temeljem fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrucju Zupanije za
razdoblje 01.01. — 30.09.2020. godine, te financijske okolnosti nastale tijekom 2020.g.ali i
ukupno stanje turistickog trzista Hrvatske i okruzenja. Program rada je izraden takoder u
skladu sa sugestijama i zaklju¢cima sastanaka direktora Turisti¢kih zajednica, sa
predstavnicima Ministarstva turizma i Hrvatske turisticke zajednice.

Program rada Hrvatske turisticke zajednice za 2021.g., Marketinski plan turizma Brodsko —
posavske zupanije 2019.-2025.(Institut za turizam ), Sporazum o suradnji na kreiranju i
promociji turistickog branda ,,Slavonija®“, Akcijski planovi Ministarstva turizma za razvoj
pojedinih turistickih proizvoda, Studija odrZivog razvoja rije¢nih krstarenja na podrucju
Brodsko — posavske zupanije (narucitelj Lucka uprava Sl. Brod i TZ Brodsko — posavske
zupanije), zapogeti projekti TZ BPZ iz prethodne godine, analizirani podaci o ostvarenom
prometu u 2020.g.odredbe paketa zakona kojima se odreduje djelatnost i prihod turisti¢kih
zajednica na regionalnoj razini polaziSne su osnove Programa rada i1 Financijskog plana TZ
BPZ za 2021.godinu. Prijedlog programa rada sadrzi:

- zadacei ciljeve - koje ¢e Turisticka zajednica ostvariti tijekom 2021. godine;

- poslovni rashodi ureda - rashodi za radnike, rashodi ureda i rashodi za rad tijela
Turisti¢ke zajednice;

- rashodi marketinga , plana rada po projektima i financijski plan za 2021.
ProglaSavanjem Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma , koji je
Hrvatski sabor donio na sjednici 9. Svibnja 2019.g., ovim modelom destinacijske
menadzment organizacije , ureduje sustav TZ, ustrojstvo, zadace 1 nacin rada TZ te osnovna
nacela njihova financiranja i gospodarenja.

Turisticke zajednice su organizacije koje djeluyju po nacelu destinacijskog
menadzmenta, a osnivaju se radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske i
gospodarskih interesa pravnih i fizickih osoba koje pruzaju ugostiteljske usluge i usluge u
turizmu ili obavljaju drugu djelatnost neposredno povezanu s turizmom na nacin da upravljaju
destinacijom na razini za koju su osnovane.

Planirane zadatke prema grupama rashoda smo projicirali temeljem zapocetih
projekata TZ BPZ iz prethodne godine, analiziranim podacima o ostvarenom turistickom
prometu u 2020. godini, odredbama paketa zakona i zakonskih akata kojima se odreduju
djelatnost 1 prihodi turistickih zajednica 1 koordinacijskim sastancima sustava turistickih
zajednica na regionalnoj 1 Zupanijskoj razini.



Ciljevi utvrdenih aktivnosti TZ BPZ za 2021.godinu su: daljnja intenzivna promocija
postojecih turistickih proizvoda i programa s definiranim ciljanim trziStima, intenzivna
suradnja turistickih zajednica 1 turistickih subjekata, razvoj i unapredenje selektivnih oblika
turizma kreiranjem novih turisti¢kih proizvoda temeljenih na kulturnim, prirodnim i
povijesnim turistickim resursima i njihovo financiranje, razvoj kvalitete i sadrzaja te odrzivost
postojecih turisti¢kih proizvoda.

Ukljucivanje turisti¢kih proizvoda BPZ u turisti¢ku ponudu kontinentalnog dijela Hrvatske,
promocija komparativnih turisti¢kih prednosti i kreiranje image-a kao slavonske destinacije
Hrvatske turisticki ne potrosene, ekoloski ocuvanog okolisa, bogate tradicije i naglasene
gostoljubivosti.

Poticanje suradnje s putnickim agencijama u funkciji destinacijskih menadzment kompanija.
Znacajan naglasak dajemo umrezavanju razvojem suradnje s gospodarskim subjektima u
turizmu. Potpora kreiranju turisti¢kih programa i suradnja s putni¢kim agencijama na svim
razinama (lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj) koje svojim programima
doprinose poveéanju razine atraktivnosti, promociji i razvoju destinacije, povezivanju
turistickih subjekata te ukupnoj afirmaciji turizma kao gospodarske djelatnosti.

Pozicioniranje putnickih agencija kao destinacijskih menadZzment kompanija 1 svih ostalih
turistickih gospodarskih djelatnosti u odnosu prema sustavu turistickih zajednica. Program
rada 1 dalje sadrzava projektne ideje za koje trazimo modele financiranja.



ZADACE I CILJEVI TURISTICKE ZAJEDNICE BRODSKO-

POSAVSKE ZUPANILJE

Zadace

Zadace regionalne turisticke zajednice

regionalne turisticke zajednice, kao regionalne destinacijske

menadZzment organizacije, su sljedece:

1. Stratesko planiranje i razvoj

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

sudjelovanje u izradi strateskih dokumenata i druge planske podloge za
razvoj turizma

donosenje strateSkog marketinSkog plana za podrucje Zupanije/regije,
sukladno strateskom marketinSkom planu hrvatskog turizma
sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata definiranih
od strane Hrvatske turisticke zajednice

sudjelovanje u procesima zakonodavstva, prostornog planiranja te
ostalih instrumenata regulacije 1 upravljanja na razini Zupanije/regije s
ciljem osiguranja konkurentnog, dugoro¢no odrZivog razvoja turizma
koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora
Zupanije/regije

suradnja s kljuénim partnerima i drugim Zupanijama/regijama te
turistickim zajednicama svih razina s ciljem razvoja ponude klju¢nih
regionalnih 1 medu-regionalnih turistickih proizvoda

pracenje 1 podupiranje kandidiranja javnih turistickih projekata na
nacionalne izvore sufinanciranja i izvore sufinanciranja iz Europske
unije u suradnji s ostalim Zupanijskim/regionalnim dionicima i
lokalnim turistickim zajednicama

pokretanje i upravljanje inicijativama razvoja i unaprjedenja klju¢nih
turistickih proizvoda zupanije/regije.

2. Upravljanje sustavom turizma

2.1.

2.2.
2.3.

2.4.

2.5.

upravljanje kvalitetom — utvrdivanje normi, kriterija i oznaka kvalitete
turistickih proizvoda na nivou Zupanije/regije

upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

provodenje javnih natjecaja za dodjelu potpora za manifestacije
lokalnog znacenja, potpora turistiCkim zajednicama na turistiCki
nedovoljno razvijenim podru¢jima te potpora projektima turisti¢kih
inicijativa 1 proizvoda na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podruc¢jima u
Zupaniji/regiji

provodenje edukacija 1 podizanje kompetencija zaposlenih u sustavu 1
dionika turistickog sektora na podrucju zupanije/regije

nadzor i1 koordinacija lokalnih turistickih zajednica.

3. Informacije i istrazivanja



3.1.  uspostavljanje detaljne turisticke statistike zupanije/regije koja sadrzi
podatke o ponudi i potraznji

3.2.  sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski
portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju
Zupanije/regije

3.3. provodenje istrazivanja o zadovoljstvu posjetitelja i druga trziSna
istrazivanja

3.4. uspostavljanje sustava poslovne inteligencije temeljene na
informatickim  tehnologijama (baze podataka, B2B portal,
sistematizacije istrazivanja, infografike) na razini Zupanije/regije.

4. Marketing

4.1. odnosi s javnoscu

4.2.  stvaranje, odrzavanje i redovno kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i
profilima drustvenih mreza

4.3.  definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih
materijala lokalnih turistickih zajednica

4.4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim
tehnologijama

4.5. provodenje aktivnosti strateSkog 1 operativnog marketinga (brending
regije, online i offline aktivnosti, internetske stranice i profili
drustvenih mreza, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i sli¢no)

4.6.  koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na regionalnoj razini

4.7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim
propisom.

(2) Regionalna turisticka zajednica duzna je voditi ra¢una da zadace koje provodi
budu uskladene sa strateSkim marketin§kim smjernicama i uputama Hrvatske turisticke
zajednice.

(3) Regionalne turisticke zajednice suraduju s regionalnim turistickim organizacijama iz
drugih zemalja 1 mogu biti ¢lanovi medunarodnih turistickih organizacija i srodnih udruzenja.

Novi Zakon o TZ 1 promicanju hrvatskog turizma kao 1 Pravilnik o najniZzem iznosu turisticke
pristojbe je trebao imati utjecaj na fiskalni kapacitet regionalnih TZ . Medutim nakon
uvodenja mjera nastale kao posljedica pandemije COVID 19 a u smislu olakSanja fiskalnih
obveza prema obveznicima, doslo je do smanjenja prihoda po osnovi ¢lanarine 1 boravisne
pristojbe u 2020.g. u odnosu na ocekivane i1 prvotno planirane. Tako je godis$nji pausalni iznos
za iznajmljivace koji pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na OPG smanjen za 50% te
su isti oslobodeni placanja godiSnjeg pausalnog iznosa za pomocéne krevete za 2020.g. U
tijeku je javna rasprava i moraju se donijeti novi Pravilnici . Za ocekivati je da ¢e prihodi po
ovoj osnovi u 2021.g. biti smanjeni ili isti kao u 2020.g. Osnovni parametri koriSteni
prigodom planiranja prihoda su, uz procjenu prihoda koji ¢e se ostvariti u gospodarstvu
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zupanije 2021. godine i

procjena sredstava kojima ¢e se poticati obavljanje redovite

djelatnosti TuristiCke zajednice kao 1 fizi¢ki pokazatelji o turistickom prometu u 2020. godini.

Prilikom planiranja vodit ¢e se racuna o tome:

U proracunu smo planirali manja sredstva od Brodsko— posavske Zupanije za projekte,
ali dijelom i za troskove ureda.

Tijekom edukacija a u svezi primjene novog Zakona o TZ i sami predstavnici
nadleznog ministarstva su nam dali informaciju da se od nas kao regionalne TZ
oc¢ekuje vise poslova u narednom periodu te da veliki dio obveza iz HTZ-a prenosi na
razinu TZZ. Turisticka zajednica BPZ ima dvoje uposlenih dok ostale Zupanijske
Turisticke zajednice u Slavoniji imaju troje 1 vise djelatnika . Zada¢e Turistickih
zajednica Zupanija su identi¢ne .

lako je prihod od clanarine i boravisne pristojbe primarno prihod koji se ulaze u
turisticku infrastrukturu (a ne parafiskalni namet ) ¢injenica je da obveznici sa
podruc¢ja odnosno opcéine koje nemaju osnovanu lokalnu TZ nisu u obvezi plac¢anja
Clanarine, sustav TZ moze racunati na prihode od obveznika koji se nalaze na
podrucju gdje su turisticke zajednice osnovane. Naplata turisticke ¢lanarine ostaje i
dalje goru¢i financijski problem koji kontinuirano pokuSavamo rijesiti s Poreznom
upravom, no naplata se nije znatnije povecala. Naplata turisticke ¢lanarine je velik
problem predstavljaju znatna dugovanja koja ¢e uopce biti tesko naplativa radi stanja
pravnih 1 fizickih osoba na koje se odnose. U planu je sustavno uvodenje programskih
rjeSenje na nacin da bi svaka TZ imala dnevno uvid u dugovanja obveznika turisticke
¢lanarine. Naplata boravisne pristojbe prati se svakodnevno putem sustava eVisitor u
koji uvid ima 1 Carinska uprava zaduzena za nadzor i1 pracenje naplate boraviSne
pristojbe.

Na podru¢ju Brodsko — posavske Zupanije djeluju dvije gradske i pet lokalnih
turistickih zajednica. TZ grada Slavonskog Broda 1 TZ grada Nova Gradiska, TZ
Brodsko Stupnik kao TZ BPZ imaju osnovane Turistitke urede, dok TZ opéina TZ
op¢ine Oriovac, TZ op¢ine Nova Kapela, Tz op¢ine Cernik 1 TZ op¢ine Gar¢in) jo$
nisu ustrojile Turisticke urede. Svi projekti i aktivnosti turistiCke zajednice Zupanije
usuglaseni su i koordinirani na razini sustava turistickih zajednica Brodsko— posavske
Zupanije.

Tablica 1: DOLASCI I NOCENJA TURISTA U 2019. I 2020. GODINI

BODSKO- | 01.01.2019.-30.09.2019. | 01.01.2020.-30.09.2020. Indeksi
POSAVSKA Godisnji Godisnji
ZUPANIJA Dolasci | Nocenja | Dolasci | Nocenja Dolasci Nocenja
Domaci 10.490 19.997 6.791 16.476 64.74 82.39
Strani 18.440 27.952 7.142 12.729 38.73 45.54
Ukupno 28.930 47.949 13.933 29.205 48.16 60.91

Izvor: eVisitor izvjestaj, listopad 2020. godine




Najnoviji podaci o turistickom prometu u Brodsko- posavskoj Zupaniji govore da je na
podru¢ju BPZ u prvih deset mjeseci ove godine ostvareno 29.205 nocenja §to je 60,91 % u
odnosu na proslu godinu u istom razdoblju. Struktura gostiju govori da su dolasci domacih
turista u ukupnoj strukturi ¢ini indeks od 64,74 odnosu na prethodnu godinu. O¢ekujemo do
kraja 2020. godine dodatni pad u dolascima zbog rastu¢e pandemije i COVID 19.

Tablica 2: DOLASCI I NOCENJA TURISTA U 2016- 2020. (DO 30. 9. 2020) . godini.

Vrijeme Broj Broj
Godina nocenja dolazaka
01.01.2016- 37.674 20.314
30.09.2016
01.01.2017- 41.500 22.164
30.09.2017
01.01.2018.- 44.233 26.925
30.09.2018
01.01.2019.- 47.949 28.930
30.09.2019.
01.01.2020.- 29.205 13.933
B 30.09.2020. ]

Izvor: eVisitor izvjestaj, listopad 2020. godine
Od 01.01.2016. godine je novi elektronski oblik evidencije turista u primjeni, te je sada

dostupna informacija o to¢nim podacima za pojedina¢ne smjestajne objekte na podrucju cijele
Zupanije.

Tablica 3: DOLASCI I NOCENJA ZA DRZAVE IZ KOJIH DOLAZE TURISTI

01.01.2019.-30.09.2019. | 01.01.2020.-30.09.2020. Indeksi 20./19.
DrZava Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja

1. Hrvatska 10.497 19.997 6.791 16.476 64.74 82.39
2. Njemacka 3.025 4.014 983 1.604 32.50 34.76
3. Bosnai 1.098 1.981 518 1.234 47.18 62.29
Hercegovina

4. Bugarska 2.244 2.516 1.001 1.132 44.61 44.99
5. Srbija 849 1.458 451 899 53.12 61.66
6. Italija 1.500 2.622 540 869 36.00 33.14
7. Poljska 462 1.220 165 815 35.71 66.80
8. Slovenija 737 1.133 347 0663 47.08 58.52
9. Francuska 736 1.014 382 597 51.90 58.88
10. Ostali 7.782 11.394 2.755 4916 35.40 43.15

Izvor: eVisitor izvjestaj, listopad 2020. godine



Na prvom mjestu po dolascima i no¢enju su nakon domacih turista sljede¢a emitivna trzista:
Njemacka, Bosna i Hercegovina, Bugarska, Srbija, Italija, Poljska, Slovenija i Francuska.
Iz strukture stranih gostiju vidljivo je da prednjace turisti iz Njemacke. U 2020.9. je
evidentirano povecanje smjestajnih kapaciteta .

Ukupan broj objekata u BPZ sa 30. rujnom 2020.g. je 122 , dok je broj lezaja 1.569.

Broj lezajeva prema podacima iz eVisitor sustava u 2019.g. je bio 1.508 dok je u 2018.g.
bilo 1.271. Uredenje i ulaganje u destinaciju i turisticku infrastrukturu ostaje trajni zadatak
sustava turistickih zajednica.

PROCJENA UKUPNOG PRIHODA I FIZICKOG OBUJMA
TURISTICKOG PROMETA

Donosenjem mjera za ublazavanje mjera za vrijeme trajanja posebnih okolnosti izazvanih
pandemijom zbog posljedica iste, tijekom 2020.g.se donese ; N.N. 36/20 , oslobadanje
placanja turisticke pristojbe za privatne iznajmljivace (pausal) , N.N.42/20 Zakon 0 dopunama
zakona o turisti¢koj pristojbi koji daje moguénost Vladi RH da u uvjetima posebnih okolnosti
moze prenamijeniti sredstva Fonda za TNP kao i pitanja koja se odnose na visinu turisticke
pristojbe i rokove uplate. Buduéi da je u vrijeme pisanja Prijedloga programa situacija vrlo
neizvjesna oko trajanja ovih mjera kao i uzroka koji su do toga dovele, smatramo da se u
prihodovnoj strani moramo voditi realnim ocekivanjima. Obzirom na aktualnu situaciju 1
procjenu temeljenu na statistickim pokazateljima, procjenjuje se da prihodi od boravisne
pristojbe i turisticke ¢lanarine biti narazini 2020. godine i to u iznosu koji ¢e biti pokazatelj
nakon rebalansa proracuna za 2020.g. Ovo je procjena temeljena na novinama iz nacrta
prijedloga novog Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma ali i
posljedicama za vrijeme trajanja posebnih okolnosti ali i aktualnoj ideji da se dodatno smanje
ove obveze i dodatno rastereti gospodarstvo.

STRUKTURA PRIHODA

PRIHODI P'arz:al'(:;m' Udio %
1. Izvorni prihodi 210.000,00 15,00
1.1. Turisticka pristojba 60.000,00 4,29
1.2. | Clanarina 150.000,00 10,71
2. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i driavnog proraéuna 680.000,00 48,57
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 300.000,00 21,43
4, Prihodi iz EU fondova 10.000,00 0,71
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 180.000,00 12,86
7. Ostali prihodi 20.000,00 1,43
Ukupni prihodi 1.400.000,00 | 100,00




Prihodi od ¢lanarina i turisti¢ke pristojbe smo bazirali na postotku ostvarenja u 2020.g. Sto
se ti¢e prihoda iz proracuna (od Zupanije BP) za ciljane projekte planirana su sredstva
imajuci u vidu 1 povecanje obima poslova na projektima kao §to su zadaca nositelja programa
UdruZenog oglasavanja, u kojima je TZ BPZ nositelj i koordinator za sve Turisti¢ke zajednice
u zupaniji. Kod prihoda od sustava TZ takoder é¢e u 2021. godini TZ BPZ o&ekuje putem
kandidatura prema HTZ-u na ime projekta JAVNI POZIV ZA oglasavanje u promotivnim
kampanjama javnog i privatnog sektora nastojati osigurati sredstva za ove projekte. TZ BPZ
planira ove projekte nastaviti provoditi operativno kao nositelj i koordinator. Projekti iziskuju
20% udio vlastitih sredstava nominalnog iznosa, ali i veliki angazman TZ BPZ u realizaciji
spomenutih projekata. Prihodi od EU fondova ra¢unamo na prihode ukoliko tijekom 2021
godine dode do refundacije sredstava od projekta u kojem smo partner zajedno sa opéinom
Vrpolje .Racunamo na refundaciju dijela za bruto pla¢u direktorice koja je bila dionik u ime
TZ BPZ kod kandidature i realizacije ovoga projekta.

Sto se ti¢e prihoda od gospodarske djelatnosti, TZ BPZ kao neprofitna organizacija ne
obavlja gospodarsku djelatnost. Kod ostalih prihoda ra¢unamo na potpore drugih pravnih
osoba u sustavu kao i refundaciju dijela troskova za nastupe na sajmovima i posebnih
prezentacija od strane HTZ-a koje isti dijelom refundira kada je TZ Zupanije nositelj i
organizator bilo posebne prezentacije ili sudjelovanja na sajmovima u zemlji i inozemstvu.

Ukoliko se tijekom 2021. godine ostvari viSak prihoda bit ¢e angaZiran za realizaciju
planiranih projekata u narednim razdobljima.

POSLOVNI RASHODI - TABLICA

RASHODI P'a"( :i:;) 21| udio %

ADMINISTRATIVNI RASHODI 465.000,00 33,21
6.1. Place 365.000,00 26,07
6.2. Materijalni troskovi 70.000,00 5,00
6.3. Tijela turisticke zajednice 10.000,00 0,71
6.4. Troskovi poslovanja mreze predstavniStava/ ispostava - -

Rezerva 20.000,00 1,43

% strukture je osnovica ukupni rashodi od 1.400.000,00 465.000,00 100,00

TZ BPZ zaduzena je za realizaciju Programa rada. Osim planiranih pravovremeno
odgovara i na sve zadatke i upite koji nastaju tijekom godine, a koje Programom rada nije
moguée predvidjeti. Obavljanje poslova TZ BPZ prati Turisticko vijeée na svojim redovitim
sjednicama putem pismenog i usmenog izvjeS¢a direktorice. IzvjeS¢e se podnosi za sve
obavljene poslove iz Programa rada. Fond sati rada odreden je Statutom TZ BPZ i Ugovorom
o radu, no stvarno je ovisan o potrebama za izvrSenje pojedinih zadataka. Redovito se vodi
evidencija radnih sati. TZ BPZ vodi brigu o postivanju internih Pravilnika, te se vodi redovno
pracenje turistickog prometa putem sustava e Visitor te analiziraju podaci prema potrebama
sustava TZ i njezinih ¢lanica.
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TZ BPZ se nalazi u zgradi na Trgu pobjede 26A, u Sl. Brodu. S obzirom na
objektivne potrebe rada neophodno nam je prosirenje na joS jednu prostoriju. Za sada
se nalazimo u jednoj prostoriji. Takoder dio promotivnih materijal drZimo na hodniku a
dio je ostao uz suglasnost tiskare u skladiStu te ih izuzimamo po potrebi. Problem je
primiti stranke i partnere buduéi da raspolazemo sa dva stola i dvije stolice.
Knjigovodstvo za Turisticku zajednicu vodi ovlasteni servis, ,,Grand* iz Sl. Broda.

S obzirom na objektivne potrebe rada imamo potrebu za proSirenjem za jo$ jednu
prostoriju. Iako je ovo bila aktualna tema na prethodnim sjednicama Turisti¢kog vijeca
tijekom 2019. i 2020. godine, joS uvijek ovaj nas zahtjev nije rijeSen. Za sada se u
dosadasnjem uredu, koji ¢ini jedna prostorija, organiziramo i obavljamo sve zadaée prema
zacrtanom planu, medutim imamo pote§ko¢a kod skladiStenja promotivnih materijala
koje smo izdali tijekom 2018. i 2019.g. godine kao i sa odrZavanjem manjih uobic¢ajenih
sastanaka sa partnerima, predstavnicima agencija i sudionicima u Kkreiranju turisticke
ponude. Sto se ti¢e sjednica radnih tijela one nam ne predstavljaju problem, jer imamo
na raspolaganju prostorije koje nam ustupi Brodsko— posavska Zupanija.

Tijela TZ BPZ redovito ée odrzavati sjednice na kojima ée pratiti tijek realizacije
Programa rada te pratiti prilagodavanje aktivnosti nekim novim projektima i programima koji
se javljaju tijekom godine. Turisticko vije¢e Izvjesc¢e o radu s financijskim izvjes¢em te
Program rada s financijskim planom podnosi i Skupstini Brodsko — posavske Zzupanije.

Turisti¢ki ured u stalnom je kontaktu s predsjednikom TZ BPZ kojeg se redovito,
izmedu sjednica Turisti¢kog vije¢a informira o aktivnostima ureda.

Na sjednicama TuristiCkog vije¢a podnositi ¢e se izvjesce o radu Turistickog ureda,
planirati dinamika realizacije Programa rada te pratiti izvrSenje Financijskog plana. Skupstina
Turisticke zajednice odrzati ¢e najmanje dvije sjednice na kojima ¢e usvajati predloZene akte
TuristiCkog vijeca, analizirati izvrSenje Programa rada te pratiti sadrzaj aktivnosti Programa
rada u skladu s kretanjima u turizmu na podrugju Zupanije.

Rashodi za radnike odnose se na isplatu bruto osobnih dohodaka zaposlenima u Turisti¢kom
uredu, kao i ostala prava koja proizlaze iz Pravilnika o placama i ostalim primanjima
zaposlenika u Turistickom uredu, a koji ima uporiste u Zakonu o radu.

U TZ BPZ je uposlena direktorica i stru¢ni suradnik za administrativne poslove. Buduéi da
TZ BPZ trenutno nema moguénosti kandidirati prema HZZ-u zahtjev za osobe koje bi radile
na poslovima stru¢nog osposobljavanja bez zasnivanja radnog odnosa, planiramo sukladno
obujmu kandidiranih i odobrenih projekta, ali i pove¢anom obujmu operativnih zadaca
sukladno potrebama angazirati putem Studentskog servisa. Takoder je vazno istaknuti da je
TZ Brodsko — posavske Zupanije partner u zajednickom projektu sa opéinom Vrpolje
pod nazivom ,Izgradnja Kulturno — turistickog centra Eko-etno kuc¢a u Vrpolju* . U
provedbenom dijelu ovaj projekt iziskuje takoder veliki angaZman djelatnika
Turistickog ureda . Ovaj projekt je obuhvacen prilogom 4. Razvojnog sporazuma za
podrucje Slavonije, Baranje i Srijema . Program je temeljen na obnovi kulturne bastine
a definirani prijavitelj projektnog prijedloga je opéina Vrpolje. Tehnicku pomo¢ za
izradu cjelokupnog projekta pruza Centar za razvoj Brodsko — posavske Zupanije. Ovaj
projekt ¢emo provoditi tijekom 2021.g.
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Clanovi tijela Turistitke zajednice ne primaju naknadu za svoj rad, ali im se refundiraju
troskovi prijevoza i/ili dolaska na sjednicu. Ovu odluku primjenjujemo od 2018. godine.

RASHODI
Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje,
donoSenje i provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira
nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na
lokalnom/regionalnom nivou u cilju stvaranja medunarodno konkurentnih
turisti¢kih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti 1
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti
oc¢uvanja 1 unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okoliSa kao i prirodne i kulturne bastine sukladno
nacelima odrZivog razvoja.

Ovo su osnovni ciljevi turistickih zajednica s tim $to treba naglasiti da je destinacija po
percepciji turisticki proizvod a odrediSta unutar destinacije je cilj. Turisticke zajednice Su
organizacije koje djeluju po nacelu destinacijskog menadzmenta, a osnivaju se radi
promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa pravnih i fizi¢kih
osoba koje pruzaju ugostiteljske usluge 1 usluge u turizmu ili obavljaju drugu djelatnost
neposredno povezanu s turizmom.

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:

o Donosenje strateikog dokumenta Plan razvoja BPZ za razdoblje 2021.-
2027.godine. Imenovani su &lanovi partnerskog vijeéa BPZ koje imenuje
zupan BPZ. Centar za razvoj BPZ, kao regionalni koordinator , predlaze
predstavnike gospodarskih i socijalnih partnera.

Nositelj; BPZ, Centar za razvoj BPZ, partner -TZ Brodsko — posavske Zupanije
Rok izvrSenja : tijekom 2021. g.
Iznos ; 5.000,00 kn.

1.2.  IstraZivanje i analiza trZiSta:
o Analiza interesa kruzing kompanija za pristajanjem na putni¢kim
pristaniStima na rijeci Savi:

Obzirom da Lucka uprava Slavonski Brod planira izgradnju medunarodnog putni¢kog
pristanista u Slavonskom Brodu, potrebno je zapoceti aktivnosti direktnog kontakta s kruzing
kompanijama kako bi se ispitao njihov interes za koristenje rijeke Save u svojim programima
rijeCnih krstarenja. Ovom analizom ispitat ¢e se interes za njihovim pristajanjem u budu¢em
putni¢kom pristanistu u Slavonskom Brodu kao i potencijali za daljnjim razvojem
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infrastrukture. Analiza ¢e obraditi 1 interes kruzing kompanija za programima u destinaciji s
ciljem oblikovanja itinerera.

Podatci za predmetnu analizu prikupit ¢e se na sljedece nacine:

- metodom istrazivanja elektronskom postom pomocu unificiranog upitnika prevedenog
na engleski jezik na uzorku od 10 ispitanika (kruzing kompanije /touroperatori)

- metodom osobnog intervjua na uzorku od 2 ispitanika (kruzing
kompanije/turoperatora)

Nakon provedenog istrazivanja sacinit ¢e se izvjeSce i analiza prikupljenih podataka s
iznesenim zaklju¢cima i prijedlozima aktivnosti s ciljem unaprjedenja razvoja medunarodnih
rijeCnih krstarenja na rijeci Savi.

Nositelji; TZ Brodsko - posavske Zupanije i Lu¢ka uprava Slavonskog Broda
Rok izvrSenja; tijekom 2021. g.
Planirano; 10.000,00

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:
o Uspostavljanje djelotvornog mehanizma mjerenja i nadzora u¢inkovitosti
provedenih promotivnih aktivnosti na svim razinama turistickih zajednica-
ovdje je rijec o zadac¢i HTZ-a u novom Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma tako da ée HTZ pristupiti izradi i razvoju
mehanizama za uspostavljanje sustava kvalitete i mjerenje ucinkovitosti
promotivnih aktivnosti.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda:

2.2.  Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:

Suradnja s predstavnicima turistiCke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji (npr. suradnja TZ-a s ugostiteljima, hotelijerima
itd.)

U sklopu nacionalnog projekta ,,Okusi tradicije* te njegove jasnije prepoznatljivosti kroz
promociju sadrzaja ali i nositelja standarda (restorani i hoteli/),planiramo nastaviti suradnju
svim objektima koji su do sada usli u ovaj projekt. U suradnji sa objektima organizirati ¢emo
promotivno dogadanje posveceno autohtonoj hrani. Kao nastavak projekta organizirati ¢emo
promotivno dogadanje sljubljivanja jela i vina. SadrZaj projekta je usmjeren na razvoj ponude
lokalnih i regionalnih kulinarskih specijaliteta 1 prepoznatljivosti, brendiranje, 1 umreZavanje
ponude, promociju i propagandu sudionika nosioca standarda ,,Okusi®, te sustavni razvoj
turisticke ponude i novih turisti¢kih proizvoda na podrucju gastronomije.

TZ BPZ ée tijekom 2021. godine kontinuirano raditi na podizanju razine kvalitete usluge ali i
pracenju razine kvalitete usluge u objektima nositeljima ove oznake ,,Okusi graniarskog
posavlja“. Potrebno je raditi na edukaciji nositelja te planiramo aktivnosti edukacije u
kreiranju novih jelovnika i posluzivanju novih sadrzaja ponude. Nastaviti sa primjenom
standarda, te programom kontrole kvalitete putem Povjerenstva za kvalitetu i tajnog gosta.
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Kao i prethodnih godina TZ BPZ planira sudjelovati u Manifestaciji Dani Okusa hrvatske
tradicije kao i zajednicke promotivne i propagandne aktivnosti.

Manifestacija ¢e se oglasavati na HTV-u i1 na jumbo plakatima u Zupanijama koje su dio
nacionalnog projekta. Za svaku Zupaniju posebno pripremiti ¢e se prospekt s ponudom menija
1 sa zajednickom zadnjom stranom na kojoj ¢e biti predstavljena osnovna informacijama o
okusima u svim Zupanijama koje sudjeluju u projektu. Imajuc¢i u vidu da je tvrtka projekta
DMK Vall 042, suradnju ¢emo nastaviti i u 2021.g.Planiramo oglasavanje na nacionalnim
medijima.. Sve TZZ, koliko je najvise moguce, ukljuéiti ¢e oglasavanje manifestacije Dani
Okusa hrvatske tradicije u svoje kanale oglasavanja. DMK Vall 042 ¢e pripremiti potrebne
vizuale za oglasavanje

TZ BPZ i u 2021.g. nastavlja suradnju Sporazum sa tvrtkom ,Kreativna koka“ — obrt za
promociju i marketing koja ima vlastiti gastro blog.

Nositelji: TZ i tvrtka DMK Vall 042 d.o.o.
Rok izvrSenja: tijekom 2021. g.
Planirano: 25.000,00 kn

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:

Provodenje javnih poziva za dodjelu potpora lokalnim turistickim zajednicama
1 turisti¢kim subjektima za manifestacije

Turisti¢ko vije¢e donijelo oblik internog poziva za kandidature manifestacija i dogadanja za
dodjelu potpora pod nazivom ,,Potpore dogadanjima “. Isti oblik Internog poziva ¢emo
objaviti podetkom 2021. godine nakon $to tijela Turisticke zajednice BPZ donesu Financijski
plan i program rada za 2021. godinu.

Predmet Internog poziva

Predmet Internog poziva je dodjela bespovratnih novéanih sredstava TuristiCke zajednice
Brodsko- posavske Zupanije (dalje u tekstu: TZ BPZ) za manifestacije ili dogadanja koja
doprinose sljede¢im ciljevima:

. unapredenju/obogacivanju turistickog proizvoda/ponude destinacije BP Zupanije
,Qrani¢arsko — posavlje*

povecanju ugostiteljskog 1 drugog turistickog prometa,

stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije BP Zzupanije ,,Grani¢arsko — posavlje®,
razvoj turistickih manifestacija koje su motiv dolaska u destinaciju,

razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.
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U tu svrhu podupirat ¢e se dogadanja:

e top manifestacije,
e nove manifestacije.

Sredstva potpore odobravat ¢e se za organizaciju i realizaciju:

kulturne manifestacije ili dogadanja,

zabavne manifestacije ili dogadanja,

sportske manifestacije ili dogadanja,

eno- gastronomske manifestacije ili dogadanja,
tradicijske/etno manifestacije ili dogadanja,
ostale manifestacije ili dogadanja.

Kongresi i ostala poslovna dogadanja nisu obuhvaéeni ovim Internim pozivom.
Namjena sredstava

Sredstva su namijenjena isklju¢ivo za dogadanja koja se odrzavaju u 2021. godini i to za
sufinanciranje troskova koji su odredeni u Internom pozivu kao prihvatljivi.

Prihvatljivi prijavitelji
Turisticke zajednice s podrucja Brodsko- posavske zupanije u funkciji glavnog organizatora,

suorganizatora ili partnera (dalje u tekstu: Organizator).

Dogadanje ili projekt moZe kandidirati samo jedan organizator. Ako viSe (su)organizatora
kandidira istu manifestaciju ili dogadanje, potporu moze dobiti samo jedan organizator.
Turisticke zajednice gradova i op¢ina imaju pravo poslati do tri (3) prijave, a Turisticke
zajednice podru¢ja do sedam (7) prijava.

U svim vrstama oglaSavanja, organizator dogadanja mora objaviti logo BP Zupanije, a na
drustvenim mrezama koristiti oznaku #granicarskoposavlje.

Ostali uvjeti Internog poziva su sastavni dio istoga koji ¢emo objaviti u lokalnom tjedniku i na
web stranicama www.tzbpz. Takoder ¢emo Siru javnost informirati i putem ostalih medija
kako bi svi zainteresirani mogli kandidirati svoje manifestacije i dogadanja.

Nositelji: TZ i ostali organizatori

Rok izvrSenja: sije¢anj - prosinac

Planirano: 70.000,00 kn
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2.4.  Turisti¢ka infrastruktura -
2.5. Podrska turistickoj industriji:

Podrska razvoju programa DMK. Radi se 0 potporama DMK, te ostalim subjektima i
dionicima u turisti¢koj aktivnosti u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s
turistickim proizvodom na razini destinacije.

TZ BPZ suradnjom sa sustavom TZ na lokalnoj i regionalnoj razini, sa
strukovnim udruZenjima unutar turistickog sektora sudjeluje u kreiranju i
provedbi sadrzaja turistiCke ponude destinacije.

Cilj ovog sustava je stvoriti jedinstvene turistiCke pakete posebnih interesa i u
kontinentalnim turistickim destinacijama, $to ¢e zahtijevati visok stupanj
suradnje ovih kompanija kako s privatnim lokalnim poslovnim subjektima,
tako 1 sa turistickim zajednicama.

Pruzit ¢emo tehni¢ku podrSku kandidatima prigodom ucenja o tome kako
kreirati 1 razviti kvalitetne turisticke proizvode za podrucje Zupanije i okolice.

Podrzavamo i nastavljamo suradnju sa UHPA putem oglaSavanja u stru¢noj
reviji.
Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrsenja; sijeCanj — prosinac
Planirano; 20.000,00
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1.  Definiranje brending sustava i brend arhitekture

Natjecaj za odabir vizualnog obiljezja destinacije na medunarodnim putni¢kim pristanistima
Na unutarnjim vodnim putovima RH otvoreno je 5 putnickih pristaniSta na Dunavu i Dravi, a
u izgradnji su 2 pristaniSta na rijeci Savi. Infrastrukturno putnicka pristanista udovoljavaju
svim propisima za siguran prihvat putnika, ali su projektna rjeSenja bila razlicita Sto je
rezultiralo vizualno neujednacenim izgledom pristanista bez istaknutih obiljezja drzave 1
mjesta pristajanja. Zajedni¢kim vizualnim obiljezjem postavljenim na sva putnicka pristanista
doprinijelo bi se prepoznatljivosti destinacije od strane putnika u medunarodnim rije¢nim
krstarenjima s jedne strane kao i vizualnom ujednacavanju izgleda samih pristaniSta s druge
strane. U ovoj fazi 2021. godine predlaze se osnivanje povjerenstva za provedbu natjecaja i
odabir najboljeg rjeSenja za Ciju bi se izradu apliciralo na neki od programa i potpora
financiranja projekata u turizmu.

Nositelj; TZ VSZ; TZ OBZ, TZ BPZ; ¢lanovi ocjenjivaikog tima i Lucke uprave Osijek,
Vukovar , Sisak I SI. Brod i Zajednica rije¢nog kruzinga turizma HGK

Rok izvrSenja; tijekom 2021.g.
Planirano; 10.000,00

3.2.  Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda:
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- Izrada i provodenje Medija plana (izbor trzista, proizvoda, definiranje kanala
oglasavanja i zakup medijskog prostora, itd.)

Za potrebe snaZnije prepoznatljivosti rada TZZ ali i snaznije promocije destinacije, temeljem
uvida u gledanost pojedinih medija u sklopu planiranih sredstava ¢emo pocetkom 2021.g.
pristupiti potpisivanju sporazuma o suradnji ; oglasavanje na lokalnim i regionalnim radio i
TV postajama, predstavljanje turistickih atrakcija u regionalnom i nacionalnom tisku,
turistickim katalozima, itd. Koristit ¢emo usluge PR agencije. Ove marketinske aktivnosti
ujedno daju i konkretne rezultate koji se ogledaju u povecanju turistickog prometa.

Offline komunikacije odnosit ¢e se na opce oglasavanje i suradnju s novinarima.

Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. g.
Planirano: 30.000,00 kn

3.2.1. - Posebne tematske kampanje po turistickim proizvodima i prigodne kampanje
Angazman na blogu FOODGASM BY ENA sa tvrtkom koja ¢e putem svoga
bloga dodatno promovirati destinaciju i ciljane proizvode, niSe. Nastavlja se i
kampanja uz ve¢ postoje¢u implementaciju mobilne aplikacije VISION ONE,
SLAVONIA BIKE, SLAVONIA BIKE & BAD, OKUSI HRVATSKE
TRADICIJE. Svrha ovoga projekta je objavljivati sadrzaj o turistickoj ponudi
1 infrastrukturi, ponudi proizvoda i1 usluga, te oznake na turisti¢koj Kkarti,
kalendar dogadanja itd.

Nositelj: TZ
Rok izvrienja: tijekom 2021. g.
Planirano: 20.000,00 kn

3.3.  Odnosi s javno$éu (globalni i domaci PR):

Studijska putovanja za predstavnike medije u suradnji sa sustavom TZ

TZ BPZ ¢e tijekom naredne godine studijska putovanja novinara i suradnja s novinarima,
influencerima i blegerima organizirat ¢e u suradnji s sustavom TZ i samostalno. Posjete
novinara mogu biti i rezultat ostvarenih kontakata tijekom posebnih prezentacija na
odredenom trZistu, a Sto je u vezi s PredstavniStvom HTZ-a za odredeno trziste.

Nositelj: strana predstavniStva HTZ-a, TZ BP Zupanije

Rok izvrSenja: tijekom 2021. g.
Planirano; 20.000,00
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3.4.

Marketinske i poslovne suradnje:

Udruzeno oglaSavanje u suradnji sa sustavom turisti¢kih zajednica i
predstavnicima turisticke ponude na regionalnoj razini

Sukladno Javnom pozivu za udruzeno oglasavanje u promotivnim kampanjama
javnog 1 privatnog sektora u 2021. godini, Turisticka zajednica Brodsko-
posavske zupanije se prijavljuje u sklopu modela 1 A (udruzeno destinacijsko
oglasavanje sustava turistickih zajednica).

Visina sredstava za provedbu udruzenog oglasavanja u 2021. godini, koju bi
odobrilo Turisticko vije¢e HTZ-a, za Brodsko-posavsku Zupaniju u trenutku
pisanja Programa nisu nam poznata.

Sukladno ranijim proporcijama Javnog poziva trazimo maksimalno
sufinanciranje od strane HTZ-a.

Kandidirani marketinski plan voden bi bio s idejom cjelovite promocije
Zupanije - op¢e, dogadanje i proizvod. Naglasak bi bio stavljen na online
kanale. Internet je etabliran kao primarni kanal za inspiraciju i organizaciju
putovanja Siroke ciljne skupine. Odabrali bi jednog vodeéeg medijskog
partnera na odabranim trziStima.

Udruzeno oglaSavanje realizirat ¢e se temeljem medijskog plana prihvacenog
od strane HTZ-a. Nadamo se pozitivnom odgovoru do kraja 2020.g.
Nositelj: HTZ, TZ BP Zupanije

Rok izvrienja: tijekom 2021. g.
Planirano; 180.000,00
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3.5.  Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:
Nastupi na sajmovima
Sajmovi ¢e se realizirati u ovisnosti od odobrenih sredstava HTZ-a.

Planiramo i u 2021. godini u sklopu klastera Slavonija kandidirati prema
HTZ-u, suradnji s TZZ Kklastera Slavonija posebne prezentacije i nastupe
na sajmovima, na emitivnim trzistima ( Slovenije, Austrije, Njemacke i
Italije).

S obzirom na oblik ponude te njezin razvoj, otvara se potreba predstavljanja i
na novim trziStima 1 sajmovima. Unato¢ dosadaSnjim znafajnom
sufinanciranju HTZ-a te dijeljenju ostatka troska svih uklju¢enih TZZ
Slavonije, jo$ uvijek sajamski nastupi predstavljaju znacajniji troSak. Kada je
rije¢ o Slavoniji, iskustva na sajmovima govore da je rije¢ o neotkrivenom
dijelu Hrvatske koji ima velike moguénosti razvoja. Smatramo da je potrebno
izvidjeti mogucnosti proSirenja sajamskih nastupa na ciljanim trzistima i prije
svega onih specijaliziranih.

Ukoliko se tijekom godine otvori mogucnost i potreba nastupa i prezentacija i
na ostalim, BPZ ¢e nastupiti na istima u okvirima svojih moguénosti.

Turisticka zajednica je Clan klastera Slavonija koji obuhvaca pet slavonskih
Zupanija. Svake godine planiramo za narednu kalendarsku godinu prezentacije
u inozemstvu, kao destinacije Slavonije, Baranje i Srijema kako bi doveli
turiste sa emitivnih trzZiSta s kojih nam uglavnom 1 dolaze dosadasnji turisti.
Podatke o trziStima imamo putem eVisitor sustava, svakodnevno aZurirane i
dostupne.

Prema dosadasnjim pravilima sufinanciranja uvijek je jedna od TZZ nositel;
pojedinog sajamskog nastupa . TZZ u tom slu¢aju obavlja poslove realizacije i
izrade troskovnika nastupa na predmetnom sajmu. Zatim zatraZimo refundaciju
HTZ-a a za ostatak tro§kova refundiramo od ostalih TZZ:

Isti model primjenjujemo i kod realizacije posebnih prezentacija.

U trenutku planiranja Programa rada i financijskog plana jo$ nisu poznati
iznosi eventualnog odobrenja sufinanciranja HTZ-a a koji bitno utjecu na broj i
opseg sajamskih nastupa.

TZ BPZ takoder po prvi puta planira u jesen 2021.g. zajedno nastupila sa TZ VSZ, TZ OBZ,
Luckom upravom Osijek i Vukovar na saymu CRUISE& River Cruise Convention, nastupila
na sajmu u Hamburgu. Imaju¢i u vidu razvoj 1 ulaganja Lucke uprave u putnicko pristaniste u
SI. Brodu na sajmu planiramo ostvariti i direktne kontakte i organizirati B2B sastanke sa
vode¢im kruzing kompanijama (ponuda novih programa, povecanje interesa za pristajanja,
ponudu novih usluga...) Na sajmu bi se predstavila ponuda rije¢nih krstarenja u Hrvatskoj, a
koja su u nadleznosti Luc¢kih uprava Vukovar (Dunav), Osijek (Drava) i Slavonski Brod
(Sava).
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Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije u suradnji sa gradskim turistickim
zajednicama koje ¢ine Turisticka zajednicom grada Slavonskog Broda i Turisticka zajednica
grada Nove Gradiske i op¢inskim turistickim zajednicama dostavlja kandidature za
samostalne sajamske nastupe i posebne prezentacije Brodsko-posavske zupanije u 2021.
godini. Takoder bi imali svoj prezentacijski prostor i na sajmovima koji se odrzavaju u nasoj
Zupaniji. Iskoristili bi ga za predstavljanje ni$nih proizvoda i promocija (vinara, proizvodaca
piva i gina, eno gastro ponude.. itd)

Samostalni sajamski nastupi TZ Brodsko-posavske Zupanije:

Place2go, Zagreb, 13.-15. ozujka 2021. godine;
Sajam vina i delicija ,,Vinski podrum®, Split, svibanj 2021. godine;
Sajam lova, ribolova, prirode i turizma, Varazdin, listopad 2021. godine.
Katarinski sajam — studeni, Slavonski Brod
Poljoprivredni sajam — Nova Gradiska
Nositelji: HTZ, TZ BP Zupanije, Klaster ,,Slavonija“ svih pet slavonskih
Zupanija, TZ s podrucja BP Zupanije

Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 40.000,00 kn
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ORGANIZACIJA | SUDJELOVANJE NA POSEBNIM PREZENTACIJAMA

Koncept prezentacija u inozemstvu:

Do sada je bila praksa da u dogovoru sa Predstavnistvima HTZ-a, koja su odobrila predmetnu
kandidaturu, prezentacije budu namijenjene novinarima i putnickim agencijama. Glavne teme
predstavljanja biti ¢e niSni proizvodi ; prirodna i kulturna bastina, aktivni turizam i eno gastro
ponuda. Klaster Slavonija i TZZ pripremaju ppt prezentaciju, promotivne materijale i vizuale
klastera 1 Hrvatske turisti¢ke zajednica i promotivne vrecice u kojima ¢e, osim promotivnih
materijala biti i prikladan suvenir. Nakon odrzane ppt prezentacije svaki puta se predstavlja i
enogastro ponuda domacih, autohtonih proizvoda s podru¢ja Slavonije. Po odrzavanju
prezentacije, TZZ obavjestava i sve medije u Hrvatskoj te tako dodatno promovira turisti¢ke
sadrzaje klastera Slavonija i aktivnosti cijeloga sustava.

Koncept prezentacije u RH;

Imajuéi u vidu da su manifestacije jedan od znacajnijih motiva dolaska u nasSu
Zupaniju, Turisticka zajednica Brodsko- posavske Zupanije u suradnji s Brodsko-
posavskom Zupanijom i lokalnim turisticCkim zajednicama planira se predstaviti na
putem posebnim prezentacijama. TZ BPZ bi kandidirao i posebne prezentacije gdje bi
predstavili i najavili najatraktivnije manifestacije tijekom godine. Ukoliko dobijemo potporu
od HTZ-a, namjera nam je u suradnji sa ostalim TZ u Zupaniji adekvatno predstaviti kulturne i
tradicijske manifestacije, kako bi povecali broj dolazaka stranih i domacih turista u nasu
Zupaniju u vrijeme odrZavanja ve¢ih manifestacija i sajmova; Dani Ivane Brli¢-MaZuranic¢,
Brodsko kolo, Mega Bikers susreti, CMC festival, Novogradisko glazbeno ljeto itd.).
Preferiramo kod prezentacija model panel rasprava jer se pokazalo kao ucinkovit 1 upecatljiv.
Konac¢ni sadrZaj prezentacija 1 predstavljanja ovisi 1 o interesu organizatora istih te o
sredstvima koja ¢e nam biti odobrena.

Nositelj: TZ BP Zupanije , TZ iz Zupanijskog ustroja
Rok izvrsenja; tijekom 2021. godine
Planirano: 40.000,00 kn

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja:
Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja predstavnika organizatora
putovanja i agenata u suradnji s HTZ-om

Aktivnosti prihvata agenata koje u vecini slucaja ugoS¢avamo u suradnji sa HTZ. Nastaviti
suradnju sa turoperatorima koji u svojim katalozima i programima nude Hrvatsku s ciljem
ukljucivanja u predlozene itinerere. Odgovarati na upite putnic¢kih agencija, kojima ¢e se po
potrebi dostavljati i promidzbeni materijali destinacije.

Planiramo konferencije i najave odredenih dogadanja u tiskovinama znacajnijih izdavackih
kuca ili emisijama radio postaja.
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Nositelj: HTZ-a, TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine
Planirano; 10.000,00

3.7.  Kreiranje promotivnog materijala:
Produkcija sadrzaja za potrebe objave na mreznim stranicama i drustvenim
mrezama regionalne TZ
Priprema destinacijskin marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i uputama HTZ-a
Za potrebe promocije planiramo izraditi potrebne suvenire i promotivne
materijale vezano za odredene promocije, sajamske nastupe, studijske posjete
novinara. Obzirom na planirane intenzivne aktivnosti tijekom slijede¢e godine
ostaje potreba obnova i reprint postojecih tiskanih promotivnih materijala kao 1
daljnju realizaciju promotivnih materijala prema turistickim proizvodima.

Ranijih godina smo realizirali op¢i katalog i tematski katalog u pet jezi¢nih
varijanti putem Javnog poziva za potpore od strane HTZ-a . Ukoliko to bude
slucaj i u 2021.g. svakako ¢emo kandidirati daljnju realizaciju.

Takoder planiramo u 2021.g. izraditi vrecice i prigodni suvenir.
Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 20.000,00 kn

3.8.  Internetske stranice:
Razvoj i odrzavanje internetskih stranica

TZ BPZ ée nastaviti sa redovitim aZuriranjem web stranice www.tzbpz.hr te ju dodatno
obogatiti sa novim sadrzajima novih turistiCkih odredista unutar Brodsko — posavske
zupanije. U ranijim godinama smo ju preveli na pet jezika (hrvatski, njemacki, engleski, a
slovenski i talijanski). Nastavit ¢emo web stranicu i dodatno razvijati s novim temama.

Online komunikacije obuhvatit ¢e 1 Internet stranice i upravljanje njima, oglaSavanje u
promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u suradnji s Hrvatskom turistiCkom
zajednicom. Svrha ovoga projekta je objavljivati sadrzaj o turistickoj ponudi i infrastrukturi,
ponudi proizvoda i usluga, te oznake na turistickoj karti, kalendar dogadanja itd.

Tijekom 2021. godine sadrzaj web stranica kontinuirano ¢e se uskladivati sa zahtjevima
turistickog trzista

Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrsenja: tijekom 2021. godine
Planirano: 20.000,00 kn

22


http://www.tzbpz.hr/

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:

o U sklopu ove pozicije planiramo provoditi i nacionalni projekt koji je
pokrenut 2020. Godine HDT a ¢iji je nositelj HTZ-a. .Ovaj projekt
podrazumijeva pripremu, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi

na podrucju destinacije u Hrvatsku turisticku zajednicu

I u narednoj godini kao i do sada ova aktivnost odnosit ¢e se na proizvodnju kracih filmova,
videa, spotova i dr. ukljucujuéi i vrSenje pripreme za nove elektronicke brosSure, letke, postere
i sl. Kreirat ¢emo i kratke video spotove ili filmove pogodne za koriStenje na drustvenim
mrezama i online kanalima promocije.

Na taj nacin ¢emo nastaviti ranije projekte pod nazivom uspostavljanje detaljne baze
podataka o ponudi i potraznji. Za otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka; veliki
dio vlastitih fotografija i video materijala smo pripremili u prethodnom razdoblju, medutim
imaju¢i u vidu kontinuirani rast broja dogadanja i novih turistickih sadrzaja, isto planiramo
obogatiti i nastaviti u 2021. godini.

Radi sve veceg broja oglasa, razli¢itih novinskih objava, a posebno radi tiskanja vlastitih
promotivnih materijala, potrebne su nam dodatne fotografije s autorskim pravima za objavu u
promotivnim materijalima. Snimanje, odnosno stalna nadgradnja i nadopunjavanje banke
kvalitetnih fotografskih i filmskih snimaka, koji su preduvjet za oblikovanje tiskanih i
multimedijalnih promotivnih sadrzaja ¢emo nastaviti sukladno potrebama tijekom godine.

Nositelja: TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine
Planirano:15.000,00 kn

3.10. Turisti¢ke-informativne aktivnosti:
Postavljanje info punktova te postavljanje i odrzavanje turisticke signalizacije
U suradnji sa HTZ-a ¢emo nastaviti organizirati servis dobrodoslice na grani¢nom prijelazu
sa BiH, vaZnijim punktovima .Ovu akciju svake godine provodi i HTZ-a na grani¢cnom
prijelazu sa Slovenijom. Planiramo dijeljenje promotivnih materijala na granicnom prijelazu
u Sl. Brodu.

Pratiti ¢emo stanje postavljenje signalizacije na terenu te obavljati eventualno potrebne
dopune 1/ili popravke. Nastaviti suradnji sa sustavom TZ te op¢inama i gradovima, radit
¢emo na ujednacavanju i ispravnom postavljanju turisticke signalizacije na podrucju cijele
Zupanije.

Kontinuirano ¢e se odrzavati u slu¢aju mehanickih ostecenja ili devastacije, kao 1 u smislu
eventualnih potrebnih korekcija druge vrste. Sukladno vaze¢im Pravilnicima po potrebi ¢e se
postojeci znakovi smede signalizacije nadopunjavati novim znakovima u sluc¢aju otvaranja
novih smjestajnih objekata ili turistickih atrakcija.

Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 10.000,00 kn
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1.  Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

o Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno wuputama Hrvatske
turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te
evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju
Zupanije/regije

Sustav eVisitor Siri moguénosti te je kljuan alat ne samo prijave i odjave gostiju nego
opcenitog pracenja turistiCkog kretanja te daljnjeg planiranja. Takoder ¢e od 2021.g.prema
informacijama Ministarstva turizma trebao biti vidljiv sustav obveznika turisticke ¢lanarine.

Nositelj: TZ BPZ
Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 5.000,00 kn

4.2.  Strucni skupovi i edukacije:
o Sudjelovanje u organizaciji i provedbi stru¢nih skupova samostalno i u
koordinaciji s HTZ-om

TZ BPZ ée prema moguénostima i potrebama raditi na edukaciji uposlenih u sustavu TZ i i
uposlenith u turizmu. Prema potrebi 1 mogucénostima sudjelovat ¢emo na edukacijskim
putovanjima, seminarima, okruglim stolovima, konferencijama, stru¢nim savjetima i sli¢no u
zemlji 1 inozemstvu. Cilj putovanja bit ¢e upoznavanje konkurentskih destinacija i njihovih
iskustava, sudjelovanje u radu znanstveno- stru¢nih skupova ili neki drugi oblik stru¢nog
usavrS$avanja.

Takoder éemo educirati odredeni broj turisti¢kih vodi¢a za BPZ. Potreba je evidentna jer nam
sve vise dolazi zahtijeva od posjetitelja za uslugom vodenja .

Nositelj: TZ u suradnji sa TZ iz sustava, NadleZni UO u Zupaniji
Rok izvrsenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 10.000,00 kn

4.3.  Koordinacija i nadzor:
Nadzor i koordinacija lokalnih turistickih zajednica, uskladivanje planskih
aktivnosti 1 nadzor planskih 1 izvjeStajnih dokumenata lokalnih turistickih
zajednica 1 definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih

promotivnih materijala LTZ 1 smjernica za provedbu marketinskih aktivnosti
LTZ
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TZ BPZ ¢e redovito odrzavati koordinacije direktora TZ gradova i opéina. Planiramo biti
domadin jednoj sjednica Savjeta nacionalnog projekta ,,Okusi hrvatske tradicije* i
koordinacija direktora turisti¢kih zajednica zupanija. Do sada smo u sklopu klastera Slavonija
imali ulogu domaéina uvazavajuéi praksu da je uvijek druga TZZ domaéin sjednice
koordinacije. Takoder ¢emo najmanje dva puta godiSnje, a po potrebi 1 viSe odrzavati
koordinaciju sa svim TZ u sustavu na podruc¢ju Brodsko— posavske zupanije.

Takoder i lokalna samouprava ostaje strateski partner sustavu TZ-a u razvoju preduvijeta za
jacanje turisticke ponude . Nastaviti ¢emo i u 2021.g. suradnju sa svim subjektima te pracenje
svih novih turistickih gospodarstava i proizvoda.

Nositelj: HTZ , TZ BP Zupanije, LTZ

Rok izvrSenja: tijekom 2020. godine

Planirano: 10.000,00 kn

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:

o 4.4.1. -Sudjelovanje u planiranju 1 provedbi kljucnih investicijskih
projekata javnog i privatnog sektora i kljuénih projekata podizanja
konkurentnosti destinacije (

TZ BPZ smatra da ovaj projektni prijedlog ima zna¢ajan potencijal razvoja, da ja¢aju
turisticku konkurentnost. Ovdje ¢emo opisati prijedlog;

TZ BPZ je u okviru predmetnog projekta u suradnji sa Razvojnom agencijom CTR krajem
2019.g. partner u projektu ,,Izgradnja kulturno-turisti¢kog centra Eko etno ku¢a u Vrpolju®.
Cilj je jadanje sektora turizma na podru¢ju BPZ.

Razvojni projekt ,,lzgradnja Kulturno-turistickog centra Eko-etno kué¢a u Vrpolju“
obuhvacen je Prilogom 4. Razvojnog sporazuma za podruc¢je Slavonije, Baranje 1 Srijema te
nastavno na navedeno obuhvacen je 1 pozivom na dostavu projektnih prijedloga ,,Priprema 1
provedba integriranih razvojnih programa temeljenih na obnovi kulturne bastine na podrucju
Slavonije, Baranje i Srijema®, unutar kojeg je predvideno financiranje spomenutog projekta.
Unaprijed definirani prijavitelj navedenog projektnog prijedloga je Opéina Vrpolje, dok je
pozivom predvidena ukljuéenost turisticke zajednice (Turisticka zajednica Brodsko-posavke
Zupanije) kao obaveznog partnera, te galerije Ivana Mestrovica kao dodatnog partnera. Projekt
je predan u srpnju 2020.g. NajviSa dopustena ukupna vrijednost bespovratnih sredstava iz
EFRR — a koja mogu biti dodijeljena za spomenuti projekt u okviru poziva iznosi 6.500.000
kuna. Tehnicku pomo¢ pri pripremi navedenog projekta pruza Centar za razvoj Brodsko-
posavske Zupanije - CTR.

Svrha poziva je pruzanje potpora integriranim razvojnim programima temeljenima na obnovi
kulturne bastine koji integracijom razli¢itih komponenti 1 povezanih aktivnosti osiguravaju
unaprjedenje upravljanja kulturnom bastinom sa ciljem doprinosa odrzivom razvoju na
lokalnoj odnosno regionalnoj razini te podizanje konkurentnosti.

Nagradivanje izvrsnosti i dostignuéa turistickih destinacija i pojedinaca u
turizmu

TZ BPZ kandidirat ée destinacije, dogadaje, objekte s podru¢ja Brodsko—
posavske Zupanije na Javne pozive i natjecaje za dodjele nagrada u sklopu
poznatih natjecaja kao $to su , Simply the best, Suncokret ruralnog turizma
Hrvatske i ostale nagrade u turizmu.
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Turisticka zajednica ¢e u 2021.g. sukladno propozicijama, aplicirati za
dobivanje priznanja, odnosno nagrada, na drzavnoj razini, vezano za
provodenje akcija natjecateljskog karaktera u organizaciji Ministarstva
turizma, Hrvatske turisticke zajednice, natjeaj u organizaciji Klub clanova
Selo — ,,Suncokret ruralnog turizma Hrvatske®, a u sklopu kojih su tijekom
proteklog razdoblja pripala mnogobrojna priznanja.

Svjesni smo koliko priznanja poti¢u i znafe svim sudionicima koji su ih
zasluzeno dobili, ovu aktivnost zelimo nastaviti 1 u 2021. godini, te
organizacijski 1 financijski poduprijeti postojee projekte i uciniti ih
prepoznatljivima, kroz poboljSanje kvalitete turistickog sadrzaja.

Nositelj: TZ i ostali dionici

Rok izvrSenja: tijekom 2021. godine

Planirano: 25.000,00 kn

4.5. Ocuvanje i uredenje okoliSa
o Aktivnosti uredenja mjesta na nedovoljno turisti¢ki razvijenim podrucjima
1 na podrucjima Zupanije gdje nisu osnovane turisticke zajednice
o Brendiranje i formiranje ponude jedinstvenih turistickih dozivljaja te
poticanje 1 pomaganje razvoja turizma na podrucjima koja nisu turisti¢ki
razvijena
U cilju poboljsanja i proSirivanja ukupne ponude destinacije sukladno odrednicama
definiranim ovim Programom rada, poticat ¢emo 1 pomagati projekte 1 programe za razvoj i
unapredenje turisticke infrastrukture, projekte i programe za razvoj novih turistickih
proizvoda 1 unapredenje turisticke ponude destinacije, novih manifestacija 1 dogadanja te
provodenje edukacije na podrucjima koja nisu turisticki razvijena.

Kako dio opéina u Brodsko — posavskoj Zupaniji nema lokalnu turisti¢ku zajednicu, TZ BPZ
nastojati ¢e, u okvirima svojih objektivnih moguénosti, poduprijeti turisticke sadrzaje 1
programe koji ¢e se odrzavati na podru¢jima na kojima nisu osnovane turisticke zajednice, a
koja svojom ponudom obogacuju i doprinose atraktivnosti cijelog podrugja.

Buduc¢i smo krajem 2019.g. sa Brodsko — posavskom Zupanijom, tvrtkom IRTA D.O.O.
i udrugom LIMA partner u projekt Bike & Bad a s ciljem pruzanja specifi¢ne usluge
koje ciljana skupina turista trazi u cikloturizmu. (staze, biciklisticki vodi¢i, najma servisa
i prijevoza bicikla, informacije o manifestacijama i sl.). Takoder ¢e se objekti koji zadovolje
ove standarde redovito promovirati putem razli¢itih promotivnih kanala, sluzbene web
stranice, promotivni tiskani materijali, karte i sl.

Nastojati ¢emo se angazirati ukoliko se pojavi izazov ili nuznost ukljucenja u projekte koji
ovim Programom rada nismo mogli planirati, a koje zbog njihove vaZnosti ne¢emo moci
propustiti. TZ BPZ ima u vidu i ulogu partnera u kandidaturama prema ostalim izvorima
sredstava koje do sada nisu bili aktualni. lako su neki od projekta zaustavljeni u provedbenom
dijelu tijekom 2020.g. zbog mjera proizaslih kao posljedica COVID 19, pretpostavljamo da ¢e
se ve¢ina njih nastaviti tijekom 2021.g.

Nositelj ; TZ BPZ

Rok izvrsenja; tijekom 2021.godine

Planirano; 20.000,00 kn.
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1.  TZ BPZ je od kolovoza 2020.g. postala pridruzeni ¢lan Zajednice rije¢nog
turizma pri HGK.

Takoder je i pridruzeni ¢lan Udruge hrvatskih putnickih agencija ali i Koordinacijskog tijela
za razvoj cikloturizma u RH pri Ministarstvu turizma i sporta.
Pravilnikom o minimalnim uvjetima 1 sudjelovanju u nacionalnom projektu ,,Okusi hrvatske
tradicije” te sukladno istima u projektu te Sporazumu o projektnoj suradnji Kkoji se realizira i
a podru¢ju BPZ , TZBPZ je od prosinca 2017.g. i ¢lan ovoga nacionalnog projekta zajedno sa
nositeljima standarda iz Brodsko — posavske zupanije. Projektom koordinira Savjet koji ¢ini
po jednog predstavnika iz svake TZ Zupanije koje su potpisnice Sporazuma. Do sada je
ukupno 11 TZZ pristupilo ovom projektu i preko 100 restorana.

Nositelj; TZ

Rok izvrSenja; tijekom 2021. godine
Planirano; 12.000,00 kn.
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6. ADMINISTRATIVNI RASHODI

6.1. Place: 365.000,00 kn.
o Place zaposlenika i troSkovi prijevoza.

6.2.  Materijalni tro§kovi:70.000,00kn.

o Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (rezijski troskovi, zakup
prostora, uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora, troskovi platnog
prometa, odvjetnicki 1 javnobiljeznicki troskovi, troskovi postarine, stru¢no
usavrSavanje zaposlenika i sl.)

6.3.  Tijela turisti¢ke zajednice:10.000,00kn.

o Naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice,
putni troskovi ¢lanova tijela turisticke zajednice, troskovi reprezentacije,
pripreme te distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela
turisticke zajednice

o Troskovi zakupa prostora za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke
zajednice

7. REZERVA.
o Rezerva 5 % (20.000,00 kn) za potrebe osiguranja likvidnosti u
izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti (Odlukom
TuristiCkog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale
pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1IZ PRETHODNE GODINE

o Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini,
ukoliko se ostvari manjak prihoda nad rashodima, od planiranih redovnih
prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati ¢emo
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine
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9. FONDOVI - POSEBNE NAMJENE

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i

kontinentu: 308.000,00 kn.
Kada je rije¢ o raspisivanje Javnih poziva i dodjela sredstava lokalnim
turistickim zajednicama u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom vazno
je naglasiti da je rijeC o sredstvima koja se odvajaju od turisticke pristojbe 1
Clanarine za turistiCke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima 1 kontinentu za udruZene turisticke zajednice, a ne na vlastita
sredstva.
Dakle u ovom dijelu ¢emo iskazati cenzus koji bi nam transferirao HTZ, a koji
mi dalje transferiramo prema lokalnim turistickim zajednicama. U tom dijelu
planiranja i iS¢ekivanja smo Pravilnika koji treba donijeti ministarstvo
nadlezno za turizam pa ¢e nakon toga biti poznate okolnosti, procedure i
sli¢no.

U SI. Brodu, studeni 2020.g.
Direktorica TZ BPZ,

Ruzica Vidakovi¢, univ. spec. oec.

29



10.STRUKTURA PLANIRANJA — TABLICNI PRIKAZ

PRIHODI Plan za 2021. |\, ;0 o,
(u kn)
lzvorni prihodi 210.000,00 15,00
1.1. Turisticka pristojba 60.000,00 4,29
1.2. | Clanarina 150.000,00 10,71

2. Prihodi iz prora¢una opéine/grada/Zupanijskog i drzavnog 680.000,00 48,57

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 300.000,00 21,43

4, Prihodi iz EU fondova 10.000,00 0,71

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 180.000,00 12,86

7. Ostali prihodi 20.000,00 1,43
Ukupni prihodi 1.400.000,00 | 100,00

Slijedom rebalansa proracuna TZ Brodsko posavske Zupanije za 2020.g. te situacije sa
korona virusom koja utjece na povecanu neizvjesnost, moramo istaknuti da je iznimno
zahtjevno raditi planove i programe za 2021.g. Imajuéi u vidu novu metodologiju i obvezne
upute za izradu godiSnjeg programa rada, koju smo u finalnoj verziji dobili od HTZ-a 13.
studenog 2020.g., nastojali smo krajnje realno planirati financijske i provedbene
(funkcionalni marketing) pozicije, kao i administrativne rashode unutar

plana.

Ukupni prihodi po izmjenama i dopunama Programa rada za 2020.g. su planirani sa
1.212.652,23 kn dok su za 2021.g. planirani sa 1.400.000,00 kn.

Ukupni rashodi su planirani u 2020.g. nakon izmjena i dopuna financijskog plana su
1.072.500,00 kn, dok su za 2021.g. planirani u iznosu od 1.400.000,00 kn. Povecanje
prihoda u 2021.g. u odnosu na 2020.g. baziramo na aktualnom Pravilniku o turisticki
nerazvijenim podrucjima koji sustavu TZ osigurava sredstva iz fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podruéja temeljena na novoj indeksaciji. Sto se ti¢e izvornog
prihoda od turisticke ¢lanarine i turisticke pristojbe moramo naglasiti da se ova sredstva
tijekom 2020.g. i 2021.g.kontinuirano smanjuju slijedom Pravilnika o dopunama
Pravilnika o odgodi ili oslobadanja od pladanja turisticke pristojbe.

Svjesni da zadaci koji su stavljeni pred sustav turistickih zajednica nisu ni malo jednostavni,
nadamo se ipak realizirati zadace i ciljeve koji su ispred nas s ciljem izgradnje konkurentne
destinacije i regije.

30




Plan za 2021.

RASHODI Al Udio %

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 15.000,00 1,08
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 5.000,00 0,37
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 10.000,00 0,71
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti -

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 115.000,00 8,21
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢ckog proizvoda 25.000,00 1,78
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 70.000,00 5,00
2.4, Turisticka infrastruktura
2.5. Podrska turistickoj industriji 20.000,00 1,43

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 415.000,00 29,64
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 10.000,00 0,71

Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
3.2. (30.000,00)

3.2.1. Posebne tematske kampanje (20.000,00) 50.000,00 3,58
33, Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR

(studijska putovanja za predstavnike medija) 20.000,00 1,43
3.4, Marketinske i poslovne suradnje 180.000,00 12,86
35, Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice( Sajmovi 40.000,00+

P.P. 40.000,00 ) 80.000,00 571
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 0,71
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 1,43
3.8. Internetske stranice 20.000,00 1,43
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 15.000,00 1,08
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 10.000,00 0,71

DESTINACISKI MENADZMENT 70.000,00 5,00
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.000,00 0,37
4.2. Strucni skupovi i edukacije 10.000,00 0,71
4.3, Koordinacija i nadzor 10.000,00 0,71
4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 25.000,00 1,78
4.5, Poticanje na ocCuvanje i uredenje okolisa 20.000,00 1,43

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 12.000,00 0,86
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 12.000,00 0,86
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije - -

ADMINISTRATIVNI RASHODI 465.000,00 33,21
6.1. Place 365.000,00 26,07
6.2. Materijalni troskovi 70.000,00 5,00
6.3. Tijela turisticke zajednice 10.000,00 0,71
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava - -

REZERVA 20.000,00 1,43

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA I1Z PRETHODNE GODINE
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FONDOVI - posebne namjene

308.000,00

22,00

TOTAL

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu
\ Sveukupno;

308.000,00
1.400.000,00

22,00
100,00

R.BR. | POZICIJA | 2018.plan | 2019.plan | 2020.plan | 2021.plan | 2022. plan | 2023. plan
1. TROSAK 270.000,00 | 300.000,00 | 310.000,00 | 310.000,00 | 320.000,00 | 320.000,00
UREDA
2. TROSAK 250.000,00 | 350.000,00 | 380.000,00 | 370.000,00 | 380.000,00 | 380.000,00
PROJEKTA
UKUPNO 520.000,00 | 650.000,00 | 690.000,00 | 680.000,00 | 700.000,00 | 700.000,00

PRIJEDLOG PRORACUNSKOG SUDJELOVANJA PRORACUNA BPZ

U PRORACUNU TURISTICKE ZAJEDNICE BPZ

PRORACUNSKO SUDJELOVANJE BPZ ZA 2021. U PROGRAMIMA

TZ BPZ ZA 2021. GODINU

PLAN ZA 2020 GODINU PROGRAMSKA PLANIRANA PLANIRANA
SREDSTVA SREDSTVA ZA 2020. SREDSTVA ZA 2021.
GODINU GODINU
Potpora manifestacijama u BPZ — Interni poziv 70.000,00 70.000,00
Posebne prezentacije i sajmovi Kklastera 40.000,00 40.000,00
Slavonija u zemlji i inozemstvu
Samostalni nastupi na sajmovima i posebne 40.000,00 40.000,00
prezentacije TZ BPZ, studijska novinara i
influencera, suradnja sa turistickim agencijama
Udruzeno oglasavanje TZ BPZ 130.000,00 130.000,00
Brendiranje i formiranje ponude jedinstvenih 100.000,00 90.000,00
turistickih dozivljaja
UKUPNO ZA PROGRAME 380.000,00 370.000,00
PLAN ZA SREDSTVA ZA RAD UREDA 310.000,00 310.000,00
UKUPNO: 690.000,00 680.000,00
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