1. Uvod

Ovaj dokument predstavlja master plan razvoja turizma za podrucje sredi$nje i juzne Slavonije s
naglaskom na Brodsko-posavsku i Pozesko-slavonsku Zupaniju. To obuhvaca analize turisticke
situacije u Zupanijama, sada$nje vizije, ciljeve i nacela turizma u regiji, a zavriava specifi¢nim
planom provedbe projekata koji su ostvarivi u smislu turisti¢kog razvoja Zupanija.

U analizi se opisuje stanje turizma u te dvije Zupanije onako kako to vide konzultanti na temelju
prvih individualnih i1 zajednickih konzultacija s dionicima, desk istrazivanja postojecih
turistickih planova i drugih relevantnih dokumenata, obilaska turistickih resursa i sadrzaja u
projektnom podrucju i niza radionica s dionicima.

Na temelju analize postojece situacije u Brodsko-posavskoj i Pozesko-slavonskoj Zupaniji kako
je opisano u Poglavlju 2 i 3, kljuéni turisti¢ki proizvodi i trZiSta su opisani i analizirani u
Poglavlju 4, a Poglavlje 5. donosi SWOT analizu (snage, slabosti, mogucnosti, prijetnje).
Analiza klju¢nih proizvoda i trziSta kao i SWOT analize provedene su sa Sireg stajaliSta za obje
Zupanije. SWOT analiza je organizirana oko kljuénih aspekata relevantnih za ukupno turisti¢ko
planiranje i razvoj u Brodsko-posavskoj i Pozesko-slavonskoj zupaniji. To ukljucuje: (i)
turisticku resursnu i atrakcijsku osnovu; (ii) pristup i infrastrukturu; (iii) turisticke sadrzaje i
usluge; (iv) ekonomsko i poslovno okruZenje; (v) ljudske resurse; (vi) marketing i promociju; i
(vii) institucionalne strukture. Poglavlja 6. i 7. ovog dokumenta predstavljaju viziju i misiju
turistickog razvoja u regiji i oblikuju strateske ciljeve i razvojne aktivnosti. U Poglavlju 8.
predloZeni su i objaSnjeni projekti koji podrzavaju dostizanje Zeljene vizije i misije.

Ovaj je dokument sastavljen u okviru projekta “Odrzivi razvoj ratom pogodenih podrucja —
zupanijski razvoj kapaciteta i menadzmenta, Republika Hrvatska” koji vodi konzultantska tvrtka
Ecorys.

Ecorys Zeli zahvaliti Projektnim upravljadkim jedinicama iz obje Zupanije, Zupanijskim
turistickim zajednicama, predstavnicima turistickih udruga, organizacija i privatnih poduzetnika
koji su ponudili svesrdnu pomo¢ u provedbi ovog master plana razvoja turizma.

Ecorys se nada da ¢e ovaj dokument sluziti kao vrijedan radni alat pri identifikaciji i provedbi
razvojnih projekata Sto ¢e rezultirati ve¢im interesom za ovu lijepu regiju.

Zahvaljujemo svima.
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2. Situacijska analiza — Brodsko-
posavska Zupanija

2.1 Op¢e informacije

2.1.1 Lokacija, veli¢ina i klju¢ni podaci

Brodsko-posavska zupanija (slika 2.1) prostire se ravnicom koja se proteze 120 km duz lijeve
obale rijeke Save prema jugu, do obronaka Psunja, Pozege i planine Dilj na sjeveru. SmjeStena
je na jugoisto¢nom dijelu Panonske nizine na povrsini od 2.034 km? (3,6% ukupnog teritorija
Hrvatske) te grani¢i s Vukovarsko-srijemskom zupanijom na istoku, Osjecko-baranjskom na
sjeveroistoku, Pozesko-slavonskom na sjeveru i Sisacko-moslavackom zupanijom na zapadu.
Juzna granica Zupanije je rijeka Sava koja predstavlja prirodnu granicu izmedu Hrvatske i
Bosne i Hercegovine.

Zupanija obuhvaéa dva grada (Slavonski Brod i Nova Gradiska) i dvadeset i $est opéina
(Bebrina, Brodski Stupnik, Bukovlje, Cernik, Davor, Donji Andrijevci, Dragali¢, Gar¢in,
Gornja Vrba, Gornji Bogic¢evci, Gundinci, Klakar, Nova Kapela, Okucani, Oprisavci, Oriovac,
Podcrkavlje, Resetari, Sibinj, Sikirevci, Slavonski Samac, Stara Gradigka, Staro Petrovo Selo,
Velika Kopanica, Vrbje i Vrpolje). Centar Zupanije je Slavonski Brod, industrijsko srediste i
luka na rijeci Savi.

Kroz Zupaniju prolaze dva glavna prometna koridora. Prvi, interkontinentalni koridor povezuje
zemlje Zapadne Europe sa zemljama Balkana i Bliskog Istoka. DuZ te rute, kroz podrucje Citave
Zupanije, prolaze Zeljeznike, cestovne, rije¢ne, glavne telekomunikacijske mreZe te cjevovodi.
Drugi meduregionalni koridor, koji se proteze od sjevera do juga, povezuje zemlje IstoCne i
Srednje Europe s Jadranskim morem.

Jedno od preostalih ratnih nasljeda jest jo§ uvijek znacajna povrSina miniranog podrucja (oko
3,9 km? ukupne povrsine Zupanije je poznato minirano podrudje, a za oko 104 km? tek treba
utvrditi). Proces razminiranja u velikoj mjeri ovisi o financijskim resursima namijenjenim u te
svrhe.

2.1.2 Geografska i klimatska obiljezja

Krajobraz Zupanije karakteriziraju tri zone duZ rije¢nog toka Save: brda na sjeveru, ravnice
Panonske nizine na sredi$njem dijelu i lijeva obala rijeke Save. Zupanija je pretezno
ravnicarska, s najviSom toc¢kom na planini Psunj (984 m nadmorske visine). Prosje¢na visina je
90 m nadmorske visine, a najniza tocka u Zupaniji je na 83 m ispod razine mora (Gundinci).

Brdoviti dijelovi Zupanije prekriveni su $umama i/ili vinogradima, medutim podrugje uz obalu

rijeke Save isprepleteno je mrezom umjetnih kanala i mocvara. Doline karakterizira bogata
obradiva zemlja i stoljetne hrastove Sume.
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Klima je umjereno kontinentalna s relativno blagim zimama i toplim ljetima.

Slika 2.1: Karta Brodsko-posavske Zupanije
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2.1.3 Stanovnistvo i urbana naselja

Prema posljednjem popisu stanovnistva iz 2001. godine, Brodsko-posavska zupanija broji oko
176.800 stanovnika, $to iznosi 3,2% ukupnog stanovnistva u Hrvatskoj. Budu¢i da je prosjecna
gustoéa naseljenosti manja od 87 stanovnika na km?, naseljenost u Zupaniji je neto iznad
hrvatskog prosjeka (78,4 stanovnika po km?). Osim Slavonskog Broda i Nove Gradiske, najveca
naseljenost je zabiljeZena u opéinama Gornja Vrba, Bukovlje, Slavonski Samac i Sikirevci. S
druge strane, op¢ine s najniZzom gusto¢om naseljenosti su one koje su najjate pogodene
nedavnim ratom (Dragali¢, Stara Gradiska, Okuc¢ani).

Tijekom razdoblja od 1991. — 2001., stanovni§tvo u Zupaniji je naraslo za 1% (Tablica 2.1).

Usprkos laganom porastu gradskog stanovnistva (45,5% iz 2001. u usporedbi s 42,4% iz 1991.),
vecina stanovnistva i dalje Zivi u manjim ruralnim naseljima (54,5%).
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Tablica 2.1: Gradovi i opcine Brodsko-posavske Zupanije — broj stanovnika

Brodsko-posavska Popis stanovniStva 1991 Popis stanovniStva 2001 1991-2001
Zupanija gradovi i broj struktura  gusto¢a broj struktura  gustoéa | promjene
opcine stanovnika populacije naseljenost{stanovnika populacije naseljenostju populaciji
Slavonski Brod 57.229,0 32,7 1.145,0f 64.612,0 36,6 1.292,0( 7.383,0
Nova Gradiska 17.071,0 9,8 341,0] 15.833,0 9,0 317,0f -1.238,0
Ukupno - gradovi 74.300,0 42,5 743,0{ 80.445,0 45,5 804,0 6.1450
Bebrina 3.464,0 2,0 34,01 3.541,0 2,0 35,0 77,0
Brodski Stupnik 3.267,0 1,9 57,01 3.526,0 2,0 62,0 259,0
Bukovlje 1.622,0 0,9 71,01 2.739,0 15 119,01 1.117,0
Cernik 4.661,0 2,7 36,0 4.235,0 24 33,0 -426,0
Davor 3.458,0 2,0 80,0 3.259,0 1,8 76,0 -199,0
Donji Andrijevci 4.180,0 2,4 73,01 4.393,0 2,5 77,0 213,0
Dragali¢ 2.715,0 1,6 45,0( 1.282,0 0,7 21,01 -1.433,0
Garcin 5.542,0 3,2 58,0] 5.586,0 3,2 58,0 44,0
Gornja Vrba 1.991,0 11 100,0] 2.559,0 14 128,0 568,0
Gornji Bogicevci 2.900,0 1,7 63,0] 2.319,0 1,3 50,0 -581,0
Gundinci 2.186,0 1,2 38,0 2.294,0 1,3 40,0 108,0
Klakar 2.294,0 1,3 42,0 2.417,0 14 45,0 123,0
Nova Kapela 5.689,0 3,3 44,0 5.118,0 2,9 40,0 -571,0
Okucani 5.712,0 3,3 36,0 4.224,0 24 26,0( -1.488,0
Oprisavci 3.240,0 1,9 50,0 2.942,0 1,7 45,0 -298,0
Oriovac 6.860,0 3,9 74,01 6.559,0 3,7 71,0 -301,0
Podcrkavlje 2.553,0 1,5 27,0 2.683,0 1,5 28,0 130,0
Resetari 5.627,0 3,2 104,0f 5.171,0 2,9 96,0 -456,0
Sibinj 6.886,0 3,9 61,01 7.549,0 4,3 67,0 663,0
Sikirevci 2.755,0 1,6 92,0 2.707,0 15 90,0 -48,0
Slavonski Samac 2.665,0 15 116,0] 2.649,0 15 115,0 -16,0
Stara GradiSka 2.531,0 1,4 33,00 1.717,0 1,0 22,0 -814,0
Staro Petrovo Selo 7.175,0 4,1 52,0 6.352,0 3,6 46,0 -823,0
Velika Kopanica 3.557,0 2,0 52,01 3.570,0 2,0 52,0 13,0
Vrbje 3.210,0 1,8 40,01 2.906,0 1,6 36,0 -304,0
Vrpolje 3.958,0 2,3 65,0 4.023,0 2,3 66,0 65,0
Ukupno - op€ine 100.698,0 57,5 52,0 96.320,0 54,5 50,0] -4.378,0
UKUPNO ZUPANIJA | 174.998,0 100,0 86,0 176.765,0 100,0 87,00 1.767,0

Izvor: ROP Brodsko-posavske Zupanije, 2005

Velik dio stanovniStva je nezaposlen ili neaktivan (57% prema popisu iz 2001.) te slabo
obrazovan, s tim da 49% ukupne radne snage ima zavr§enu samo osnovnu $kolu ili nize. Samo
4,4% ima fakultetsko obrazovanje ili vise (Tablica 2.2).
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Tablica 2.2: Radna snaga prema obrazovnim obiljezjima

Brodsko-posavsky  Spol Ukupno | Bez $klole [Osnovna $k| Srednja Visa Fakultet | Magisterij | Doktorat [ Nepoznato
Zupanija ili manje Skola Skola
Radna snaga ukupno | 129.329 5.072| 58.657| 56.085 3.626 5.469 188 45 187
muskarci| 61.180 767 23302 32057 1888 2912 126 35 93
zene 68.149 4.305|] 35.355| 24.028 1.738 2.557 62 10 94
Zaposleni ukupno 55.796 817| 18.434| 29.561 2.302 4.433 158 32 59
muskarci| 32.497 215 9.973| 18.677 1.181 2.285 105 25 36
zene 23.299 602 8.461| 10.884 1.121 2.148 53 7 23
Nezaposleni ukupno 18.341 157 5.533] 11.956 270 407 2 0 16
muskarci 8.582 58 2.309 5.870 131 207 2 0 5
zene 9.759 99 3.224 6.086 139 200 0 0 11
Neaktivno radno
sposobno
stanovnistvo ukupno 55.192 4.098| 34.690| 14.568 1.054 629 28 13 112
muskarci| 20.101 494| 11.020 7.510 576 420 19 10 52
zene 35.091 3.604| 23.670 7.058 478 209 9 3 60

lzvor: DZS, 2001

Stanovnistvo Brodsko-posavske Zupanije ima relativno dobar odnos spolova (49% muskaraca,
51% zena), 1 dobnih skupina. Oko 21% stanovnistva starije je od 60 godina, a 26% stanovniStva
ima od 0-19 godina. Preostalih 53% pripada dobnoj skupini od 20-59 godina. Oko 6%
stanovni$tva su ne-Hrvati, a najveca nacionalna manjina su Srbi.

2.1.4 Gospodarstvo i razvojna strategija

Osim poljoprivrede, proizvodacka je industrija oduvijek bila i ostat ¢e, pokretacka snaga
zupanijskog gospodarstva. Medutim, u posljednjem je desetljecu nekoliko ¢imbenika znacajno
pogodilo “tradicionalnu” ekonomsku strukturu Zupanije:

Stete nastale u gospodarstvu tijekom nedavnog rata;

tranzicija prema trzi$noj ekonomiji,

privatizacija i proces restrukturiranja poduzeca;

manjak privatnih ulaganja (domacih i stranih);

gubitak istocnoeuropskih trzista i

potreba da se iznadu novi poslovni i trgovacki partneri u nestabilnim uvjetima
poslovanja.

Bruto domaéi proizvod (BDP) Zupanije procijenjen je 2004. godine na 4,9 milijardi kuna
(Tablica 2.3), $to predstavlja 2,3% nacionalnog BDP-a. Osim usluga javnog sektora, od oko
25% bruto ukupno dodane vrijednosti, Zupanija se ve¢inom oslanja na industriju, rudarstvo i
komunalnu infrastrukturu (oko 22% bruto dodane vrijednosti), poljoprivredu, Sumarstvo, lov,
ribolov (19% bruto dodane vrijednosti), trgovinu na veliko i trgovinu na malo (10%), te prijevoz
i komunikacije (9%). Naposljetku, financijski sektor i usluge vezane za nekretnine u znacajnom
su porastu. Usprkos pogodnom geografskom polozaju glede prometnih tokova, udio hotela i
restorana u Zupanijskom BDP-u manji je od 2%.
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Tablica 2.3: BDP i bruto dodana vrijednost Brodsko-posavske zupanije, 2004.
(sadasnje cijene)

mil kn %

Bruto domacdi proizvod 4.942,0

Bruto dodana vrijednost, od ¢ega 4.072,0 100,0
- poljoprivreda, Sumarstvo, ribolov i lov 755,0 18,5
- industrija, rudarstvo, komunalna infrastrukturg 901,0 22,1
'- gradevinarstvo 245,0 6,0
- trgovina na veliko i malo 421,0 10,3
- hoteli i restorani 65,0 1,6
- prijevoz i veze 370,0 9,1
- financijsko posredovanije i nekretnine 300,0 7,4
- usluge javhog sektora 1.015,0 24,9

lzvor: DZS, 2006

Vezano za strategiju buduceg razvoja Zupanije, posljednje procjene ekonomskih potencijala
formulirane su u Zzupanijskom Regionalnom operativnom programu (ROP). Prema njemu,
ekonomski potencijal Zupanije mogao bi, u kratkoro&nom i srednjoroénom razdoblju, poéivati
na rastu poljoprivrede i proizvodnje (drvna industrija i obrada metala). Najrelevantniji razvojni
ciljevi na koje bi se Zupanija trebala u buduénosti fokusirati su:

e smanjiti nezaposlenost — sadasnja razina nezaposlenosti trebala bi se smanjiti kao
rezultat investiranja u modernizaciju industrijskih postrojenja i tehnoloskih unapredenja
u poljoprivredi i proizvodnji, uz potporu javne uprave i dobro organiziranog sustava
subvencija;

o dostupnost infrastrukture za industrijski rast, uz osiguranu zastitu okolisSa —
dostupnost infrastrukture je bitna za privla¢enje novih privatnih ulaganja. Medutim, taj
proces trebao bi biti usko povezan s odgovaraju¢im ekoloSkim standardima za ocuvanje
1 zastitu prirodnog okoliSa. Stoga ¢e se prednost dati onim gospodarskim aktivnostima
koje su ekoloski prihvatljive;

o unapredenje obrazovnog sustava (prema potrebama privrede) — manjak educirane
radne snage jedan je od glavnih problema koji ko¢i razvoj privatnog sektora. Prilagodba
sadasnjeg obrazovnog sustava potrebama poslovne zajednice unaprijedit ce
produktivnost poslovnog sektora. Osim toga, nezaposleni, kao i vecina starije
populacije treba se dodatno educirati kako bi razvili nove vjeStine potrebne za rad s
novim tehnologijama;

e ragviti druStvenu infrastrukturu koja podupire najranjivije — razvoj sigurne i ugodne
drustvene klime moZe poveéati kvalitetu Zivota u Zupaniji i smanjiti sve prisutnija
opredjeljenja mladih da ju napustaju u potrazi za boljim prilikama. U tom procesu
glavnu ulogu treba odigrati civilni sektor. Stoga razvoju civilnog drustva treba dati
prioritet.

Na temelju ovih razvojnih potencijala Brodsko-posavske Zupanije, ROP predlaze sljede¢u
viziju:
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VIZIJA BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE
Godine 2012. Brodsko-posavska zupanija ¢e biti centar obnovljenog industrijskog
razvoja, s domacim i stranim poduzecima s velikim udjelom novo-dodane vrijednosti
lociranim u brojnim poslovnim i industrijskim zonama u blizini auto-ceste. Te ¢e tvrtke
zaposSljavati veliki broj obrazovanih u poboljSanim zupanijskim obrazovnim
institucijama. Zupanija ée biti poznata po komercijalnoj poljoprivredi i organskim
poljoprivrednim proizvodima koje se u 2012. prodaju §irom Europske unije. Zivotni
standard stanovnistva Zupanije ée se poboljsati i do 2012. pribliZiti europskom
prosjeku. Zupanija ée takoder biti poznata po svojim nastojanjima da zatiti okoli§ i
koristi prirodne resurse Zupanije na pravilan i odrZiv na¢in. Veéina tog uspjeha bit ¢e
rezultat zajednickih napora javnog, poslovnog i civilnog sektora.

Izvor: ROP Brodsko-posavske Zupanije, 2005.

2.1.5 Dostupnost

Zbog svog pogodnog geografskog polozaja uz dolinu rijeke Save, teritorij Zupanije predstavlja
prirodni prometni koridor koji povezuje zemlje Zapadne Europe s Balkanom i Srednjim
Istokom.

Ceste

Prema ROP-u, ukupna duzina cesta iznosi 1.372 km, od ¢ega su: 15% drzavne ceste (208 km),
49% zupanijske ceste (676 km), dok preostalih 36% predstavljaju lokalne ceste (488 km).
Najvaznija cesta je auto-cesta Okucani — Slavonski Brod (D4). Tom auto-cestom prode u
prosjeku oko 12.000 vozila na dan. Osnovna cestovna mreza ukljucuje sljedece rute:

Auto-cesta Okucani — Slavonski Brod (dio auto-ceste Zagreb — Beograd),
Nova Gradiska — Pozega,

Pleternica — LuZani,

Slavonski Brod — Pleternica — Pozega,

Okucani — Stara GradiSka (na granici s Bosnom i Hercegovinom).

Cestovnu mrezu treba modernizirati, prosiriti i odrZavati kako bi se ubrzao razvojni proces u
Zupaniji.

W

Zeljeznica

Dvosmjerna zeljeznicka pruga koja povezuje Zagreb i Beograd ide dolinom rijeke Save
prakti¢ki istim koridorom kao i auto-cesta Zagreb-Beograd.
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Zracne luke
Na podru&ju Zupanije postoji samo jedna mala zra¢na luka (“Jelas™), “D” kategorije. Koristi se
u Sportske i poljoprivredne svrhe, a smjeStena je u blizini Slavonskog Broda. Medutim, od

Zupanije do Zagreba, gdje se nalazi medunarodna zraéna luka dode se za svega 1,5 sat voZnje, a
do osjecke medunarodne zra¢ne luke za manje od jednog sata.

Rijeke

Rijeka Sava (174 km duZine u okviru Zupanijskih granica) je plovni vodeni put i vazan
prijevozni koridor. Prema podacima, Sava se rangira kao vodeni put Il. i 11l. kategorije.

2.1.6 Javna infrastruktura

Vodoopskrbni sustavi

Vodoopskrbni je sustav Brodsko-posavske zupanije neadekvatan usprkos ¢injenici kako je rije¢
o jednom od vodom najbogatijih dijelova Hrvatske. Medutim, svega 48% stanovnistva Zupanije
u sadasnjem je trenutku prikljuceno na organizirane vodoopskrbne sustave. To je znatno ispod
hrvatskog prosjeka (73%). Samo grad Slavonski Brod i op¢ine Davor, Oriovac, Dragali¢ i
Gornji Bogicevci dosezu ili prelaze hrvatski prosjek.

Osim toga, samo 32% urbanih naselja ima javni vodoopskrbni sustav. Ostala urbana naselja
svoje potrebe za vodom rjeSavaju bunarima. Opc¢ine Gar¢in, Gundinci, Nova Kapela, Oprisavci,
Resetari, Sikirevei, Slavonski Samac, Staro Petrovo Selo, Velika Kopanica i Vrbje zbog
nedostatka prirodnih izvora vode u blizini imaju najlo$iju opskrbu vodom.

U najnepovoljnijim uvjetima, kapacitet postojeceg vodoopskrbnog sustava na podrucju
Zupanije mogao bi iznositi 600 1/s vode dnevno. To ne odgovara dugoroénoj projekciji potreba
za vodom (1.000 I/s dnevno). RjeSenje bi bio regionalni vodoopskrbni sustav u Isto¢noj
Slavoniji koji bi trajno rjeSsavao vodoopskrbne probleme Brodsko-posavske, Vukovarsko-
srijemske i Osjecko-baranjske Zupanije. Medutim, prema preliminarnoj studiji izvedivosti, takav
projekt zahtijeva investiciju od oko 670 milijuna kuna, $to je iznos koji te Zupanije same ne
mogu osigurati.

Odvod/kanalizacija

Brodsko-posavska zupanija prakticki nema koherentan odvodno-kanalizacijski sustav. Svega
36% stanovnistva i 5% urbanih naselja ima odgovaraju¢i odvodno-kanalizacijski sustav. Osim
gradova Slavonski Brod i Nova Gradiska, ve¢ina manjih zajednica u ruralnim podrucjima
nikada nije ni uspostavila odgovarajuc¢i kanalizacijski sustav, nego koristi septicke jame.
Posljedica toga je da postoje¢i odvodno-kanalizacijski sustav pitanje otpadnih voda rjeSava
samo na lokalnoj razini, a vode koje nisu njime obuhvacene ispustaju se, u ve¢ini mjesta, u
okolne rijeke Mrsunju, Glogovicu i Savu. Takvi neadekvatni odvodno-kanalizacijski sustavi
predstavljaju trajnu prijetnju za okolis.
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Upravljanje otpadom

Na teritoriju Zupanije, 71% stanovni$tva ima pristup organiziranom odvozu otpada. Medutim,
dok je skupljanje i odvoz otpada uglavnom zadovoljavajuci, odlaganje krutog otpada jos je
uvijek neadekvatno prema mjerilima zastite okoliSa. Procijenjeno je da oko 8,8 tona
komunalnog otpada nije prikupljeno i adekvatno zbrinuto.

Opskrba elektri¢cnom energijom

Opskrba elektricnom energijom u Brodsko-posavskoj Zupaniji dio je nacionalnog sustava koji
obuhvaca proizvodnju, prijenos, distribuciju i potrosnju elektri¢ne energije. Distribucijska
mreza elektri¢ne energije iznosi 110 kV i/ili 35 kV te pokriva cijelu Zupaniju.

Plinska mreza

Distribucijska plinska mreza na podrucju Brodsko-posavske zupanije pokriva u sadasnjem
trenutku 27 urbanih naselja, pri ¢emu je oko 53% kuéanstava Zupanije priklju¢eno na plin.
Medutim, prikljugak na plinsku mreZu svih kuéanstava u Zupaniji ostvarit ée se nakon izgradnje
nove regionalne plinske distribucijske mreze Kutina — Slavonski Brod, koja je u izgradnji.

Komunikacijska mreza

Telekomunikacijske usluge osigurava tvrtka Hrvatske telekomunikacije (HT), osim usluga
dijela mobilne mreze koju osiguravaju operatori VIPNet i TELE 2. Mobilna mreza pokriva sva
urbana podrucja i ve¢a mjesta, kao i glavne ceste. Pokrivenost u ruralnim podru¢jima je oko
90%.

2.2 Trziste i statisticka analiza turizma

2.2.1 Mjerenje turizma u Hrvatskoj i u projektnom podrudju

Podatke o turizmu u Hrvatskoj na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini prikuplja Drzavni
zavod za statistiku (DZS) od registriranih smjestajnih objekata. Podaci se odnose na broj
dolazaka gostiju i broj no¢enja u smjestajnim objektima. Dolasci gostiju biljeZze se prema
nacionalnosti, umjesto prema zemlji iz koje dolaze i gdje su organizirali put
(individualnih/organiziranih). Manjkavost ovih podataka ukljucuje neprijavljivanje turista koji
borave u neregistriranim smjestajnim objektima, vlastitim kuc¢ama za odmor ili kod prijatelja i
rodbine. Takoder postoji vjerojatnost da je sluzbeni broj dolazaka i nocenja nizi od stvarnog
zbog necjelovitog izvjestavanja.

2.2.2 Dolasci i nocenja gostiju

Turizam u Brodsko-posavskoj zupaniji jo$ uvijek je u povojima usprkos kontinuiranom
prosjecnom godisnjem porastu dolazaka gostiju (11,0%) i broju nocenja (9,7%) u razdoblju od
2002. do 2006. Godine 2006. zabiljezeno je oko 11.050 dolazaka u smjeStajnim objektima u
Zupaniji s 37.600 noéenja registriranih u tim objektima (Tablica 2.4). To predstavlja porast od
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52% u broju dolazaka i 45% u broju noéenja u odnosu na 2002. godinu. Brodsko-posavska
Zupanija broji svega 0,2% ukupnih dolazaka gostiju i 0,07% ukupnih nocenja zabiljeZenih u
Hrvatskoj 2006.

Tablica 2.4: Dolasci i no¢enja gostiju u Brodsko-posavskoj zZupaniji prema vrsti
smjestaja te gradovima i opéinama, 2006

2006. Hoteli Pansioni Prenocista Ostali slicni hotelima* Privatni smjestaj Ostali komplementarni**
Dolasci Nocenja Dolasci  Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja | Dolasci  Noéenja | Dolasci  Nocenja Dolasci Nocenja
BRODSKO-POSAVSKA ZUPANIJA 21.192 37.649 11.059 14.991 4815 11.230 3.795 7.598 823 1.269 670 2474 30 87
Brodski Stupnik 1.285 1.807 1285 1.807 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Garcin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Klakar 0 0
Nova Gradiska 6.167 10.198 5.334 7.829 0 0 833 2.369 0 0 0 0 0 0
Orlovac 224 224 224 224 0 0] 0 0] 0 0 0 0] 0 0]
Resetari 925 2.788 0 0 925 2.788 0 0 0 0 0 0 0 0
Sibinj 4.216 5.131 4.216 5.131 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Slavonski Brod 7.630 16.552 0 0 3.890 8.442 2.962 5.229 78 320 670 2474 30 87
Slavonski Samac 574 574 0 0 0 0 0 0 574 574 0 0 0 0
Velika Kopanica 171 375 0 0 0 0 0 0 171 375 0 0 0 0

* Ostali slicni hotelima ukljucuju: apartmane, najam soba, gostionice
** Ostali komplementarni ukljucuju: priviemene smjestajne objekte

lIzvor: DZS, 2007

Prosje¢an boravak turista u registriranim smje$tajnim objektima u Zupaniji iznosio je 1,8
nocenja, rangirano od 2,8 no¢enja u Garcinu, 2,7 noc¢enja u Klakaru, 2,2 no¢enja u Slavonskom
Brodu, 1,5 no¢enja u Novoj Gradiski do 1,0 noéenja u Slavonskom Samcu i Velikoj Kopanici.
Za usporedbu, prosje¢na duZina boravka u turistiCkim smjeStajnim objektima u Hrvatskoj
iznosila je 5,1 nocenje.

Vegina dolazaka (13.800 ili 65,1%) i broj no¢enja (26.750 ili 71,0%) u Zupaniji tradicionalno je
zabiljezeno u gradovima Slavonski Brod i Nova Gradiska. Op¢ine Sibinj i Resetari zabiljezile
su po 13,6% (oko 5.100 nocenja) odnosno 7,4% (oko 2.800 nocéenja).

Sa stajaliSta smjeStajnih preferencija, vecina turista noc€ila je u hotelima i apartmanima (oko
26.200 $to je nesto manje od 70,0%). U pansionima je zabiljeZzeno oko 7.600 noc¢enja (20,0% od
ukupnog broja).

2.2.3 Vrijednost turizma u Brodsko-posavskoj Zupaniji

Do sada nema sluzbenih podataka o ukupnom prihodu ostvarenom od turizma u Zupaniji.
Medutim, za potrebe ovog dokumenta napravljena je procjena na temelju podataka o potrosnji iz
ankete o potro$nji turista TOMAS, u izdanju Instituta za turizam, i na pretpostavci da se ukupni
prihod od turizma u Zupaniji sastoji od prihoda stacionarnih gostiju, tranzitnih turista, turista
koji borave u nekomercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja. Metodologija
za procjenu prihoda od turizma u Brodsko-posavskoj Zupaniji detaljnije je razradena u
Dodatku 2.

Na temelju tih podataka prihod od turizma u Brodsko-posavskoj zupaniji procijenjen je na oko
15,4 milijuna EUR, $to je prikazano u Tablici 2.5.
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Tablica 2.5:

Ukupni prihod od turizma u Brodsko-posavskoj zupaniji

Prihod od no¢enja gostiju 2.015.077,5
Prihod od gostiju u tranzitu 7.888.980,9
Prihod od nekomercijalnog smjestaja 5.352.450,0
Prihod od ekskurzija / izlasci 1.000.000,0
UKUPNO 16.256.508,4

Source: Institute for Tourism, Zagreb, 2007

2.2.4 Segmentacija trzista i sezonalnost

Od ukupno 21.200 dolazaka gostiju u registrirane smjestajne objekte u Brodsko-posavskoj
Zupaniji 2006. godine, oko 10.800 (50,8%) bili su gosti hrvatske nacionalnosti i ostvarili su
23.500 nocenja, ili 62,4% ukupnih 37.600 nocenja u Zupaniji.

Njemacka je najvece inozemno trziste s oko 1.400 dolazaka gostiju koji ostvaruju nekih 6,1%
ukupnog broja registriranih no¢enja. Druga vazna trziSta su Italija (4,8% od ukupnih nocenja),
Bugarska (3,5%), Slovenija (2,5%), Austrija (2,5%) i Bosha i Hercegovina (2,1%). Pregled
dolazaka i no¢enja gostiju prema nacionalnosti prikazan je u Tablici 2.6.

Table 2.6: Dolasci i noéenja u Brodsko-posavskoj zZupaniji po nacionalnosti, 2006.

2006. Prosje¢na duljina boravka Udio u noéenjima Rang po noéenjima
Dolasci Nocenja 2006. 2006. 2006.
Brodsko-posavska Zzupanija 21.192 37.649 1,8 100,0%
HRVATSKA 10.814 23.508 2,2 62,4% 1.
NJEMACKA 1.417 2.300 1,6 6,1% 2.
ITALIJA 1.465 1.792 1,2 4,8% 3.
BUGASKA 1.216 1.305 11 3,5% 4.
SLOVENIJA 624 960 15 2,5% 5.
AUSTRIJA 640 925 1,4 2,5% 6.
BOSNA | HERCEGOVINA 619 772 1,2 2,1% 7.
SRBIJA 539 730 1,4 1,9% 8.
FRANCUSKA 332 613 1,8 1,6% 9.
MAKEDONIJA 477 596 1,2 1,6% 10.
OSTALE 3.049 4.148 1,4 11,0%

lzvor: DZS, 2007

Turizam Brodsko-posavske zupanije nije izrazito sezonski — potraznja je relativno podjednako
rasporedena tijekom cijele godine. Medutim, neSto izraZenija potraznja zabiljezena je u
kolovozu, rujnu i prosincu (Tablica 2.7), §to upucuje na zakljucak da bi se registrirana noc¢enja
mogla pripisati posjetiteljima na proputovanju, posjetiteljima rodbini i prijateljima i poslovnim

putovanjima.
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Tablica 2.7: Sezonalnost turizma u Brodsko-posavskoj Zupaniji, 2006.

2002. 2006. Stopa promjene 2002-06.(%) Udio u no¢enjima (%)
Nocenja Nocenja Nocenja 2002. 2006.
Brodsko-posavska zupanija 26.001 37.649 9,7 100,0% 100,0%
sijedan; 1.575 2.694 14,4 6,1% 7.2%
veljaca 1.956 1.957 0,0 7,5% 5,2%
ozujak 1.899 2.807 10,3 7,3% 7,5%
travanj 2.216 3.188 9,5 8,5% 8,5%
svibanj 1.896 2.828 10,5 7,3% 7,5%
lipanj 2.354 2.290 -0,7 9,1% 6,1%
srpanj 1.767 2.866 12,9 6,8% 7,6%
kolovoz 3.508 3.843 2,3 13,5% 10,2%
rujan 2.872 3.757 6,9 11,0% 10,0%
listopad 1.778 3.544 18,8 6,8% 9,4%
studeni 2.458 4.653 17,3 9,5% 12,4%
prosinac 1.722 3.222 17,0 6,6% 8,6%

Izvor: DZS, 2007.

2.3 Turisticki resursi, sadrzaji i usluge

2.3.1 Turisti¢ki resursi

Brodsko-posavska Zupanija nema ni jednu lako prepoznatljivu turisticku atrakciju, osim mozda
Tvrdave Brod i vinorodnih obronaka sjeverno od Slavonskog Broda. Medutim, analiza resursa
otkriva da Zupanija ima odredenih potencijala, u prvom redu za trzista specifi¢nih interesa. U
ovom poglavlju daju se osnovni opisi tih resursa podijeljenih na prirodne, Sportsko-rekreacijske,
kulturne resurse i dogadaje.

Prirodni resursi

Zupanija ima tri glavna reljefna oblika — planine (padine Dilja, Papuka i Pozeske gore), nizine
(zauzima najveéi dio Zupanije) i doline (oko rijeke Save). Primarni ekologki sustavi su $ume i
mocvare, obradena podrucja (travnjaci, oranice, voénjaci i

vinogradi), umjetni vodeni sustavi (akumulacijska
jezera, ribnjaci) i Sume. Oko 30% Zupanije
prekriveno je Sumom — bukova i grabova Suma u
planinskim dijelovima, a hrastova pomijeSana s
jasenovom, brijestovom i lipovom u nizinama. Vode
i mocdvare su vazni ekolodki sustavi u Zupaniji,
visoke vrijednosti glede bioloske i krajobrazne
raznolikosti, a uz rijeku Savu ima nekoliko zasticenih
podrucja — Jelas polje i Bara Dvorina te dio Lonjskog
polja na istoku. Ne iznenaduje stoga da je ribolov
vazna gospodarska aktivnost, a umjetni ribnjaci su

stvorili  vlastite razlikovne eko-sustave  koji
zamjenjuju mocvare koje su zahvaljujuéi melioraciji,
ve¢inom nestale. Postojeci ribnjaci i preostale moc¢vare vazns su obitavaliSta za mocvarne ptice,
biljni i Zivotinjski svijet, a u Zupaniji su osnovana i dva ornitoloska rezervata. Obilje Suma
osigurava bogat biljni i zivotinjski svijet. Zabiljezeno je 26 vrsta sisavaca, vefinom zeceva,
lisica, divljih svinja, jelena, divljih mac¢aka (danas ih ima samo na Dilju). Nekoliko vrsta je

Slika 2.0-1. Tipicni voénjak u podruciu
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zasti¢eno: vidre, vjeverice i nekoliko vrsta siSmiSa. Doline udomljavaju 104 vrste ptica, od Cega
se njih 20 gnijezdi, ukljucujudi i neke vrlo rijetke vrste kao §to je eja mocvarica. Jelas polje ima
najvecu koloniju zutih ¢aplji i €aplji Zlicarki u Hrvatskoj. Od ptica selica prisutne su: kobac, rida
lunja, orao stekavac, bijele rode. U vodotoku Save ima oko 50 vrsti riba, a najpoznatije u ovom
kraju su $aran, amur, som i smud. Detaljniji opis prirodnih resursa prikazan je u Tablici 2.8.

Tablica 2.8. Opis prirodnih resursa Brodsko —posavske Zupanije

Resursi

| Opis

Zasticeni prirodni resursi

Park prirode “Lonjsko polje”

To je rezervat rijene mocvare, koji pokriva povrsinu od 50,6
tisuéa hektara, od ega samo 3 tisuée pripada Zupaniji, a
glavni ulaz u Park pripada podrucju Sisacko-moslavacke
Zupanije.

Prasnik

Smjesten u Sumskom podrucju opc¢ine Stara Gradi$ka, ovaj
rezervat pokriva povrsinu od 52 ha posljednjih ostataka
slavonske hrastove praSume, danas se koristi za znanstvena
istrazivanja i za potrebe Sumara. U staro doba, takve su Sume
prekrivale &itav prostor izmedu Save i Drave.

Muski bunar

S povrsinom od 43 ha takoder pripada Sumskom podrucju
GradiSke. Tu se mijeSaju hrastova Suma (26 ha) i planinska
Suma bukve. Prosje¢na starost stabala iznosi od 250 do 300
godina.

Mocvara Dvorina

OrnitoloSki rezervat (124 ha) izmedu Klakara i Donje Bebrine,
pokraj Gajne. Vazno je podrucje za migracije ptica. Ovdje je
zabiljezeno oko 160 vrsti ptica.

Ribnjaci Jelas

To je kompleks umjetnih ribnjaka od kojih su dva zasti¢ena kao
specijalni ornitoloski rezervati na povrsini od 19 tisu¢a ha. 24
ribnjaka nastanjuje 230 vrsti ptica, s najve¢om kolonijom Caplji
kaSikara i €aplji u Hrvatskoj.

Gajna

Zasti¢eni krajobraz, ima povrSinu od oko 500 ha. Tu se nalazi
poucna staza s vidikovcem.

Drugi prirodni resursi

Rijeke

Sava, Slobostina, Sumetlica (poznata po pastrvama),
ReSetarica, Crnac, Orljava, Mrsunja, Glogovica, Bid i potok
Petnja. Vode tih rijeka pune su Sarana, smudeva, somova i
amura.

Jezera

Petnja (akumulacijsko jezero pokraj Sibinja, poznato po
prirodnim ljepotama, ima razvijene Setnice, ribolov i aktivnosti
povezane s vodom), Ljeskove vode (akumulacijsko jezero
pokraj KorduSevaca, okruzen gustom Sumom, nudi aktivnosti u
prirodi i na vodama), Orasje (ribolov), Bacica (akumulacijsko
jezero)

Ribnjaci

Jelas, stari ribnjaci Jelas, Vrbovljani

Vodopadi

Na izvoru potoka Petnja (Pljuskara), erozijom su nastale
zanimljive morfolo3ke tvorevine, uklju€ujuéi nekoliko manjih
Spilja i tri vodopada

Planine

Padine Dilja, Papuka i PoZzeSke gore

Fauna

Osim $to je rije¢ o ornitoloski bogatom kraju, s 33% povrsine
prekrivene Sumama, podrucje je bogato i biljnim i Zivotinjskim
svijetom, in particular jelenima, divljim svinjama, srnama,
ze€evima, fazanima, divljim patkama, jarebicama i drugih ptica
za lov. Glavna lovista su: Radinje (takoder ga nastanjuju rijetke
vrste ptica poput orla Stekavca i crne rode), Migalovci, obronci

Psunja (brezuljci oko Gradiske) i Puavice.
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Sportski i rekreacijski sadrzaji

U Zupaniji ima raznovrsnih sadrzaja (Tablica 2.9). Na padinama planina vinogradi nude
pretezno mogucénosti planinarenja, a tu ima takoder nekoliko rekreacijskih podrucja s
vodama na otvorenom, koja se vecinom koriste za potrebe rekreacije domaceg
stanovniStva.

Tablica 2.9. Opis Sportskih i rekreacijskih sadrzaja Brodsko-posavske Zupanije

Resurs | Opis
Sport i rekreacija v
Vinogradi Podrucje Zupanije pripada slavonskoj pod-regiji, s vinorodnim

brdima Slavonskog Broda (1150 ha) i Nove Gradiske (300 ha).
Poznatiji vinari su Zdjelarevi¢ (Brodski Stupnik, s prvim vinskim
hotelom u Zupaniji), Jurkovié, Caldarevié, Vinkovié. Vinorodna
brda Broda i Podvinja nude planinarske staze s planinskim
domom Buro Pilar.

Sumski rekreacijski prostor | Suma Striborova, u selu Podvinje, na padinama Dilja, nazvana
tako po Striboru, poznatom liku iz hrvatske bajke, dizajnirana je
kao igraliSte za djecu.

Plivacki bazeni Selna (3 otvorena bazena, ljetna pozornica, smjestajni i
kongresni sadrzaji); Nova GradiSka (tri bazena s prostorom za
rekreaciju); bazeni Ljubi€i¢ s turistiCkim, sportskim i
ugostiteljskim sadrzajima

Sportski centri Migalovci (kraj Slavonskog Broda, s terenima za mali nogomet,
odbojku, rukomet, tenis, stolni tenis i djecjim igralistima,
plivackim bazenom za djecu, restoranom i barom); Poloj (plaza
na obali rijeke Save, kraj Broda, s nekoliko Sportskih sadrzaja),
Strmac (kraj Cernika, nudi Sportske terene, plivacki bazen koji
je trenutno zatvoren zbog toga jer je u loSem stanju, skijanje
zimi, planinarske staze, restoran, i hotel koji je zatvoren)

Povijest i kultura

Ovim je podru¢jem proSlo mnogo naroda, pocevsi od neolitika: od Kelta u 4. st. pr. Kr,,
proslosti su iz doba kad su Austrijanci vladali ovom zemljom i gradili utvrde za obranu od
Turaka. Vecina utvrda izgradena je da brani stanovni$tvo, dok je ona u obliku zvijezde, brodska
tvrda, izgradena isklju¢ivo za 5.000 vojnika, premda nije pretrpjela ni jedan napad. Izgradnja
utvrde imala je negativne posljedice za stanovni$tvo u okolici jer su na njoj morali raditi bez
naknade kao i na polozaj i izgled njihovih naselja. I Nova Gradiska je bila izgradena u svrhu
obrane, ravnim paralelnim ulicama i prostranim pravokutnim trgovima prilagodavajuci barokni
stil vojnim potrebama. Nasuprot tome, utvrda Stara Gradiska bila je izgradena tako da njezine
zidine obuhvacaju civilna naselja. Sli¢no je i s Cernikom, koji je prvo izgradila hrvatska
plemicka obitelj Zrinski tridesetih godina 16. st., ali je srusen za vrijeme turske vladavine. Kad
su Turci napustili to podrucje, Franjevei su grad ponovo sagradili u 18. st., ali utvrdu samo
djelomicno, jer su Austrijanci bili protiv, za sluc¢aj da grad ponovo padne u ruke Turaka. Vrlo
malo je ostataka iz doba prije Austrijske vladavine, buduci da su se utvrde i crkve gradile od
drveta, a Cesto su gradili oboje u istoj gradevini. Pa i kad su Habsburgovci na kraju pobijedili u
ratu protiv Turaka, koji se na ovim prostorima vodio 16 godina i zavrSio 1683., prouzrocivsi
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razaranja i odlazak stanovnistva, prve gradevine, ve¢inom vojni objekti, gradeni su od drveta, a
sela su izgradena po modelu $ahovske ploce. Kad je u doba baroka i rokokoa u uporabu usla
opeka, kao trajniji materijal, koriStena je ve¢inom za javne i vojne gradevine i crkve. Danas je
Tvrdava Brod obnovljena i u njoj se nalaze uredi Gradske uprave, srednja i glazbena Skola i
Galerija s namjerom da se u utvrdu unese zivot. Mogu se dogovarati posjeti Franjevackim
samostanima u Slavonskom Brodu i Cerniku, gdje je smjestena i Galerija suvremene umjetnosti,
knjiznica i mali zooloski vrt. Tu ima ¢itav niz zanimljivih crkava, premda su one mozda
zanimljivije onima koji traze dublja duhovna iskustva ili stru¢njacima. Detaljniji popis popracen
kratkim opisom prezentiran je u Tablici 2.10.

Tablica 2.10. Kulturni resursi Brodsko-posavske Zupanije

Resursi | Opis
Sakralna kulturna bastina
Samostani Franjevacki samostan (u Slavonskom Brodu, graden od 1694., a

dovrSen 1737. u baroknom stilu, jedan je od najznacajnijih baroknih
gradevina u Slavoniji. Redovnici su osnovali §kolu 1709. i Filozofski
fakultet 1720.); Franjevacki samostan, crkva Sv. Petra i Sv. Leonarda
(Cernik, s knjiznicom od oko 7000 knjiga), Galerija suvremene
umjetnosti (Kulmerova i Bauerova bastina), Muzej arheoloskih iskopina
iz Svete zemlje (jedinstven u Europi) s malim zooloSkim vrtom.

Crkve Crkva BezgreSnog zacecéa Blazene Djevice Marije (Nova GradiSka, ima
freske poznatog hrvatskog slikara Celestina Medovi¢a); crkva Sv.
Terezije (kasnobarokna crkva je jedna od prvih gradevina u Novoj
GradiSci i dominira gradom); crkva Sv. Leonarda (pokraj Cernika,
nedavno obnovljena, poznata po ¢udesnom izvoru koji lijeci slijepe i
gluhe), kapelica Bogorodice (pokraj Garcina, hodocasnicki cilj); crkva
UzaSaSc¢a Blazene Djevice Marije (poznate i kao SvetiSte Majke Bozje,
gotiCka crkva) i crkva Sv. Ivana Krstitelja (u baroknom stilu, obje u
Slavonskom Koba$u, potonja je registrirana kao nacionalna bastina);
crkva Sv. Martina (Lov€i¢, jedina saCuvana kasnoromanitka crkva sa
zanimljivim freskama); Zupna crkva Sv. Marije Magdalene (Bebrina,
registrirana kao nacionalna bastina); crkva Sv. Mihovila Arkandela
(DuboCac, na popisu nacionalne bastine); crkva Rodenja Blazene
Djevice Marije (Nova Kapela, pod zastitom); utvrdena crkva Sv. Dimitrija
(Brodski Drenovac), kapelica Sv. Stjepana (Glogovica); crkva Sv.llije

(Orubica).
Svjetovna i kulturna bastina
Gradska naselja Slavonski Brod (naseljen jo§ u doba Rimljana, danasnji je Brod

uglavnom oblikovan u ranom 18. stoljecu), Nova GradiSka (osnovana
sredinom 18.stolje¢a kao obrambeno srediste, gradom dominiraju crkva
Sv. Terezije, zdanje Glavne straZze, muzej i sudnica kao i klasicisti¢ka
crkva Blazene Djevice Marije); Stara Gradidka (s tvrdavom koja je viSe
od sto godina sluZzila kao zatvor), Cernik (obrambeni grad iz 16.stoljeca,
poznat po franjevatkom samostanu i Kulmerov dvorac).

Ruralna arhitektura Orubica (tipi€no nizinsko selo na obali Save), Slavonski Kobas (pokraj
Oriovca, selo roda); Stara Kapela, Lovéi¢, Magkovac.

Utvrde Brod (jedan od najboljih primjera barokne utvrde, sagraden u 18.
stoljecu. Vecéinom je obnovljen, a u njemu se nalaze uredi gradske vlasti
i galerija Ruzi¢ sa zbirkom od 400 poznatih hrvatskih umjetnika. Na
zahtjev je dostupno razgledavanje Gradske vije¢nice i obnovljenih
vinskih podruma s autenticnim bacvama i posudem te povijesnim
prikazom uzivo (vojnici granicari); Stara GradiSka (od 19. stolje¢a sluzila
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kao tamnica, danas izvan uporabe). Male obrambene postaje
Gracanica, Podvrsko, Sag (Cernik), Gradina (Lov¢i¢, kasni srednji vijek).

Dvorci

Kulmer-Markovi¢ (Cernik, barokni dvorac, bivsa tvrdava).

Spomen kuce

Kuéa lvane-Brli¢ Mazurani¢ (Brod, dvije izlozbene sobe otvorene
posijetiteljima); ljetnikovac obitelji Brli¢ (Brlicevac, graden u tada
suvremenom orijentalnom stilu 19. stolje¢a, posjeti po dogovoru); rodna
kuéa poznatog hrvatskog pjesnika Dragutina Tadijanovic¢a (u Rastusju,
uzorni primjer tradicionalne arhitekture s dvije sobe u kuéi, ambarom i
Stagljem iz 19 stoljeca).

Seoska imanja

Obitelj Crljen (u Podvinju, tipicno slavonsko seosko imanje s kraja 18.
stoljeca i poCetka 19. stolje¢a koje se sastoji od ambara, kokoSinjaca,
svinjca, tora za ovce, kruSne peci, kovacnice i kolarske radionice,
etnoloske zbirke i nudi demonstraciju i radionice te osvjezenje); obitelj
Vuksanovié¢ (sacuvano imanje iz ranog 20. stolje¢a); imanje Mata (ergela
konja i domace zivotinje, domaci prehrambeni proizvodi); imanje Erkman
(Sudnjevci); imanje Kaluder (Trnjanski Kuti); vodenica (Cerni¢ka
Sagovina, obnovljena); obitelj Gasparovi¢ u Vrbovagkom Brdu i Lasovié
u Vrbovi.

Kulturne institucije

Muzej Brodskog Posavlja (Slavonski Brod, zbirke iz neolitika, antike,
srednjeg i novog vijeka); Galerija umjetnina Grada Slavonskog Broda (s
dva izlozbena prostora, u gradu — StarCevi¢eva ulica, Galerija Ruzi¢ u
tvrdavi); Gradski muzej Nove GradiSke (posebno vrijedna zbirka vojnog
naoruzanja graniara); Spomen galerija Ivan Mestrovi¢ (Vrpolje,
skulpture najpoznatijeg hrvatskog kipara, zbirka dokumenata, litografija i
crteza); Galerija suvremene umjetnosti (Franjevacki samostan, Cernik);
Atelier Marije i Josipa Bi€ani¢a (radni prostori poznatih naivnih kipara);
umijetni¢ki studio obitelji Cosi¢ (Slavonski Kobas).

Poznate osobe

Ivana Brli¢-Mazurani¢ (pisac bajki, popularna u Hrvatskoj i inozemstvu);
Dragutin Tadijanovi¢ (poznati pjesnik); Grigor Vitez (djecji pisac,
najprestiznija knjizevna nagrada nosi njegovo ime); Kulmer (akademski
slikar roden u Cerniku); Cosi¢ (akademski slikar, Slavonski Koba$);
Matija Antun Relkovi¢ (pisac, Davor).

Vinogradi Podrugje Zupanije pripada slavonskoj vinskoj podregiji, s vinorodnim
brezuljcima oko Slavonskog Broda (1150 ha) i Nove Gradiske (300 ha).
Vinarije koje primaju posjetitelie su Zdjelarevi¢ (Brodski Stupnik, s
vinskim hotelom), Jurkovié, Caldarevi¢, Vinkovic.

Dogadaji

U Zupaniji se odvija niz dogadaja, a najpoznatija je dje¢ja sve¢anost “U svijetu bajki Ivane Brli¢
Mazurani¢”, namijenjena djeci. Tu je i niz folklornih festivala, kojima se Zeli sacuvati lokalna
tradicija i kultura. Medutim, vec¢ina tih dogadaja namijenjena je lokalnom stanovnistvu i kratko
traje. Profil dogadaja opisuje se u Tablici 2.11.

Tablica 2.11. Opis dogadaja Brodsko-posavske upanije

Dogadaji

Opis

Kulturni dogadaji

U svijetu bajki Ivane Brilic-Mazurani¢ (Slavonski Brod, travanj,
niz predstava, radionica, susreta s piscima i slicnih dogadaja),
Brodsko glazbeno ljeto (lipanj-srpanj, sastoji se od opera,
opereta, baleta i koncerata klasi¢ne glazbe koje na vise lokacija
izvode medunarodno poznati umjetnici (Franjevacka crkva,
Kazaliste); BrodFest (svibanj, godidni festival domoljubnih
pjesama, privladi veé poznate i mlade pjevade); Zupanijska
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smotra pjevackih zborova (svibanj, Nova Gradiska); Vicijada
(Nova Gradiska, natjecanje u pri¢anju viceva s ve¢erom i zivom
glazbom).

Folklorni festivali

Poklade/Karneval (veljaa, Nova GradiSska; maskare, ples,
pjevanje, kulinarska dogadanja); Razigrane grive (Trnjanski
Kuti, izlozba konja, povorka konjskih zaprega); Brodsko kolo
(Slavonski Brod, lipanj, folklorni festival s tridesetogodiSnjom
tradicijom koji se sastoji od folklorne glazbe, povorke konjskih
zaprega, natjecanja konja u preskakanju prepreka i sliCnih
dogadaja inspiriranih tradicijom); Svila Suska, Slingeraj se Siri
(Podvinje, rujan, posvecen tradiciji tkanja svile u tvornici svile u
Podvinju iz 19. stolje¢a); Izimaca (Beravci, rujan, dogadaj
posvecen obiCaju gnjeCenja jabuka na tradicionalni nacin);
Stupnicka berba grozda (Stupnik, rujan, ozivljavanje stare
tradicije putem vjestina, zanata i gastronomije); Berba
kukuruza u Adzamovcima (Adzamovci, listopad, posveéeno
tradicionalnoj berbi); TamburaSki susreti (Slavonski Kobas i
Trnjanski Kuti; listopad); Katarinski sajam (Slavonski Brod,
studeni, stare vjestine i zanati).

Dogadaiji na temu
vina/hrane

Vinkovo (22. sijeCnja, dogadaj se odvija u Podvinju i
planinarskom domu Duro Pilar); Fisijada (Slavonski Brod,
srpanj, natjecanje u pripravi pikatnog riblieg paprikasa
karakteristicnog za Slavoniju); Noc¢i Augusta Fishermana
(Davor, kolovoz); I1zloZba gljiva (Nova Gradiska, listopad).

Sportsko/zabavni dogadaiji

Auto Rally (Slavonski Brod, svibanj, medunarodni dogadaj s
izlozbom auta); Revija mazoretkinja (Slavonski Brod,
svibanj/lipanj); Moto susreti (Nova GradiSka, lipanj);
Medunarodni susret oldtimera (Nova Gradiska; kolovoz);
Memorijalni karate turnir (Slavonski Brod, rujan); lzbor Miss
Slavonije i Baranje za Miss Universe (Nova Gradiska, listopad);
Slavonija Open (Slavonski Brod, listopad, medunarodni
akrobatski rock'n'roll festival koji privu€e 250 natjecatelja svake
godine); Novogradisko glazbeno ljeto (Cetverodnevni glazbeni
festival na otvorenoj sceni - rock, pop, i tradicijsku glazbu
izvode popularna imena hrvatske glazbene scene).

Drugi dogadaji

Poljoprivredne i poslovne ideje (Nova GradiSka, veljaca);
Cvijetni korzo (Nova GradiSka, svibanj); gospodarski sajam i
sto€arska izloZba (Slavonski Brod, lipanj).

Zaklju¢no, podrucje Brodsko-posavske zupanije bogato je prirodnim i kulturnim resursima.
Medutim, ni jedan od navedenih resursa nema snagu velike, prepoznatljive atrakcije koja bi bila
pokretac turistiCke potraznje. Ali zato turisticki resursi ovog podru¢ja mogu biti privlacni
trziStima specijalnih interesa, kao §to su promatraci ptica te biljnog i Zivotinjskog svijeta,
ribolovci i lovei. Vezano za kulturne resurse, istice se Brodska utvrda zbog svoga znacaja i
spremnosti za plasiranje na trziSte, dok price Ivane Brlic-MaZurani¢ koje su ve¢ sad iskoriStene
do neke mjere, mogu biti zanimljive djeci. Sli¢no tome i pri¢e o vojnim polozajima te nedavna
povijest obojana obranom protiv Turaka mogu se do neke mjere iskoristiti u turisticke svrhe
razvijanjem nekolicine itinerara, koje treb povezati s drugim privlacnijim atrakcijama u okolici,
osobito u susjednoj Pozesko-slavonskoj zupaniji.
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2.3.2 Postojecéi turisticki sadrzaji i usluge

Trenutno u Brodsko-posavskoj zupaniji ima 23 smjeStajna objekta s kapacitetom od 300 soba
(smjestajnih jedinica) i oko 587 postelja. Smjestajni kapacitet po glavnim opéinama prikazan je

u Tablici 2.12.

Analiza smjestajnih kapaciteta pokazuje:

smjedtaj u Zupaniji je siromasan kako u pogledu kapaciteta tako i raznolikosti;

nije bilo veceg razvoja u razdoblju 2002. — 2006. godina;

kvaliteta smjeStajnih kapaciteta ne odgovara medunarodnim standardima i ne
zadovoljava potrebe i zahtjeve inozemnih trzista;

veéina smjestajnih kapaciteta nalazi se u gradovima Slavonski Brod (47,4%) i Nova
Gradiska (26,9%). Isto se odnosi i na hotele, apartmane i pansione. Poimence, premda u
Slavonskom Brodu nema registriranih hotela, on broji 77,5% kapaciteta u apartmanima
1 70,1% kapaciteta u pansionima. Nova Gradiska, s druge strane, broji 55,5% hotelskih
kapaciteta i 29,9% pansionskog kapaciteta Zupanije;

pored toga, nekoliko malih hotela i/ili apartmanskih objekata smjesteno je na podrucju
Brodskog Stupnika, Oriovca, Sibinja i ReSetara

na podrudju Zupanije nema mjesta za kampiranje, a tek nekoliko privatnih ku¢evlasnika

nudi sobe, uglavnom svi u Slavonskom Brodu.

Tablica 2.12. Smjestajni kapaciteti Brodsko-posavske Zupanije po vrstama objekata i

re
opéinama, 2006
Ostal, slicni Ostali
2006. Hoteli Pansioni Prenocista hotelima* Privatni smjestaj | komplementarni**
# . # . # . # . # . # . # #
objekata # postelia objekata # postelja objekata # postelja objekata # postelja objekata # postelja objekata # postely objekata postelja
BRODSKO-POSAVSKA COUNTY 23 587 5 200 5 142 9 157 3 37 0 45 1 6
Brodski Stupnik 1 23 1 23 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Garcin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Klakar 0 0
Nova Gradiska 4 158 2 111 0 0 2 47 0 0 0 0 0 0
Orlovac 1 14 1 14 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Resetari 1 32 0 0 1 32 0 0 0 0 0 0 0 0
Sibinj 1 52 1 52 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Slavonski Brod 13 278 0 0 4 110 7 110 1 71 (5 45 1 6
Slavonski Samac 1 22 0 0 0 0 0 0 1 22 0 0 0 0
Velika Kopanica 1 8 0 0 0 0 0 0 1 8 0 0 0 0

* Ostali sliéni hotelima ukljuéuju:apartmane, sobe za najam i gostionice.
** Ostali komplementarni ukljuéuju: priviemene smjestajne objekte
***Broj ku¢anstava koja iznajmljuju sobe, apartmane i ku¢e za odmor

U Tablici 2.13 prikazan je smjeStajni kapacitet prema vrsti smjestaja i stopi
tijekom razdoblja 2002. — 2006.

lzvor: DZS, 2007
rasta kapaciteta
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Tablica 2.13: Smjestajni kapaciteti Brodsko-posavske Zupanije po vrstama objekata,
2006 (kraj kolovoza)

Udio u
2002 2006 Stopa promjene 2002-06 (%) posteljama
# objekata # soba # postelja obj(iata #soba # postelja | # objekata # soba # postelja [ 2002 2006
BRODSKO-POSAVSKA ZUPANIJA 15 250 502 23 300 587 11,3 47 4,0 100,0 100,0
Hoteli 2 63 121 5 115 200 257 16,2 134 241 34,1
3* 1 28 60 4 79 139 414 296 23,4 12,0 23,7
2% 1 36 61 10,4
1* 1 35 61 12,2
Apartmani 1 12 22 3,7
4* 1 12 22 3,7
Moteli 2 28 55 11,0
2% 2 28 55 11,0
Pansioni 2 29 54 5 71 142 257 251 27,3 10,8 24,2
3* 1 12 24 41
2% 2 29 54 1 14 26 -159 -16,6 -16,7 10,8 4.4
Komforni 2 30 60 10,2
Standardni 1 15 32 55
Sobe za iznajmljivanje 2 38 72 1 4 7 -159 -430 -4421 143 1,2
2* 1 32 64 12,7
1* 1 6 8 1 4 7 0,0 -9,6 -3,3 1,6 1,2
Prenocista 4 41 87 9 71 157 225 147 15,9 17,3 26,7
Gostionice 1 3 8 1 3 8 0,0 0,0 0,0 1,6 14
Nekategorizirani objekti 1 18 40 8,0
Kuéanstva i sekundarni domovi 2)* 7 15 (5)* 21 45 31,6 31,6 3,0 7,7
Privremeni smjestajni objekti 1 23 50 1 3 6 0,0 -399 -41,1 10,0 1,0

*Broj kuc¢anstava koja iznajmljuju sobe, apartmane i ku¢e za odmor

Izvor, DZS, 2007

Osim usluge smjestaja, turisticka djelatnost ukljucuje neovisne restorane (izvan hotela i drugih
smjestajnih objekata) i druge ugostiteljske objekte, restorane, barove i zabavljacke djelatnosti,
turoperatore i putni¢ke agencije, turisticke atrakcije, suvenirnice, turisticke vodice itd.

Drzavni zavod za statistiku (DZS) redovito objavljuje podatke o poslovanju sektora prehrane i
pi¢a u Hrvatskoj, po Zupanijama. Prema tim podacima, 2005. je u Brodsko-posavskoj zupaniji
bilo prijavljeno 13 poduzeca u sektoru hrane i pica (restorani, barovi i drugi). U isto je vrijeme
bilo vise od 420 prodavaonica hrane i pi¢a (u prvom redu barova i kafi¢a) u privatnom
vlasniStvu tako da je ukupan broj operativnih jedinica u sektoru hrane i pic¢a iznosio 435.

Turizam u Zupaniji, kao i u cijeloj Hrvatskoj, organiziran je kroz sustav turisti¢kih zajednica
(TZ). U Brodsko-posavskoj zupaniji vrlo je aktivna zupanijska TZ uz pet opc¢inskih (Slavonski
Brod u kojem djeluje i Turisticki informativni centar u sredisStu grada; Nova Gradiska; Cernik;
Staro Petrovo Selo i Oprisavci). Vecina njih odrzava relativino dobro organizirane web stranice i
ima niz promotivnih materijala na hrvatskom i engleskom jeziku. Osim toga, ¢esto organiziraju
dogadaje u Zupaniji. U njihovom Zupanijskom turistickom vodi¢u navodi se popis od osam
putni¢kih agencija koje osiguravaju podriku pri organiziranju putovanja kroz Zupaniju.
Pojavljuju se i privatni poduzetnici na polju vinogradarstva i agro-turizma.
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3. Situacijska analiza — PozeSko-slavonska
Zupanija

3.1 Op¢e informacije

3.1.1 SmjeStaj, veli¢ina i klju¢ni podaci

S povrsinom od 1,815 km?, Zupanija zauzima 3,2% ukupnog nacionalnog teritorija, te je jedna
od manjih zupanija u Hrvatskoj (Slika 3.1). Smjestena je na sjeveroistoénom dijelu Hrvatske i
granic¢i sa Sisacko-moslavackom Zupanijom na zapadu, Bjelovarsko-bilogorskom zupanijom na
sjeverozapadu, Viroviticko-podravskom Zupanijom na sjeveru, Osjecko-baranjskom Zzupanijom
na istoku i Brodsko-posavskom zupanijom na jugu.

Zupanija od 2006. godina ima pet gradova (PoZega, Pakrac, Pleternica, Lipik i Kutjevo) i pet
op¢ina (Brestovac, Caglin, Jaksi¢, Kaptol i Velika). Najveci i glavni grad Zupanije je Pozega s
oko 28.000 stanovnika.

Geografski, Zupanija je dio veée Panonske regije. Medutim, okruZena je planinama Psunj i
Ravna Gora na zapadu, Papuk, Krndija na sjeveru, te Dilj i PozeSka gora na jugu.

Zupanija je veéinom ruralna. Naime, veéinu teritorija zauzimaju poljoprivredne povriine
(49,3%), i Sume (45,3%), s 5,4% neobradene. Najduza rijeka je Orljava (86 km). Druge rijeke su
Pakra, Ilova, Orljavica, ReSetarica, Bijela i Londza. Najvisa tocka Zupanije je Psunj (984 m
nadmorske visine).

Kao i u Brodsko-posavskoj zupaniji, znacajan dio PozeSko-slavonske Zupanije jo$ je pod
minama postavljenim tijekom nedavno zavr$enog rata.
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Slika 3.1: Karta Pozesko-slavonske Zupanije
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3.1.2 Geografska i klimatska obiljezja

Podrucje Pozesko-slavonske zupanije sastoji se od planinskih masiva, brda i nizina.
Krajobrazom ipak dominira planinski masiv koji gotovo okruzuje Pozesku dolinu.

Sjeverni planinski masiv €ini prirodnu barijeru i sprecava prodor sjevernih vjetrova u dolinu. To
je ujedno i prirodna granica rijeénih tokova porje¢ja Save na jugu i Drave na sjeveru. Duz tog
planinskog masiva (Papuk i Krndija) proteze se relativno uska, dijelom ravna, dijelom brdovita
dolina (40 km duga i 15 do 20 km Siroka). Najatraktivniji dio doline je Kutjevacka regija,
poznata po vinogradima i zaSti¢eno podruéje Papuka te dio planine Krndija (Park prirode).

Drugi vazan geografski podatak PoZesko-slavonske Zupanije je nekoliko termalnih izvora,
osobito u okolici Lipika i Pakraca, te u blizini Velike.

Prema klimatskim obiljezjima za ovo je podrucje karakteristicna umjerena kontinentalna klima,
s relativno blagim zimama i toplim ljetima. Medutim, za brdovite predjele karakteristi¢ni su
nesto hladniji i vlazniji uvjeti s temperaturama od -2° do -4° C u sijecnju, do 18° C u srpnju i
kolovozu. S druge strane, temperatura u nizinskim dijelovima Zupanije krece se od -1° do -2° C
u sije¢nju do iznad 20° C u srpnju i kolovozu. Prosje¢na godis$nja temperature iznosi 10,5° C.

str. 21



3.1.3 StanovniStvo i urbana naselja

Prema Popisu stanovnistva iz 2001. godine (Tablica 3.1), Pozesko-slavonska Zupanija brojala je
oko 85.800 stanovnika te sacinjavala 1,9% ukupnog hrvatskog stanovniStva. S prosjecnom
gustoéom naseljenosti od 47 stanovnika na km?, znacajno je ispod hrvatskog prosjeka (78,4
stanovnika po km?).

Tijekom razdoblja od 1991. do 2001., stanovniitvo u Zupaniji primjetno je opalo. Toénije,
prema Popisu stanovnistva iz 1991. Zupanija je brojala 99.300 stanovnika. Depopulacijski trend
se moze uglavnom pripisati nedavnom ratu, kao i migracijama iz seoskih u gradska podrucja
izvan granica Zupanije. Najdramati¢nije smanjenje broja stanovnika u razdoblju od 1991. do
2001. zabiljezen je u gradovima Pakrac i Lipik, gdje se broj stanovnika gotovo prepolovio.

Tablica 3.1: Gradovi i opéine Pozesko-slavonske Zupanije — broj stanovnika

Popis stanovnitva 1991 Popis stanovnistva 2001  [1991-2001
Pozesko-slavonska Zupanija|broi struktura broj struktura  |promjene u
- gradovi i opéine stanovnika  populacije stanovnika  populacije  |populacii
PozZega 28157,0 28,3| 28201,0 32,9 44,0
Lipik 11222,0 11,3 6674,0 7,8| -4548,0
Pakrac 16367,0 16,5 8855,0 10,3 -7512,0
Pleternica 13119,0 13,2 12883,0 15,0 -236,0
Kutjevo 7366,0 7,4 7472,0 8,7 106,0
Ukupno - gradovi 76231,0 76,7] 64085,0 74,7 -12146,0
Brestovac 5395,0 5,4 4028,0 4,71 -1367,0
Caglin 3928,0 4,0 3386,0 3,9 -542,0
Jaksi¢ 4113,0 4,1 4437,0 52 324,0
Kaptol 3566,0 3,6 4007,0 4,7 441,0
Velika 6101,0 6,1 5888,0 6,9 -213,0
Ukupno - op¢ine 23103,0 23,3| 21746,0 25,3 -1357,0
UKUPNO ZUPANIJA 99334,0 100| 85831,0 100| -13503,0

Izvor: DZS — Popis stanovnistva 2001.

Oko 77% stanovniStva Zivi u gradovima. Najveci grad je PoZega s oko 28.200 stanovnika
(32,9% stanovniStva Zupanije), za kojim slijedi Pleternica s oko 12.900 i Pakrac s oko 8.900
stanovnika.

Popis stanovnistva iz 2001. otkrio je da je 54% radne snage nezaposleno ili neaktivno te da 52%
radne snage ima samo osnovnu skolu ili manje (Tablica 3.2). Naposljetku, veéina stanovniStva
Pozesko-slavonske Zupanije hrvatske je nacionalnosti (76.118 stanovnika, ili 88,7%). Srbi
(6,5%) su najbrojnija nacionalna manjina u Zupaniji.
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Tablica 3.2: Radna snaga prema strukturi obrazovanja

PoZeSko-slavon. Spol Ukupno | Bez $klole |Osnovna $k| Srednja Visa Fakultet | Magisterij [ Doktorat | Nepoznato
Zupanija ili manje Skola Skola

Radna snaga ukupno 62.339 2.523] 30.198] 25.083 1.804 2.540 78 13 100
muskarci | 29.363 455 12190] 14313 949 1340 56 13 47
Zene 32.976 2.068| 18.008[ 10.770 855 1.200 22 0 53
Zaposleni ukupno 28.536 373 9.694| 14.965 1.230 2.168 69 9 28
muskarci | 16.191 125 5.194 9.043 648 1.106 50 9 16
zene 12.345 248 4.500 5.922 582 1.062 19 0 12
Nezaposleni ukupno 6.045 40 2.042 3.753 102 104 1 0 3
muskarci 3.005 13 954 1.938 45 52 1 0 2
zene 3.040 27 1.088 1.815 57 52 0 0 1

Neaktivno radno

sposobno

stanovnistvo ukupno 27.758 2.110f 18.462 6.365 472 268 8 4 69
muskarci 10.167 317 6.042 3.332 256 182 5 4 29
zene 17.591 1.793] 12.420 3.033 216 86 3 0 40

3.1.4 Gospodarstvo i razvojna strategija

lzvor: DZS, 2001

Opcenito, gospodarstvo Pozesko-slavonske Zupanije nedovoljno je razvijeno. Gospodarstvo ove
Zupanije karakterizira nizak BDP po stanovniku (tri etvrtine hrvatskog prosjeka ili manje od
tre¢ine prosje¢nog BDP-a po glavi stanovnika Europel), visoka stopa nezaposlenosti (21,8%),
niska prosje¢na placa (oko 3000 kn mjesecno $to je za 25% nize od drzavnog prosjeka), mali
broj trgovackih drustava te niska stopa poduzetni$tva od oko 1,1% (druga najniza u Hrvatskoj).

Bruto domaéi proizvod (BDP) Zupanije procijenjen je 2004. godine na 2.9 milijarde kuna
(Tablica 3.3), §to sacinjava 1,4% nacionalnog BDP-a. Osim usluga javnog sektora, koje
predstavljaju 27% bruto dodane vrijednosti, Zupanija ovisi o industriji, rudarstvu i komunalnim
uslugama ($to iznosi 23% bruto dodane vrijednosti), poljoprivredi, Sumarstvu, lovu, ribolovu
(20% bruto dodane vrijednosti), i trgovini na veliko i malo (11%). S druge strane, udio “hotela i

restorana” u zupanijskom BDP-u limitiran je na manje od 2%.

Table 3.3: BDP Pozesko-slavonske Zupanije prema ekonomskom sektoru, 2004 (tekuce cijene)

mil. kn %

Bruto domaci proizvod 2.923,0

Bruto dodana vrijednost, od ¢ega 2.408,0 100,0
- poljoprivreda, Sumarstvo, ribolov i lov 473,0 19,6
- industrija, rudarstvo, komunalna infrastruktura 548,0 22,8
'- gradevinarstvo 153,0 6,4
- trgovina na veliko i malo 258,0 10,7
- hoteli i restorani 35,0 15
- prijevoz i veze 157,0 6,5
- financijsko posredovanje i nekretnine 127,0 53
- usluge javnog sektora 657,0 27,3

! Prema ROP-u Pozesko-slavonske Zupanije, 2005.

Izvor: DZS, 2006
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Prema ROP-u, kratkorocni i srednjoro¢ni gospodarski razvoj Pozesko-slavonske Zupanije
snazno ovisi 0:

povecanju konkurentnosti privatnog sektora na domacem i medunarodnom trZistu
boljim koristenjem prirodnih resursa, modernizacijom tehnologije, implementacijom
pouzdanih poslovnih praksi te privlacenjem novih ulaganja (vezano za privatni
sektor) — pritom se treba fokusirati na Sest prioriteta: (i) unapredenje sadasnje razine
menadzmenta, marketinga i pristupa trzistu, (ii) bolje iskoristenje prirodnih resursa, (iii)
privlatenje domacih i inozemnih investitora, (iv) restrukturiranje poljoprivrednog
sektora, (v) restrukturiranje turistickog sektora, te (vi) unapredenje i ubrzanje procesa
prostornog planiranja i upisa u zemlji$ne knjige (katastar);

smanjenju nezaposlenosti — sadasnja razina nezaposlenosti trebala bi se smanjiti za
30% kao rezultat sljede¢ih aktivnosti: (i) obrazovnih programa koji omogucavaju i
promjenu i podizanje sadaSnje kvalifikacijske strukture, (ii) osiguranja infrastrukturnih,
administrativnih i financijskih uvjeta kojima se poti¢e poduzetnistvo;

unapredenju infrastrukture neophodne za industrijski rast, a istovremeno osigurava
zastitu okolisa — pritom naglasak treba biti na: (i) osnovnim komunalnim uslugama u
svim gradskim naseljima Zupanije, (ii) uspostavljanju sustava upravljanja otpadom, (iii)
poboljsanju kvalitete javnih usluga, (iv) smanjenju negativnih utjecaja vremenskih
uvjeta (oluje s tuCom, suSe itd.), (v) obnovi i zastiti prirodne/kulturne bastine, (vi)
jacanju energetskih potencijala i (vii) razminiravanju ¢itavog teritorija;

razvoju i jacanju institucionalnih kapaciteta za upravljanje razvojnim procesom—
osobito vezano za provedbu ROP-a.

Na osnovi tih pretpostavki, oblikovana je sljedeca vizija Pozesko-slavonske Zupanije:

VIZIJA POZESKO-SLAVONSKE ZUPANIJE

Pozesko-slavonska Zupanije je regija dobrih poslovnih prilika i regija u kojoj zelimo

Zivjeti.

Izvor: ROP Pozesko-slavonske zupanije, 2005

3.1.5 Dostupnost

Ceste

Prema ROP-u, u Zupaniji ima 737 km cesta, od kojih su: 30,5% drZavne ceste (225 km), 30,4%
zupanijske ceste (224 km), a ostatak od 39,1% su ceste lokalne vaznosti (288 km). Gustoca
izgradenosti cesta u Zupaniji iznosi 40,6 km/100 km?, §to je za 18% niZze od hrvatskog prosjeka.
Najvaznija cesta za ovu Zupanije je obliznja auto-cesta Zagreb - Lipovac (D4). Njome
prosjecno prode 12.000 vozila dnevno. Najvaznije ceste su:

Pozega — Nova Gradiska,
Pozega — Pleternica — Luzani,
PoZega — NasSice,

Pozega — Velika — Slatina,
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e Pozega — Pakrac — Novska,
e Pakrac — Okucani,
e Pakrac — Lipik — Novska.

Bez obzira na neka manja unapredenja u posljednih 5 godina, Citavu mrezu cesta treba
modernizirati i bolje odrzavati kako bi se ubrzao razvojni proces u Zupaniji.

W

Zeljeznica

U sada$njem trenutku postoje tri Zeljeznicke linije od regionalne/lokalne vaznosti koje
presjecaju Zupaniju. TO Su:

e Nasice — Nova Kapela (1. kategorija),

e Pleternica — Velika (ll. kategorija),
e Banova Jaruga — Pceli¢ (IL. kategorija).

Zracéni promet

Iako nema medunarodnih zra¢nih luka u PozZesko-slavonskoj Zupaniji, izvan nje lako su
dostupne dvije medunarodne zraéne luke, u Zagrebu i Osijeku do kojih se dode za 1,5-2 sata
voznje.

Medutim, u blizini Trenkova, TreStanovaca, Ivanindvor-Pleternice, Kula-Darkovac i Malog
Gaja postoje tri mala uzletiSta. Ona se koriste isklju¢ivo u poljoprivredne svrhe. Naposljetku, u
blizini Lipika i Badljevine nalaze se uzletista s asfaltiranom pistom za Sportske svrhe.

Rijeke

Za razliku od susjedne Brodsko-posavske zupanije, Poze$ko-slavonska Zupanija nema
plovnih vodenih puteva.

3.1.6 Javna infrastruktura

Vodoopskrba

Vodoopskrbni sustav Pozesko-slavonske Zupanije je neadekvatan i zahtijeva znaCajna
poboljsanja. Oko 73% (razmjerno hrvatskom prosjeku) stanovni§tva Zupanije priljuéeno je na
organizirani vodoopskrbni sustav. Najpovoljnija je situacija u Pozegi (93%), dok je u op¢ini
Jaksi¢ najgora (41%), a potom u Pleternici (51%). Situacija u ostalim opéinama Zupanije je
sliedeéa: Kutjevo 65%, Velika 87%, Kaptol 65%, Brestovac 47% i Caglin 69%. Trenutno
postoje dva javna vodoopskrbna sustava: jedan za podrudje oko Pakraca/Lipika, a drugi za
podrucje oko Pozege.

Pakracko/Lipic¢ki vodoopskrbni sustav koristi vodu iz rijeke Pakre i lokalnih izvora. Sustav

pokriva gradove Pakrac i Lipik te pet manjih naselja: Filipovac, Prekopakra, Donji Cagli¢,
Dobrovac i Kukunjevac. Ukupna duljina tog sustava sastoji se od 100 km
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transportno/distribucijskih cjevovoda. Ukupna godisnja potrosnja vode iznosi oko 0,6 milijuna
m3. Samostalni vodoopskrbni sustavi koriste se u naseljima Kusonje, Dragovi¢, Spanovica,
Bugje, Seovica, Kraguj, Grahovljani, Brusnik, Cikote, Kricke i Rogulje, dok ostala naselja
nemaju izgraden odgovaraju¢i vodoopskrbni sustav.

Pozeski vodoopskrbni sustav koristi vodu iz nekoliko izvora u Papuckoj regiji, podzemne

tokove i Kutjevacku Riku. Ukupna duljina tog sustava iznosi 380 km prijevozno/distribucijskih
cjevovoda. Ukupna godiSnja potro$nja vode iznosi 2,8 milijuna m®.

Odvodnja/kanalizacija

Unato¢ Cinjenici da je veéi dio kanalizacijskog sustava izgraden, postupak odvodnje i
kanalizacije u PozeSko-slavonskoj zupaniji jo$ uvijek je nezadovoljavajué, a neki su sustavi i
ozbiljno oSteceni tijekom nedavnog rata. Manje zajednice u ruralnim podruc¢jima nikad nisu
imale odgovarajuci kanalizacijski sustav, ve¢ su koristile septicke jame.

Stoga postoje¢i odvodno-kanalizacijski sustavi tretiraju otpadne vode samo lokalno, a

netretirana se voda u vecini mjesta ispusta u okolna rijecna korita. Neadekvatni odvodno-
kanalizacijski sustavi predstavljaju trajnu prijetnju za okolis.

Upravljanje otpadom

Prema procjenama, u sadasnjem se trenutku godiS$nje proizvede oko 90.000 tona komunalnog
otpada. Sustav upravljanja otpadom u PozeSko-slavonskoj Zupaniji je opcenito
nezadovoljavaju¢, napose zbrinjavanje krutog otpada.

Na podruéju Zupanije postoje dva odlagalista krutog otpada - Vinogradine za Pozesku regiju i
Crkviste za Pakracko/Lipi¢ku regiju. Donesen je Plan gospodarenja otpadom Pozesko-
slavonske zupanije u kojem je odredeno da centralno Zupanijsko mjesto za gospodarenje
otpadom postane Vinogradine.

Osim ta dva odlagalista, postoje brojna “divlja” odlagaliSta koja treba Cistiti dvaput godiSnje.

Opskrba elektri¢cnom energijom

U sadagnjem trenutku u Zupaniji djeluju tri dobavljaca elektriéne energije:
e Elektra Pozega — najveci distributer u Zupaniji,
e Elektra Kriz, pogon Lipik — distributer za Pakrac i Lipik,
e Elektra Kriz pogon Daruvar — distributer za Badljevinu.

Distribucijska mreZa elektri¢ne energije iznosi 110 kV ¥/ili 35 kV i pokriva podrugje cijele
Zupanije.
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Plin

Distribuciju plina u PozZesko-slavonskoj zupaniji provodi HEP Plin Osijek, Montcogim Sveta
Nedjelja i Komunalac Pakrac. Distribucijska plinska mreza pokriva podrucje Pozeske i
Pakracko-Lipicke regije, s tim da ve¢ina manjih urbanih naselja jo§ nema prikljucak na plin.

Komunikacijska mreza

Telekomunikacijske usluge obavlja dobavlja¢ Hrvatske telekomunikacije (HT), osim dijela
mobilne mreZe koju pokrivaju operateri VIPNet i TELE 2. Mobilna mreza pokriva sva urbana
podrucja i ve¢a mjesta te glavne ceste. Pokrivenost u ruralnim podruc¢jima je oko 90%.

3.2 TrziSte i statisticka analiza turizma

3.2.1 Mjerenje turizma u Hrvatskoj i u projektnom podrucju

Podatke o turizmu u Hrvatskoj na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini prikuplja Drzavni
zavod za statistiku (DZS) od registriranih smjestajnih objekata po jedinstvenoj metodi opisan0j
u Poglavlju 2.2.1.

3.2.2 Dolasci i no¢enja gostiju

2006. godine zabiljezeno je oko 6.700 dolazaka gostiju u registriranim smjestajnim objektima u
Pozesko-slavonskoj Zzupaniji, koji su realizirali ukupno 14.200 turistickih nocenja. To
predstavlja 0,06% dolazaka gostiju i 0,03% nocenja u Hrvatskoj. Tablica 3.4 daje pregled
dolazaka i nocenja gostiju po op¢inama i vrsti smjestaja.

Table 3.4: Dolasci i noc¢enja gostiju u PoZesko-slavonskoj Zupaniji po vrsti smjestaja i
po opcinama, 2006

244
0
0
244
0

2006. Hoteli Moteli Prenocista Privatni smjestaj | Ostali komplementarni*
Dolasci ~ Nocenja | Dolasci  Nocenja | Dolasci  Nocenja | Dolasci  Noéenja | Dolasci  Noéenja | Dolasci  Noéenja
POZESKO-SLAVONSKA ZUPANIJA 6.732 14.188 1.199 3.035 0 0 5.047 10.368 242 541 244
Kutjevo 311 1.960 0 0 0 0 311 1.960 0 0 0
Lipik 1.199 3.035 1.199 3.035 0 0 0 0 0 0 0
Pozega 4.672 7.122 0 0 0 0 4.186 6.337 242 541 244
Velika 550 2.071 0 0 0 0 550 2.071 0 0 0

* Ostali komplementarni ukljucuje: nekategorizirane smjestajne objekte.

lIzvor: DZS, 2007

Prosjec¢na duljina boravka u istom smjeStajnom objektu iznosi 2,1 nocenja, rangirano od 6,3
noc¢enja u Kutjevackoj opéini, 3,8 noc¢enja u Velikoj, 2,5 noéenja u Lipiku i 1,5 nocenja u
Pozegi. Za usporedbu, prosjecna duljina boravka za cijelu Hrvatsku iznosi 5,1 nocenja.

Vecina dolazaka (4.700, odnosno 69,4%) i broj nocenja (7.100 odnosno 50,2%) u Zupaniji
tradicionalno je zabiljeZzeno u Pozegi. S obzirom na smjestajne preferencije, ve¢ina turistickih

nocenja ostvarena je u pansionima (oko 10.400 odnosno neSto vise od 73%). Hoteli su
zabiljezili oko 3.000 nocenja (21,4% od ukupnog broja nocenja).

3.2.3 Vrijednost turizma u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji
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Zasad nema sluzbenih podataka o ukupnom prihodu od turizma u Zupaniji. Medutim, u svrhu
procjene vaznosti turizma za PozeSko-slavonsku Zzupaniju, koriStena je ista metoda kao i za
Brodsko-posavsku (opisana u Poglavlju 2.2.3) a detaljniji opis prikazan je u Dodatku 2.

Na temelju toga je ukupni prihod od turizma u Pozesko-slavonskoj Zupaniji procijenjen na 4,9
milijuna EUR $to je prikazano u Tablici 3.5.

Tablica 3.5. Ukupni prihod od turizma u Pozesko-slavonskoj Zupaniji

Prihod od nocenja gostiju 1.099.570,0
Prihod od gostiju u tranzitu 853.621,7
Prihod od nekomercijalnog smjestaja 2.387.350,0
Prihod od ekskurzija / izlasci 1.000.000,0
UKUPNO 5.340.541,7

Izvor: Institut za turizam, Zagreb, 2007.

3.2.4 Segmentacija trZiSta i sezonalnost

Na temelju statistickih podataka iz godine 2006., udio dolazaka domacih gostiju iznosio je
75,8%, a ukupni broj noc¢enja domacih gostiju u registriranim smjeStajnim objektima u Pozesko-
slavonskoj Zupaniji iznosio je 68,8%.

Najvaznija inozemna trzista za Zupaniju su Italija (8,6% prijavljenih noéenja), Njemacka
(5,4%), 1 Rumunjska (4,5%). Druga inozemna trzista koja valja spomenuti su Slovenija, Velika
Britanija i Austrija. Detaljan prikaz dolazaka i nocenja gostiju u registriranim smjestajnim
objektima prikazuje se u Tablici 3.6.

Table 3.6. Dolasci i noéenja u Pozesko-slavonskoj Zupaniji po zemlji podrijetla, 2006.

FTUSJTUITa UuUifirTa
2006. boravka Udio u no¢enjima Rang po noc¢enjima
Dolasci Nocenja 2006. 2006. 2006.
Pozesko-slavonska County 6.732 14.188 2,1 100,0%
HRVATSKA 5.103 9.767 1,9 68,8% 1.
ITALIJA 346 1.221 35 8,6% 2.
NJEMACKA 277 762 2,8 5,4% 3.
RUMUNJSKA 38 638 16,8 4,5% 4.
SLOVENIJA 214 245 1,1 1,7% 5.
VELIKA BRITANIJA 56 196 35 1,4% 6.
AUSTRIJA 103 190 1,8 1,3% 7.
SRBIJA | CRNA GORA 61 173 2,8 1,2% 8.
BOSNA | HERCEGOVINA 67 105 1,6 0,7% 9.
NIZOZEMSKA 61 84 14 0,6% 10.
OSTALI 406 807 2,0 5,7%

Izvor: DZS, 2007.
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Sli¢no kao u Brodsko-posavskoj Zupaniji, potraznja je podjednaka tijekom cijele godine, sa
slabo izrazenim vrhuncima u kolovozu, rujnu, listopadu i studenom (Tablica 3.7), $to se moze
pripisati tranzitnim posjetiteljima, posjetiteljima rodbini i prijateljima i poslovhim putovanjima.

Tablica 3.7. Sezonalnost turizma u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji, 2006.

2002 2006 Stopa promjene 2002-06 (%) Udio u noéenjima

Nocenja Nocenja Nocenja 2002 2006
Pozesko-slavonska zupanija 8.108 14.188 15,0 100,0% 100,0%
sije¢anj 484 735 11,0 6,0% 5,2%
veljaca 593 575 -0,8 7,3% 4,1%
ozujak 658 875 7,4 8,1% 6,2%
travan; 683 867 6,1 8,4% 6,1%
svibanj 844 1.081 6,4 10,4% 7,6%
lipanj 956 1.215 6,2 11,8% 8,6%
srpanj 630 1.117 15,4 7,8% 7,9%
kolovoz 682 2421 37,3 8,4% 17,1%
rujan 919 1.470 12,5 11,3% 10,4%
listopad 738 1.417 17,7 9,1% 10,0%
studeni 490 1.397 29,9 6,0% 9,8%
prosinac 431 1.018 24,0 5,3% 7,2%

Izvor: DZS, 2007.

3.3 Turisticki resursi, sadrzaji i usluge

3.3.1 Turisti¢ki resursi

Ova je Zupanija poznata kao Zlatna dolina (Vallis Aurea) kako su je nazvali Rimljani zbog
njezinog prirodnog bogatstva i plodne vinorodne zemlje. OkruZena je planinskim prstenom —
Papuk, Krndija, Dilj, PozeSka gora i Psunj. Taj prsten okruzuje Pozesku kotlinu. Takav
morfoloski sastav pridonio je da Zupanija bude bogata prirodnim resursima, kulturnom
bastinom 1 mirnim, slikovitim brdima 1 selima.

Prirodni resursi

Kao $to je ve¢ reteno, u Zupaniji se izmjenjuju tri krajobrazna oblika — planine veéinom
prekrivene Sumom i pogodne za rekreaciju i turizam u prirodi, brdovito podrucje gdje
prevladavaju sela, vinogradi, voénjaci i pasnjaci, i nizine gdje su smjeStena urbana naselja,
poljoprivredna podrugja i vodeni tokovi. Oko 45% Zupanije prekriveno je $umom, veéinom
hrastovom i bukovom. S obzirom na tako veliku povrSinu pod Sumom, ovdje lov ima dugu
tradiciju. Tu je velik broj malih rijeka i potoka, te umjetnih ribnjaka bogatih pastrvom, Saranom,
smudem, somovima i drugim. Najveée zasticeno podrugje je Park prirode Papuk? s jedinstvenim

2 Neke atrakcije i znamenitosti parka prirode Papuk pripadaju Viroviticko-podravskoj zupaniji (park Suma Jankovac,
dvorac Ruzica s jezerom Orahovica ispod dvorca). Medutim, buduéi da je Park jedno zemljopisno podrudje i
posjetitelji najvjerojatnije nisu svjesni Zupanijskih granica, umetnuli smo ta mjesta u evaluaciju baze turistickih izvora
projektnog podrudja.
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morfoloskim, bioloskim i kulturnim atrakcijama, a tu je i zanimljivo Sovsko jezero — posljednji
ostatak nekadaSnjega Panonskog mora. Regija je takoder bogata termalnim izvorima vruce
vode, kao npr. Lipice koje su ranije bile poznate toplice za razliku od danas. Na drugoj strani
Zupanije nalazi se najpoznatije hrvatsko vinorodno podruéje — Kutjevo, s najstarijim podrumom
u zemlji. Prirodni resursi opisani su u Tablici 3.8.

Tablica 3.8. Opis prirodnih resursa PoZesko-slavonske $upanije

Resursi

Opis

Zastic¢eni resursi

Park prirode ,Papuk®

Zasticeno podrucje povrSine 336 km? s bogatim biljnim i
Zivotinjskim  svijetom kao i kulturnim spomenicima (7
srednjovjekovnih utvrda opisano je u poglaviju o kulturi),
rasprostire se preko planina Papuka i Krndije. Najvisi vrhovi su
Papuk (953 m), Ivacka glava (913 m), Tocak (887 m),
Cesljakovacki vis (820 m) i Kapavac (792 m). Ima pet posebno
zastiéenih podruc¢ja: park Suma Jankovac (planinska kotlina,
zasticena 1955., poznata kao ,dragulj Slavonije* zbog svoje
iznimne ljepote koju duguje Sumi, krSkom slapu Skakavac i
jezeru; ima poucna stazu sa 16 interpretacijskih ploca);
geolosku formaciju Rupnica (nastala stubastim luenjem
vulkanskih stijena) i poseban rezervat Sumske vegetacije
Sekulinacka planina (150 godina stara Suma bukve i jele s
osobinama praSume); spomenik prirode ,Staniste tisa“ (deset
preostalih stabala ove zasti¢ene vrste) i spomenik prirode ,Stari
hrastovi“ (dva divovska hrasta kitnjaka stara 420 i 500 godina,
koji su najstariji zivi organizmi u parku). Ima mreza dobro
oznacenih planinarskih staza od kojih su najpopularniji
ZveCevo, Jankovac i Nevoljas, oko 104 km oznacenih
biciklistickih staza (jedan kroz vinorodno podrucje Kutjeva s
moguénosScu unajmljivanja bicikala), stijenu od 50 m za
slobodno penjanje pokraj Velike, te uzletiSte za zmajarenje i
skijaSka ziCara pokraj Velike. Osim te staze, kraj Velike je
smjeStena i druga planinarska staza ,Lapjak“ koja vodi do
glavnih zanimljivosti u Parku. Park ima odlian promotivni i
informativni materijal i dobru web stranicu (http://www.pp-
papuk.hr/lenglish/o_parku.htm).

Sovsko jezero

Kao ostatak nekadasSnjeg Panonskog mora, ovo malo jezero
(3.600m?) smjestilo se na sjevernoj padini brda Dilj, pokraj sela
Sovski Dol. Vazno je staniste ptica (njegova veli€ina prijeci da
bude proglaSeno ornitoloSkim rezervatom) i jedinstvenog
zlatnog karasa. Ribolov je strogo nadziran. Do jezera se mozZe
do¢i od Slavonskog Broda (smjer od Podvinja i Podcrkavlja
prema RuSevu), dijelom po neasfaltiranoj cesti ili dvosathom
Setnjom od Dubovika i Matkovi¢ Male.

Parkovna arhitektura

Trenkovo (pokraj Pozege); kompleks toplica u Lipiku; dvorac
Kutjevo
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Tablica 3.8. Nastavak

Resursi

Opis

Ostali prirodni resursi

Brda

Psunj, Papuk, Krndija, Dilj, PoZeSka gora s brojnim lokalitetima
koji se planiraju posebno zastititi, s viSim padinama pod
Sumama i nizim padinama pod vinogradima, vocénjacima i
poljima.Vinorodni brezuljci u okolici Kutjeva i Pozege drze se
vaznim krajolikom koji treba zastiti. Srednjevjekovne utvrde su
takoder smjestene na nizim padinama brda.

Rijeke

llova, Pakra, Londza, Orljava, Bijela, Brzaja, Strazemanka,
Dubo€anka, Kaptolka, Vetovka, Orljavica, Vrbova, Kutjevacka
Rika, Veli¢anka i rijeke u viSim predjelima su bogate pastrvom,
grgeCom i klenom, dok su nizinske rijeke bogate Saranom,
amurom, somom i smudom.

Umijetni ribnjaci

980 ha ribnjaka, ukljudujuéi Poljanu (najstariji ribnjak u
Hrvatskoj) i 47 malih ribnjaka prikladnih za Sportski ribolov (npr.
Pakracka Poljana, Pakurnovac, Vetovo, Rajsavac, Lukac,
Velika, Eminovci, Raminac, Pje§¢ara, Grudnjak).

Jezera Sovsko jezero (vidi pod Zasticeni prirodni resursi); Zvecevo
(Park prirode Papuk); Akumulacijsko jezero kod Duzluka
(Orahovica, 1ha, okruzeno Sumom, plivanje/rekreacija na
otvorenom).

Toplice Lipik (eksploatacija 7 izvora, jedan se koristi za zdravstveni i

rekreacijski centar, a jedan za punionicu mineralne vode
Studenac), Velika (izvor mineralne vode)

Zivotinjski svijet/lovstvo

25 zupanijskih i 15 drzavnih lovista: jelen, divlja svinja, jelen
lopatar. Lipik (8.700 ha lovista — jelen, divlja svinja, fazan,
prepelica, zec), Pakrac (divlja svinja, jelen, srna, fazan,
prepelica).

Spilje

TrbuSnjak (najduza Spilja u Slavoniji, 200 m duga, pokraj
Grahovljana); Maksimova Spilja (Park prirode Papuk, kolonija
SiSmisa).

Sportsko/rekreacijski/wellness sadrzaji

Park prirode Papuk kao i neka druga planinska podru¢ja nude planinarenje/biciklizam kroz
Sume i vinograde uz izletnicka podrucja, plivacke bazene (neki s termalnom vodom) i ponesto
skijaSkih sadrzaja, $to je opisano u Tablici 3.9.

Tablica 3.9: Sportski i rekreacijski objekti Pogesko-slavonske Supanije

Resursi

Opis

Planinarenje

Mreza dobro oznacéenih planinarskih putova, posebno u Parku
prirode Papuk, sa Sest planinarskih domova.

BiciklistiCke staze

Kutjevo (vidi vise pod Park prirode Papuk), PoZega (oko 40 km
oznacenih staza s kartom).

Vinogradi/vinarije

Na podruéju Zupanije nalaze se vinogorja: PoZega i Pleternica
(390 ha), Kutjevo (800 ha), Pakrac (20 ha), a u blizini (iako
administrativno u susjednoj Zupaniji) su Orahovica i Slatina
(860 ha). U tim su podru¢jima uredene planinarske i
biciklisticke staze.
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Tablica 3.9: Nastavak

Resursi Opis

Wellness/bolnice Bolnica za medicinsku rehabilitaciju u Lipiku (termalni izvor daje
vodu zagrijanu na 60 stupnjeva C, za lijeCenje neuroloskih
bolesti, post-traumatsku psihoterapiju, bolesti kraljeSnice i
kardiovaskularne bolesti); Dje¢je odmaraliste “Merkur”
(Orahovica, nudi smjestaj, restoran, zatvoreni bazen i fitnes
centar).

Bazeni Lipik (kompleks bazena s tri otvorena bazena - djecjim,
rekreacijskim i olimpijskim, drugim Sportskim objektima za
odbojku, stolni tenis, nogomet i koSarku, te restoranima); Velika
(otvoreni bazen s toplom vodom od 20 stupnjeva, 100 m veliki
akvagan, kamp sa strane).

Rekreativna podrucja Planinarski dom Omanovac (Pakrac — izletni¢ko podrugje, nudi
ruCak, 56 kreveta, nogometno igraliSte, skijaska zicara,
zmajarenje, prikladno za natjecanja u izdrzljivosti, triatlonu i
snowboardu); Matkovac (Pakrac, dva ribnjaka bogata
Saranima, amurima i klenovima, restoran, izletni¢ko podrucje,
odbojka na pijesku, trkaliSte za aute, poligon za dresuru
lovackih pasa); Park na lijevoj obali rijeke Orljave (Pozega, s
pjeSackim stazama za rekreaciju i odmor); Orahovicko jezero
(vodeni Sportovi i rekreacija na otvorenom); Orljava (slapovi,
popularno ribi¢ko i izletni€ko odrediste).

Sportski centri Autodrom Glavica; staza za motokros u Pakracu i Emovcu;
Velika Sportska dvorana “Grabrik” (Pozega); nogometni
stadioni Kamen Ingrad i Slavonija.

Povijest i kultura

Pozesko-slavonska zupanija smatra se jednom od najstarijih Zupanija u Hrvatskoj (iz 13.
stoljeca) sa sjedistem u PoZegi, gdje se izradivao prvi hrvatski novac. Prosperitet Zupanije
zaustavljen je kad su Turci okupirali zemlju pocetkom 16. st. Kasnije su dosli pod vlast
Habsburgovaca. Za razliku od Brodsko-posavske zupanije koja je bila prva obrambena linija i
koju karakteriziraju utvrde, na podru¢ju PozeSko-slavonske Zupanije ostaci utvrda datiraju iz
srednjeg vijeka, a ve¢ su bile napustene u vrijeme turske okupacije. Nakon $to su Turci napustili
to podrudje, Isusovci i Franjevci su ponovo izgradili crkve i samostane i osnovali obrazovne
institucije.

To je bilo vrijeme procvata kulturnog i obrazovnog zivota u PozZegi, a kad su u 18. st. izgradene
toplice Lipik je bio ravnopravan Karlovim Varyima i bio je centar mondenog zivota elitnih
slojeva Austro-Ugarske monarhije. Medutim, zbog nedavnog rata, mnogo vrijedne kulturne
bastine ozbiljno je oste¢eno i uniSteno. Nesto od toga je obnovljeno, ali vecina bastine ¢eka
restauraciju u narednom razdoblju. U Tablici 3.9 detaljnije je opisana kulturna bastina Zupanije.
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Tablica 3.10. Opis kulturne bastine u Pogesko-slavonskoj Zupaniji

Resursi

Opis

Sakralna kulturna bastina

Crkve

Barokna crkva Sv. Martina (Brestovac); crkva Sv. Roka
(Orljavac); barokna crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije
(Pakrac); pravoslavna crkva Svete Trojice (Pakrac); crkva Sv.
Nikole (Pleternica)’; goti¢ko-barokna crkva Rodenja BlaZzene
Djevice. Marije (Kutjevo); utvrdena goticka crkva Sv. Dimitrija
(Drenovac) — jedna od najvrjednijih srednjovjekovnih crkvenih
zdanja u Hrvatskoj; barokna crkva Sv. Petra i Pavla Apostola
(Kaptol); bazilika Sv. Mihovila (Rudina, jedinstvene skulpture
ljudskih lica, sada u pozeSkom muzeju); kasnobarokna Zupna
crkva Sv. Ivana Krstitella (Badljevina); Barokna crkva
Uznesenja Marijina (Pakrac); romani¢ko-goti¢ko-barokna crkva
Sv. Duha (Pozega); goticko-renesansno-barokna crkva Sv.
Lovre (Pozega); barokna katedrala Sv. Terezije Avilske
(Pozega); barokna kapela Sv. Filipa i Jakova (Pozega);
barokna kapela Sv. Roka (Pozega); crkva Sv. Roka (Orljavac);
kasnobarokna crkva Sv. Ane (Skenderovci); pseudogoticka
crkva Sv. Barbare (Jaksi¢); barokna crkva Sv. Kuzme i
Damjana (Kuzmica); goticko-barokna crkva Svih svetih (Poz.
Sesvete); gotiCko-barokna crkva Sv. Mihovila (Strazeman);
barokizirana goticka crkva Sv. Augustina (Velika); Goticka
crkvica Sv. Dimitrija (Trenkovo); barokna crkva BezgreSnog
Zaceca Marijina (Vetovo); romani¢ko-goti¢ka crkva Sv. Katarine
(Podgorje)

Samostani

FranjevaCki samostan i goticka Zupna crkva Sv. Augusta
(Velika, gotiCke freske, crkvena arheoloska i umjetnicka zbirka);
pravoslavni samostan Sv. Nikole (Orahovica, isto¢no od dvorca
Ruzica, s rijetkim primjerima kasno bizantskog umjetniCkog
utjecaja); biskupski dvor “Collegiums Poseganum” — poznata
Kolegija (Pozega, Isusovci je sagradili 1711., u to je vrijeme ta
velika barokna palata udomljavala gimnaziju); franjevacki
samostan i crkva Sv. Duha (PoZega, s najvrednijom knjiznicom
u Hrvatskoj s 15 tisu¢a knjiga i dokumenata iz 16. stoljeca);
samostan redovnica Sv. Vinka (PoZega)

Ostalo

Krizni put (Kalvarija), izgraden 1885. od franjevaca iz PoZege,
jedan od najpoznatijih primjera sakralne bastine; Staklarsko
groblje (Park Suma Jankovac, grobnice njemackih staklara iz
18. stoljeca)

Svjetovna kulturna bastina

Gradska naselja:

Pozega (prvi podaci o gradu iz 1227., 1699. oshovana prva
Skola u Slavoniji, Sezdeset godina kasnije otvorena Academia
Possegana. 1765. postaje slobodni kraljevski grad, dok je u
19. stoljeéu nazivana “Slavonska Atena” . Gradska bastina je
ljepo predstavljena i postoji tiskani vodi€ za razgledavanje
PoZege.); Lipik (na zapadnim obroncima Psunja, razvijen oko
termalnih izvora koje su otkrili Rimljani. U 19. stoljecu postaje
jedno d vodecih europskih toplica ravno Baden-Badenu ili
Karlovym Varyma) s impresivnim neobaroknim parkom,

3 Rije¢ je o modernom zdanju, izgradenom 1971. godine, pokraj malobrojnih ostataka stare goticko-barokne crkve
bombardirane u Drugom svjetskom ratu.
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renesansnom zgradom Kursalona (za zabavu, koncerte i ples,
sada ¢eka obnovu) i natkrivenom $etnicom Wandelbahnom —
glavnom promenadom za goste toplica kao i za gradane Lipika;
Pakrac, nekoliko kilometara juznije od Lipika, javlja se prvi puta
u povijesnim zapisima u 1. stoljeéu, imao je tvrdavu; u drugoj
polovici 16. stolje¢a pod turskom vlaséu. Zanimljiva gradevina
je Spahijski podrum (bivSa kovnica novca — posebnost grada je
da je imao prvu kovnicu novca koja je iskovala zvorni hrvatski
novac — Slavonski Banovac — u ranom 13. stoljeCu, koji se
smatra najljepSim hrvatskim kovanim novcem. 1256. kovnica
novca je preseliena u Zagreb.), crkva Uznesenja Blazene
Djevice Marije i Trenkov dvorac; Kutjevo (najpoznatiji po osam
stolje¢a uzgajanja vina, s prvim vinskim podrumom sagradenim
1232. Nakon odlaska Turaka, Isusovci su obnovili tradiciju.
Danas je poznat kao veliki centar proizvodnje vina, a posebno
je posjecen njegov vinski arhiv osnovan 1873. i stari podzemni
vinski podrum, koji su za mnoge atrakcija koja se ‘mora
vidjeti’.); Pleternica je poznata po o€uvanju njezine folklorne
bastine (obi€aji, narodni plesovi i pjesme) putem Kulturno-
umjetni¢kog drustva ,Orljava®“.

Dvorci/utvrde

Ima 9 srednjevjekovnih tvrdava/dvoraca na Papuku* od kojih je
najimpresivniji dvorac Ruzica grad pokraj Orahovice (jedan od
najvecih srednjevjekovnih dvoraca u Hrvatskoj, koji se svrstava
medu najznacéajnije dvorce i tvrdave u srednjevijekovnom
Ugarskom kraljevstvu) s Plemickom kurijom (kurija sitnog
plemstva smjeStena pokraj Ruzica grada), ostale utvrde u
parku su: Stari grad (iznad Ruzice, impresivan po veli€ini);
Pogana gradina (Doljanovac, Kaptol) i kasnogoticki renesansni
kastel u Kaptolu, Veli¢ki stari grad na Papuku iznad Velikoj,
Kamengrad, utvrda Vocin (pokraj Vocina), Srednjevjekovni
gradovi na Pozeskoj gori su: Vrhovac grad, Dolacki grad,
Vigkovadki grad, a na Psunju — Caklovac (ostaci templarske
utvrde) i Bijela stijena (“Ferjerko”). Jos$ valja spomenuti sljedeca
zdanja: PozZe3ka utvrda; Banska kovnica novca Spahijski
podrum (Banovac pokraj Pakraca, prva hrvatska kovnica novca
iz 1256.); ruSevine srednjovjekovne utvrde, barokni dvorac
baruna Trenka i Mali dvor Jankovi¢ u Pakracu; dvorac Turkovi¢
u Kutjevu (sagradili su ga Isusovci na ostacima starog
cistercitskog samostana); Trenkov dvorac (Trenkovo,
jednokatna  barokno-klasicistiCka gradevina); Mali dvor
Jankovi¢ (Pakrac); dvorac Ivanindvor (Gradac-Pleternica);
kurija KuSevi¢ (Kuzmica).

Kulturne institucije

Gradski muzej (Pozega), Gradsko kazaliste (Pozega), Gradski
muzej Orahovica (trenutno u osnivanju, izlozba o dvorcu
RuZica).

Arheologija

Cemernica (Kaptol), Rudina.

Tablica 3.10. Nastavak

Vinogradi/vinarije

Na podrugju Zupanije nalaze se vinogorja: PoZega i Pleternica
(390 ha), Kutjevo (800 ha), Pakrac (20 ha), Orahovica i Slatina

4 Zbog cjelovitosti sagledavanja resursa u PP «Papuk» ovdje navodimo sve relevante resurse, iako valja naglasiti da su
Ruzica grad, Plemicka kurija, Stari grad iznad RuZice te Voéin administrativno u Viroviticko-podravskoj zupaniji.
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(860 ha). Postoji duga tradicija uzgoja vina koja potjece jo$ od
Rimljana. Najpopularnije je Kutjevo (s dvorcem Kutjevo i starim
podrumom, u vlasniStvu velike korporativne vinarije Kutjevo
d.d.). Ima i obiteljskih vinarija otvorenih za posjetitelje: Enjingi
(Vetovo), Krauthaker (Kutjevo), Adzi¢ (Kutjevo); Baronica
(Kutjevo); Bodegrajac (Kutjevo); Ivanovi¢ (Kutjevo); Lukacevic¢
(Bektez); Mihalj (Kutjevo); Milicevi¢ (Pozega); Pavici¢ (Kutjevo);
Sontaki (Venje); Sag (Kutjevo); Tandara (Kutjevo); Zori¢
(Kutjevo). Majeti¢ Pero (Venje) ima vinograde, vinski podrum,
restoran i smjestaj; Majetic Branko (vlasnik i povijesnog
podruma Klikun u Pleternici, koji ¢e po uredenju objekta nuditi
ku$anje vina i smjesta;));

Ostalo Drzavna ergela lipicanaca (zgrade trenutno u obnovi, dok su
Lipicanci nedavno vraéeni RH)
Dogadaji

Kao i u Brodsko-posavskoj Zupaniji, i ovdje se odrzava odredeni broj manifestacija tijekom
godine. Osim Hrvatske revije jednominutnih filmova koji se odrzava u Pozegi s odredenom
tradicijom i slavom, u ovom se podruc¢ju odrzavaju ve¢inom S$portske priredbe (Tablica 3.11).

Tablica 3.11: Opis dogadaja n PoZesko-slavonskoj $upaniji

Resursi

Opis

Kulturni

Hrvatska revija jednominutnog filma (Pozega, svibanj; sudjeluju
filmski amateri iz Hrvatske i inozemstva); Zlatne Zice Slavonije
(PozZega, rujan, festival tamburadke glazbe i obnova tradicije
proizvodnje vina); lvanjski krijes (PoZega, lipanj, nastupaju
poznati izvodadi popularne glazbe); Pakracko ljeto (lipanj-rujan,
kazaliSne predstave, koncerti, filmovi); Lipiku s ljubavlju (srpanj,
umjetni¢ka kolonija koja privlaéi poznate hrvatske i inozemne
slikare i skulptore), Likovna kolonija Alilovica (kolovoz, umijetnici
iz Pozege), Festival pjevaca amatera Zlatni glas Zlatne doline
(Kaptol, svibanj, tamburasko natjecanje pjevaca amatera),
Cvjeti¢i glazbe Pleternica (Pleternica, lipanj, festivali
obnovljenih tradicionalnih pjesama), Grgurevo (PoZega, oZujak,
proslava dana grada i komemoracija bitke i pobjede nad
Turcima); PozZeSke orguljaSke veceri (PoZega, listopad),
Plesokaz (PoZega, svibanj, suvremeni ples, nastupaju
ansambli iz Hrvatske), Literarni festival “Dani DobriSe Cesarica”
(Pozega, sije€anj)

Folklorni festivali

Smotra folklora Lidas (Pleternica, lipanj), Cuvajmo obi¢aje
zaviCaja (Velika), Bekteski susreti (BekteS), Poljadija u srcu
(Grabarje), Pjesmom u jesen (JakSi¢), GraniCarsko sijelo
(Zagrade); Festival bundeva (Slobostina).

Vino/hrana

Kulenijada (lipanj, Pozega, natjecanje proizvodaca kulena);
Dani graSevina i rizlinga (Kutjevo, rujan); Martinje (studeni,
Pozega, krstenje mladog vina), FiSijada (rujan); Kestenijada
(listopad, PoZega, dogadaj prilagoden djeci); Dani jabuka
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(Pozega, studeni, 100 izlaga¢a iz 10 hrvatskih Zupanija),
Salamijada (Lipik; predstavljanje i kusanje salama od konjskog
mesa); Dani kruha (listopad), proslava Sv. Martina (oko 500
posijetitelja pjeSaci pozeSkim stazama na zabave krstenja vina)

Sport/zabava

Karneval (veljaa, PozZega i Lipik — djecja povorka); Otvoreno
prvenstvo Europe i Hrvatske u Enduro (ozujak, PozeSka Gora,
sudjeluje oko 300 sudionika, za vrijeme Dana grada Pozege),
Hrvatsko moto-kros prvenstvo (Vilare, svibanj), Memorijalni
rukomentni turnir “Zeljko Turkalj” (PoZega, svibanj), Moto reli
(Glavica, srpanj, Hrvatsko moto reli prvenstvo); Bejzbol turnir
“Zlatna dolina” (Pozega, rujan); Medunarodni judo turnir
(Pozega, listopad, 500 sudionika iz 10 zemalja); Nogometni
turnir (Pozega, prosinac, momcadi iz Slavonije); Nacionalna
izlozba pasa (Pozega)

Vjerski/HodocCas¢e

Gospa od Suza (Pleternica, Devetnica); Kutjevo; PozZesko
hodocasc¢e Gospi vocéinskoj, Majci od utocCiSta (okuplja vjernike
Pozeske biskupije)

Ostalo

Obrtnicki sajam (PoZega, lipanj), barun Trenk

Ovo podru¢je ima tri snazne, kljuéne atrakcije koje su u razli¢itim stupnjevima spremne za

koriStenje u turisticke svrhe:

Park prirode “Papuk” koji zauzima 330 km? Papuka i Krndije koji, iako je osnovan
1999., nudi niz aktivnosti i za ljubitelje prirode i za ljubitelje kulture. Premda nije
osobito visok, a prekriven je Sumom (Sto iskljuCuje moguénost uzivanja u
panoramskom pogledu), atraktivan je viSe rekreacijskim nego pasioniranim
planinarima. Nedavno je uvrSten u Europsku mrezu geoparkova, te se samim time
otvara i mogucnost razvoja geoturizma.

termalni izvori u Lipiku s toplicama iz 18. st. ali kojima je potrebna ozbiljna
obnova/dogradnja u smislu proizvoda kao takvog i u smislu marketinga. Nemaju visoku

reputaciju i bit ¢e potrebno ozbiljno mijenjati imidz
e Kutjevacka vinorodna brda, s jednim od najstarijih vinskih podruma u zemlji.

Premda je u usporedbi s Brodsko-posavskom zupanijom ovo podru¢je mnogo atraktivnije u
smislu prirodnih resursa i ljepote krajolika, ima turisti¢ku tradiciju u Lipiku i izvrsnu reputaciju
svojih vina i vinograda, turisti¢ki razvoj ne odrazava adekvatno turisticku resursnu osnovu. To
je vidljivo po dostupnim promotivnim materijalima gdje je, osim u Parku prirode Papuk i gradu
Pozegi, primjetan nedostatak dobrog promotivnog materijala, a ista je situacija i s kvalitetom
informacija dostupnih putem weba.

3.3.2 Postojeci turisticki sadrzaji i usluge

U Pozesko-slavonskoj Zupaniji ima 12 smjeStajnih objekata koji nude 122 sobe (smjeStajne
jedinice) s ukupno 225 postelja. Usprkos ¢injenici da se ukupni smjesStajni kapacitet nesto
povecao posljednjih nekoliko godina — od 2002. broj soba se povecao 42%, a broj postelja 30%,
zbog niske osnove, to nije imalo znacajnog utjecaja na povecanje smjestajnih kapaciteta. U
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Tablici 3.12 je prikazan smjestajni kapacitet po opéinama i po vrsti smjestaja 3.13. Na temelju
tih podataka moze se zakljuciti:

e smjestaj u Zupaniji je krajnje siromasan i u pogledu kapaciteta i u pogledu raznolikosti;

¢ nije bilo znacajnijeg razvoja u razdoblju od 2002. — 2006.;

e kvaliteta smjestajnih sadrzaja ne odgovara medunarodnim standardima i ne zadovoljava
potrebe i zahtjeve medunarodne potraznje;
e vecina smjeStajnih kapaciteta smjeStena je u Pozegi (50,7%), premda u njoj nema
registriranih hotela;
e osim smjeStajnih kapaciteta u Pozegi, jedan mali hotel postoji u Lipiku (10 soba, 20
postelja), i nekoliko pansiona u op¢inama Kutjevo i Velika;
e naposljetku, na podrudju Zupanije nema mjesta za kampiranje, a samo nekoliko
privatnih kucevlasnika iznajmljuje sobe i od toga su svi u Pozegi.

Tablica 3.12. Smjestajni kapaciteti u PozZesko-slavonskoj zupaniji po gradovima i

opc¢inama, 2006

2006.
# objekata # postelja

Hoteli

# objekata # postelja

Moteli

# objekata # postelja

Prenocista

# objekata # postelja

Privatni smjestaj

# objekata # postelja

Ostali komplementarni*

# objekata # postelja

POZESKO-SLAVONSKA ZUPANIJA
Kutjevo
Lipik
Pozega
Velika

12 225
4 58
1 20
5 114
2 33

1 20
0
20
0
0

O O r O

0

0
0 0
0 0
0 0
0 0

10 184
4 58
0 0
4 93
2 33

0 16
0 0
0 0
(ay 16
0 0

1

0
0
1
0

o o o u

* Ostali komplementarni ukljucuje: nekategorizirane smjestajne objekte
**Broj kuc¢anstava koja iznajmljuju sobe, apartmane i ku¢e za odmor

Izvor: DZS, 2007.
Tablica 3.13. Smjestajni kapaciteti u PozZesko-slavonskoj Zupaniji po vrsti smjestaja,

2002 2006 Stopa promjene 2002-06 (%) | Udio u posteljama
# objekata # soba # postelja objekata #soba # postelja | # objekata # soba # postelja | 2002 2006

POZESKO-SLAVONSKA ZUPANIJA 9 86 172 12 122 225 75 9,1 6,9 100,0 100,0

Hoteli 1 19 40 1 19 20 0,0 0,0 -15,9| 23,2558 8,9

2% 1 19 40 1 19 20 0,0 0,0 -15,9| 23,2558 8,9
Moteli 1 11 22 12,7907
2* 1 11 22 12,7907

Prenocista 6 53 105 10 92 184 13,6 14,8 15,1( 61,0465 81,8

Nekategorizirani objekti 1 3 5 1 3 5 0,0 0,0 0,0 2,9 2,2

Kuéanstva (2)* 8 16 71

*Broj ku¢anstava koja iznajmljuju sobe, apartmane i ku¢e za odmor

Izvor: DZS, 2007

Osim organizatora smjestaja, 2005. u Zupaniji je bilo registrirano 16 poduzeéa u sektoru hrane i
pica (restorani, barovi i drugi) i 175 prodavaonica hrane i pi¢a (u prvom redu barovi i kafici) u
privatnom vlasnistvu, tako da se broj operatera u sektoru hrane i pi¢a popeo na gotovo 193.

Kao i u Brodsko-posavskoj Zupaniji, i ovdje postoji samo nekoliko prate¢ih djelatnosti
povezanih s turizmom kao $to su turoperatori i putnicke agencije, turisticke atrakcije i zabavne
djelatnosti, suvenirnice, turisticki vodici itd. s vrlo ogranicenom koli¢inom informacija. To
negativno utjee na razvoj atraktivnih turisti¢kih proizvoda i na uspostavu odgovarajuceg lanca
vrijednosti unutar sektora.
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Osim Turisti¢ke zajednice Zupanije, tu je i pet gradskih turistickih zajednica (PoZega, Lipik,
Pakrac, Velika, Kutjevo). One odrzavaju web-stranice i publiciraju promotivni materijal.
Medutim, s obzirom na mali obujam turizma, premali broj zaposlenika i prenisko financiranje
turistickih zajednica, ta se promocija zadrZzava samo na osnovnim stvarima. [zuzetak je Park
prirode Papuk koji ima, kao S§to je ve¢ reCeno, najraSirenije i visokokvalitetne promotivne
materijale i web-stranice, tako da bi trebalo istraziti moguénosti udruzivanja snaga u regiji na
planu marketinga i promocije.

Slika 3.1 Ostaci srednjevjekovne utvrde n Parku prirode Papuk
T

A4

4. Kljuc€ni proizvodi i trziSta

4.1 Kljuéni proizvodi

Za potrebe ovog izvjestaja identificirani su kljuéni proizvodi regije na temelju dostupnih
promotivnih materijala (tiskanih i objavljenih na webu), obavljen je pregled projektnog
podrugja, odrzane radionice i dubinski intervjui s dionicima. U ovoj analizi dvije Zupanije
obuhvacene su kao jedna integrirana zona tako da proizvodi budu zajednicki, odnosno
geografski komplementarni i da se razradi moze pristupiti holisticki.

Naravno, turisti¢ka atrakcijska osnova (evaluirana u Poglavlju 2.3 za Brodsko-posavsku i 3.3.
za PozeSko-slavonsku Zupaniju) odreduje vrstu proizvoda, klasificiranih po sljede¢im
kategorijama koje su prikazane/evaluirane u Tablici 4.1:

priroda i prirodni porizvod,

zdravlje/wellness proizvod,

vinski proizvod i

povijesna i kulturna bastina.

Tablica 4.1: Sagetak dostupnib kljucnib proizvoda i njibova evaluacija
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Proizvod | Opis

| Evaluacija

Proizvodi zasnovani na prirodi

Planinarenje Dobro razvijena mreza planinarskih
staza na svim brdima PozeSko-sla
vonske Zupanije koje su medusobno
povezane putem Slavonske
planinarske staze s 18 kontrolnih
toCaka na 250 km staza, Sto je
upotpunjeno tiskanim vodi¢em i
kartom. Osnivanjem Parka prirode
Papuk i uspjeSnijom promidzbom,
podru¢je Papuka i Krndije je postalo
dostupnije  Sirokom krugu ljubitelja
prirode. Sjeverno od Slavonskog
Broda pruzaju se i neke druge manje

Ova su brda niska (ispod 1000 m) i
Sumovita pa ne dopustaju
panoramski pogled sa svojih vrhova.
Medutim, Setnja Sumskim rezervatom
Jankovac navodi se medu 50
najliepsSih planinarskih iskustava u
Hrvatskoj®. Zbog svojih ograni¢enja,
planinarenje treba biti promovirano
prije kao rekreacijsko iskustvo u
divnoj prirodi, nego kao ozbiljno
planinarenje.

rekreacijske mogucnosti za
planinarenje.
Penjanje U Parku prirode Papuk jedna je | Podrugje je prikladno za pocetnike te

penjacka tocka — Sokoline (okomita
stijena visoka 50 m), s osam pravaca.

nije vjerojatno da c¢e biti atraktivno
izvan regionalnog penjackog trzista.

5 Jako se nalazi u Viroviticko-podravskoj zupaniji, glavne odlazne tocke koje su opisane u vodi¢ima za pjesacenje polaze iz

Velike.
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Tablica 4.1: Nastavak

Proizvod | Opis | Evaluacija
Proizvodi zasnovani na prirodi
Biciklizam Podrugje nudi odlicne biciklisttke | Proizvod se dobro razvio u regiji i

terene i ima razvijen osnovni proizvod
kod kojega je najvaznija BiciklistiCka
staza Sava (150 km od Gradiske do
Broda, koja se vezuje na Dunavsku
biciklisticku stazu); u Parku prirode
Papuk (140 km), oko Pozege (tri
staze od 12 do 16 km ), Nova
GradiSka (tri staze od 6 do 21 km) i
Slavonski Brod (15 km staze do
vinogorja).

priviaCi kako dugogodisnje bicikliste
tako i rekreativce (koji voznju
biciklom spajaju S drugim
aktivnostima).

Skijanje lako nije na glasu kao skijasko
podrucje, postoje brojna mala
skijalista za posjetitelie (Velika,
Jezerice-Nevoljas) privlatne lokalnom
stanovniStvu i mozda regionalnom
trzistu.

Nije vjerojatno da ce regija postati
velika skijaSka destinacija zbog
blizine davno osnovanih zimovalista
u drugim zemljama srednje i istoCne
Europe.

Ribolov Zbog umjetnih ribnjaka i rijeka
podru€je je poznato po Sportskom
ribolovu, posebno na Sarane i
somove. Neke gorske rijeke nude i
ribolov na pastrve. Ribolovna drustva
reguliraju pitanja ribolovnih dozvola.

To moze potencijalno vrlo jaki
proizvod za regiju. Madutim, treba
razviti objekte koji ¢e pruzati usluge
vecem broju strastvenih ribi¢a.

Lov Lov je dobro razvijen u ovom podrudju
i ima dugu povijest. Buduci da je veliki
dio obiju Zupanija pod Sumom, mogu¢
je lov na veliku i malu divlja€. Lov
organiziraju lovacka drustva.

Buduéi da regija ima konkurentne
prednosti pred suparnickim
podrugjima, lov moze postati jedan
od najvaznijih niSnih  proizvoda.
Potrebno je uz bolju organizaciju
sagraditi i vise objekata za smjestaj
lovaca.

Promatranje ptica  moze biti
konkurentan proizvod ovog podrudja,
posebno u Brodsko-posavskoj
Zupaniji, koji mozZe privuéi rastuce
europsko trziste promatranja ptica,
uz odgovarajuée objekte za
promatranje ptica/zivotinja (staze,
platforme za promatranje, vodstvo,
tiskani materijal, prikladni smjestajni
objekti).

Promatranje Zbog svojih ornitolodkih rezervata,

ptica/zivotinja podrucje je privlaéno za promatranje
ptica — posebno modvarica koje ili tu
obitavaju ili migriraju preko ovih
podrudja.

Paragliding UzletiSte u Omanovcu i PliSu

Privlaéno za regionalne paraglidere.
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Tablica 4.1: Nastavak

Proizvod

| Opis

| Evaluacija

Zdravsteni proizvod/wellness

Zdravstveni Ovaj proizvod ima snaznu tradiciju | Proizvod je namijenjen uglavhom za
centri koja se zasniva nha termalnim izvorima | pruzanje medicinskog oporavka za
vode u Lipiku i cija su ljecilisna | pacijente u sustavu drzavnog
svojstva prepoznata jos u 18. stoljecu. | zdravstvenog osiguranja. Proizvod trpi
Osnovna infrastruktura postoji | lo§ imidz bolnice bivSeg socijalistickog
(bolnica, hotel, bazeni). Osim Lipika, | stila, kao i uslijed Cinjenice $to su se
slicne usluge nudi i Velika. objekti  donedavno  koristili  kao
rehabilitacijski centar za ranjenike iz
Domovinskog rata. Cijeli kompleks
zahtijeva obnovu [ trziSno
repozicioniranje kako bi bio u stanju
privu¢éi one kojima je potrebna
medicinska terapija i oporavak i koji su
to u stanju privatno platiti.
Wellness Nije dostupan u ovom trenutku, | U Lipiku postoji potencijal za razvoj

odvojen od osnovne rekreacije.

proizvoda. Ako se pravilno razvije,
moze privuéi domace, a mozda Cak i
bliza medunarodna trziSta

Proizvodi povijesne i kulturne bastine

Dvorci i tvrdave

Zanimljiva  povijest  regije, od
srednjevjekovnih  vremena, preko
zivota pod turskom vlas¢u i kao
posljedica toga, zivota na granici s
Turskim carstvom, ostavila je brojne
tragove. Na obroncima koji okruzuju
Pozesku kotlinu mogu se naéi ostaci
srednjovjekovnih dvoraca, dok se oko
Save nalazi barokna vojna
obrambena arhitektura (Slavonski
Brod, Stara i Nova Gradiska). Kao
izvanredna vrijednost posebno se
istiCe tvrdava u obliku zvijezde u
Slavonskom Brodu.

Osim dobro obnovljene tvrdave u
Slavonskom Brodu i srednjevjekovnog
dvorca Ruzica na Papuku (iako je u
Viroviticko-podravskoj  zupaniji), koji
prati dobro postavlena muzejska
izlozba i dobar promotivni materijal,
ostalo su uglavnhom ruSevine s malo
interpretacija i prateéih sadrzaja. U
svom sadadnjem stanju, proizvod bi
mogao privuéi povijesne i umjetnicke
stru€njake, studente i uCenike. Ukoliko
se poveze u turisticki itinerar i dobro
interpretira, proizvod bi mogao privuci
ljubitelje povijesti i starina opcéenito.
Kako je povijest proizvoda povezana s
austrijskim i madarskim vladarima,
mogla bi biti zanimljiva trZistima tih
dviju zemalja.

Crkve i
samostani

Na ovom podrudju se nalazi veliki broj
kapelica, crkvi i samostana izgradenih
u razli¢itim umjetni¢kim stilovima:
gotiCkom, romani¢kom, baroknom i
rokoko stilu te posebnom stilu
utvrdenih gotickih crkava. Posebno su
zanimljivi samostani zbog njihovih
velikih  knjiznica te sakralnih i
svjetovnih umjetni¢kih zbirki. Mozda
su najznacajniji primjeri samostani u
Slavonskom Brodu, Cerniku i Velikoj.

Sli¢no kao i u slu€aju dvoraca i tvrdava,
i ovi su objekti rasprSeni po cijelom
podrugju Zupanije, uglavnom su slabo
odrzavani, a njihov znacaj prepoznaju
samo stru€njaci za povijest umjetnosti.
Nadalje, u veéini samostana pristup se
ograniCava samo na najavljene
posjete. Stoga se oni mogu promatrati
samo kao tercijalna atrakcija, jer su
ograni¢enog znacaja za Sira trzista.
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Tablica 4.1: Nastavak

Proizvod

| Opis

| Evaluacija

Proizvodi povijesne i kulturne bastine

Poznate
povijesne osobe

Vjerojatno je najpoznatija osoba

povezana s ovim  podrugjem
spisateljica bajki Ivana Brli¢
MazZurani¢ — mozZe se posjetiti
memorijalna ku¢a u Slavonskom

Brodu i ljetnikovac na Dilju, a odrzava
se i festival bajki u Slavonskom
Brodu. Njezine su pri¢e potaknule
gradnju rekreacijskog centra Suma
Striborova namijenjenog djeci
Skolskog uzrasta. Druge poznate
osobe su pjesnik Dragutin
Tadijanovi¢, &ija je rodna kuéa postala
memorijalni centar, Ivan Mestrovi¢
(Cija je memorijalna izlozba smjestena
u Vrpolju). Jos$ je poznatih umjetnika
rodeno na ovom podruéju: Grigor
Vitez (knjizevnik za djecu) i DobriSa
Cesari¢ (pisac i pjesnik u Ciju Cast se
odrzava literarni festival u sije¢nju u
Pozegi), Miroslav Kraljevi¢ i Matko
Pei¢; Cosi¢ (akademski slikar,
Slavonski Koba$); Matija Antun
Relkovi¢ (pisac, Davor).

Trenutno je proizvod u zacecima i
uglavnom ga koriste ucenici. Postoji
moguc¢nost proSirenja i nadopune
novim sadrzajima vezanim uz ove
osobe. Cak i tada, proizvod ée biti
zanimljiv uglavnom domaéem trzistu,
prvenstveno Skolskim ekskurzijama i
mozda domacem obiteljskom trzistu.

Dogadaji i
festivali

Brojni su festivali na cijelom ovom
podru¢ju  —  kulturni,  folklorni,
gastronomski i uz njih Sportski
dogadaji. Oni uglavnom slave lokalnu
tradiciju povezanu s ruralnim nac¢inom
Zivota te nastoje ocuvati lokalnu
tradiciju (nosnja, pjesma i ples) koja,
medutim, nije poznata izvan ove
regije, odnosno pojedinih
specijaliziranih trziSnih segmenata.

Ovi su festivali uglavhom kratki po
trajanju (dan ili dva), namijenjeni su
lokalnoj publici i slabo promovirani

izvan lokalnih granica. S boljom
promocijom, mogli bi  postati
zanimljivi  regionalnom domacem

trzistu i mozda turoperatorima kao
zanimljiva postaja na njihovim
turama po Slavoniji.

Agro-turizam

Nedavno se pojavilo nekoliko agro-
turistiCckih domadinstava, posebno u
Brodsko-posavskoj  zZupaniji, koja
nude osnovni ugodaj seoskog imanja
— razgledavanje i hranjenje Zivotinja,
proizvodnju domace hrane, ruéno
radenih suvenira te neSto smjestajnih
objekata. Postoje takoder i eko-centri
u Latinovcu i Javorove Livade
(Mokre§,PoZeSko-slavonska Zupanija)

Ovi proizvodi funkcioniraju relativno
dobro za najavijenje  skupine
posijetitelja, uglavnom Skolske
ekskurzije, udruge i poticajne ture.

Etno-sela

U selima uz Savu i u Pozeskoj kotlini
mogu se naci primjeri, pa i cijela sela
s autenti¢nom ruralnom arhitekturom.
U Brodsko-posavskoj zupaniji to su
napose: Orubica, Slavonski Kobas,
Stara Kapela, Lovc¢i¢ i Mackovac.

Sela s ruralnom  arhitekturom
stvaraju  potencijalno  jedinstveni
regionalni turistiCki proizvod koji je
inace vrlo trazen na trzistu, a koji
nudi autenti¢ni slavonski dozivljaj.

Medutim, osim Stare Kapele koja je
obnovljena iz turistickih razloga,
ostala sela su samo resursi kojima je
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potreban koordinirani pristup kako bi
ih se pripremilo za trziste.
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Tablica 4.1: Nastavak

Proizvod

| Opis

| Evaluacija

Proizvodi vinskog turizma

Vinarije

Podrudje je u Hrvatskoj poznato po
proizvodnji vina. U turisticke paket
aranzmane su Cesto uklju€eni posjeti
najpoznatijim vinarijama, kao $to su:

- Kutjevacki vinski podrumi (s
povijesnim kompleksom
dvorca Kutjevo, starim
vinskim podrumom i parkom)

- Vinarija Zdjelarevi¢ (obiteljska
vinarija, soba za kuSanje
vina, restoran i hotel)

- Vinarija Majeti¢ (obiteljska
vinarija i agroturizam)

- Vinarija Enjingi

- Vinarija Krauthaker

- Vinarija Jurkovi¢

- Vinarija Vinkovi¢

- Vinarija Caldarevié

Ovo je dobro razvijena atrakcija s
vrlo uglednim vinarima koji su otvorili
vrata svojih podruma posjetiteljima,
dok se u ljepotama vinorodnog kraja
moze  uZivati  koristeCi  mreZu
planinarskih i biciklisti¢kih staza.
Osim toga, i vinska dogadanja na
Vinkovo i Martinje imaju potencijal za
dalji razvoj. Popularnost vinskog
turizma ovom  proizvodu daje
potencijal za domaca individualna
putovanja kao i za medunarodne
paket aranzmane. Medutim, on je jo$
uvijek u zaCecima, nekoordiniran, te
nudi samo osnovne dozivljaje i
ogranien je samo nha organizirane
skupine turista.

Vinorodni kraj

U svim vinorodnim  goricama
posijetitelji ¢e uzivati u panoramskom
pogledu na vinorodne brezulike i doci
do njih  panramskom  voznjom
lokalnim cestama ili biciklistickim
stazama (Kutjevo, Pozega, Slavonski
Brod).

Vinske ceste

Nisu joS razvijene, ali su se javile
neke inicijative.

Vinski dogadaji

Organiziraju se u regiji na dan Sv.
Vinka i dan Sv. Martina.

Uglavom lokalne zabavne/vinske
predstave sli€ne brojnim drugim koje
se tih dana organiziraju u zemlji.
Trebale bi se razviti kao turistiCka
atrakcija kako bi privukle posjetitelje
sa Sireg podrugja.

4.2 Klju¢na trziSta

Na temelju analize turistickih proizvoda ovaj dio bavi se glavnim trziStima koja mogu biti
privucena u projektno podrucje i daje profil tipi¢nih posjetitelja koji mogu biti zainteresirani za
postojece ili potencijalne turisticke proizvode:

domace trziste,

trziSte domacih turoperatora,
tranzitno trziste,

europska trzista

tipi¢na trziSta ni$nih proizvoda.

Gdje god je bilo moguce profil je izraden na temelju najrelevantnijih istrazivanja projektnog
podrudja koja je proveo Institut za turizam. TO Su:
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e TOMAS Transit — prvi put proveden 2005. godine s ciljem da se definiraju obiljezja
potraznje i potrosnje ljetnih turista koji se na putu prema obalnim destinacijama sluze
hrvatskom cestovnom mrezom. Podaci su prikupljani po dolasku turista u konacnu
destinaciju;

o Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva — dvogodis$nja anketa koja se provodi od
2002., donosi broj putovanja, razloge za putovanja odnosno neputovanja, distribuciju
izleta po mjesecima, duljinu putovanja i potroSnju. Veli¢ina uzorka, u svakom od tri
kruga, iznosi 1.000 ispitanika, podijeljenih u Sest geografskih regija (s tim da su
projektne Zupanije ukljuéene u regiju Slavonija) i vrsti smjestaja. Podaci su dobiveni
putem osobnih intervjua u domacinstvima. Godine 2002., u anketu su uvrsteni i podaci
o kulturnoj potrosnji;

e Ankete ad-hoc, od kojih su za ovo podrucje najrelevantnije anketa TOMAS: Slavonija i
nacionalna anketa turista o potro$nji vina.

4.2.1 Domace trziste

Domace trziste predstavlja jedno od najvaznijih trzista za ovo podrucje. Prema nedavnoj anketi
hrvatskog stanovnistva® u posljednje dvije godine u Slavoniju je putovalo 158 tisu¢a turista.
Posjetitelji Slavonije su ve¢inom iz Zagreba i Slavonije, i mladi (mladi od 30 godina) ili stariji
(50 1 vise godina), u prosjeku visoko obrazovani i dobrostojeci. Njihove destinacije su najcesce
Osijek, Vukovar i Tlok. Pozegu i Slavonski Brod posje¢uje 12 odnosno 10% turista. Oko 25%
misli da ¢e vjerojatno putovati u Slavoniju u sljede¢ih 12 mjeseci (to bi bilo cca 200.000
dnevnih posjetitelja i 360.000 noéenja ako svaki posjetitelj dode u pratnji jo§ jedne osobe),
ve¢inom ih privlac¢i prirodna i kulturna/povijesna bastina, ukljucujuc¢i posjete slavonskim
gradovima. Preferiraju dolazak vikendom (jedno do dva nocenja) smjestaj na seoskim imanjima
(agro-turizam). Za one koji neée posjetiti

Slavoniju, glavni razlozi osim financijskih su neupucenost u atrakcije regije i uvjerenje da se tu
nema §to zanimljivog vidjeti ili raditi.

4.2.2 Tranzitno trziSte

Turisti na proputovanju predstavljaju potencijalno zna¢ajno trziste buduci da ih je 25% izjavilo
da se spontano zaustavljuju kako bi posjetili zanimljiva mjesta za vrijeme putovanja na odmor, a
oko tre¢ine voli vidjeti nova i nepoznata mjesta za vrijeme putovanja. Medutim, kako bi se ti
ljudi doista zaustavili potrebno je postaviti informacije uz puta, jer premda se 13% njih planira
zaustavljati kako bi posjetili neke atrakcije, glavni razlog $to to ne urade je taj $to misle da nema
nicega zanimljivoga $to bi se moglo vidjeti, odnosno da su sve vrijedno ve¢ vidjeli.’

4.2.3 Susjedna europska trzista

Premda je Hrvatska opéenito poznata turisti¢ka destinacija, a Njemacka, Austrija i Italija su joj
glavna emitivna trziSta, kontinentalna Hrvatska nije osobito uspjesna u privlacenju inozemnih

¢ Anketa domaceg stanovnistva starijeg od 18 godina s prebivalistem u gradovima s 10.000 stanovnika i vise, koji su u
posljednje dvije godine putovali iz dokolicarskih razloga povrh glavnog ljetnog godisnjeg odmora, provedena od
strane Instituta za turizam, Zagreb.

7 Institut za turizam (2007) TOMAS 2006: Tranzit (anketa posjetitelja na putu prema hrvatskim obalnim destinacijama
tijekom cetiri ljetna mjeseca).
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turista, dijelom zbog slabo razvijenog turizma, a dijelom zbog puno vece atraktivnosti jadranske
obale za europska trziSta te Cinjenice da je vrlo malo pozornosti posveceno kontinentalnoj
Hrvatskoj u inozemnoj promociji, u kojoj su dominirali proizvodi sunce i more. Na susjednim
trziStima u Austriji, Madarskoj i Sloveniji ljudi su slabo informirani o Slavoniji kao turistickoj
regiji, pa stoga i nemaju puno zelje posjetiti ju. Oni koji znaju nesto o Slavoniji, uglavnom ju
pamte po ljepoti prirode, sela i kao mjesto koje nudi nove dozivljaje®. Stoga, da bi Slavonija
privukla inozemna trzi§ta u susjednim zemljama, mora pokrenuti agresivniju promociju u
inozemstvu za §to ovoga trenutka, s jedne strane, nema dovoljno sredstava, ni dovoljno
razvijene atrakcije i turistiCku infrastrukturu koja bi opravdala takva ulaganja s druge strane.

4.2.4 Domaci turoperatori

Nedavna anketa domacih turoperatora koji organiziraju redovna i putovanja na zahtjev po
Hrvatskoj, a koju je proveo Institut za turizam otkrila je da oko dvije trecine organizira izlete u
Slavoniju, i to ve¢inom na zahtjev. Najposjecenije destinacije su Osijek, Park prirode Kopacki
rit, Vukovar, Ilok i Pakovo. Sve ostale destinacije uklju¢ujuc¢i Pozegu i Slavonski Brod, rijede
se posjecuju. Od vinskih destinacija, najposjecenije su Kutjevo i Ilok. Opcenito se putovanja u
Slavoniju vezuju za poticajna i pre/post kongresna putovanja te Skolske izlete i razne udruge.
Turoperatori su izjavili da bi agresivnije promovirali Slavoniju svojim klijentima kad bi se
nudila visa kvaliteta turistickih proizvoda i iskustava i kultura usluge, bolji smjestaj (u
tradicionalnom duhu, uravnotezene cijene) i uz agresivnije promoviranu regiju.

4.2.5 Tipi¢ni trziSni profili za niSne proizvode u projektnom podrucju

Planinarsko trziSte

Planinarenje je u zemlji dobro razvijena aktivnost, sa 130 godina starom tradicijom, s oko 200
planinarskih druStava zdruzenih u Hrvatskom planinarskom savezu. Oni su dobro razvili
informacijski distribucijski sustav putem svojih foruma i web-stranica, organiziraju izlete i
ekspedicije. Procjenjuje se da samo onih koji obilaze planinarske staze i skupljaju zigove na
kontrolnim toc¢kama ima do 2.300. Tu je i velik broj onih koji nisu ¢lanovi klubova. Medutim, u
Hrvatskoj jo§ nije provedeno sustavno istraZivanje tog trzista. Skotsko je istraZivanje
planinarskog trzista, medutim, otkrilo da planinari obuhvacaju Sirok raspon ljudi, ve¢inom
parova bez djece, vise od polovice ih je mlade od 44 godine, pripadaju sloju s boljim
primanjima. Oni Zele mirno uzivati u prirodi i iskusiti dozivljaj zdravlja i blagodati. Uz dobro
organizirani planinarski doZivljaj, poput onoga u Skotskoj, planinarsko trziste pruza dobre
perspektive, ali se treba usmjeriti prvenstveno prema rekretivcima, a manje ozbiljnim
planinarima, tim prije §to ove planine nisu osobito visoke.

Promatranje ptica

To je brzo rastuée trziste, premda u Hrvatskoj jo$ nije razvijeno. Procijenjeno je da 18 milijuna
Amerikanaca, 2 milijuna Kanadana i 2 milijuna Engleza putuje zbog promatranja ptica. Oni su
prosjecno srednje dobi ili stariji, dobro obrazovani i imuéni, putuju u proljece i jesen tijekom
migracije ptica. U promatranju ptica zahtijevaju stru¢nog vodi¢a, udoban smjestaj (preferiraju

8 Istrazivanje provedeno od Instituta za turizam u dijelovima Slovenije, Austrije i Madarske koji granice s Hrvatskom,
2006.
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noc¢enje s doruckom i prijateljske domacine) osim toga, uz zainteresiranost za promatranje ptica,
vole edukativne ture o pticama i privlace ih destinacije gdje se kombinira promatranje ptica s
drugim iskustvima u prirodi te slikoviti gradovi i sela i lokalni proizvodi.

Ribolovno trziste

Ribolov spada u najpopularnije dokolicarske aktivnosti pa je 2003. procijenjeno da je bilo oko
23 milijuna ribi¢a u zemljama Zapadne i Srednje Europe. Oni koji putuju zbog ribolova stari su
40 1 viSe godina, ve¢inom su imucniji muskarci. Pasionirani ribi¢i traze velik ulov, traze dobar
smjestaj u blizini vode i spremni su platiti dodatne usluge (platforme ili najam ¢amca, hranu i
pi¢e i dostavu opreme), slabo su zainteresirani za druge atrakcije u destinaciji. Rekreacijski
ribi¢i koriste ribolov kao izgovor da budu na otvorenom, manje su zainteresirani za
infrastrukturu i usluge i provode svega nekoliko sati na dan u ribolovu. Ta trzista pruzaju dobre
perspektive za ovo podrudje.

Biciklisti¢ko trziste

Procjenjuje se da ¢e u sljedecih deset godina udio turistickih putovanja po Europi biciklima, kao
primarnim prijevoznim sredstvom, narasti sa 6 na 13%. TrZiSte onih kojima je biciklizam vazna
dodatna aktivnost jo$ je znacajnije. Oni su motivirani prvenstveno zdravljem, Zeljom da budu u
prirodi/selu, rekreacijom, opustanjem i “bijegom od svega”. Pasionirani biciklisti su ili vrlo
mladi (20 do 25 godina) ili srednje dobi (40 do 55), putuju u malim grupama biciklima kao
glavnim prijevoznim sredstvom. Rekreacijski biciklisti planiraju voznju biciklom u vrijeme
boravka u destinaciji i trebaju im dobre informacije i zemljopisne karte. Njihov glavni motiv je
uzivanje u ljepotama i istrazivanje prirodnih i kulturnih atrakcija uz put.

Zdravlje/wellness

Godine 2002. procijenjeno je da europski topli¢ki/wellness centri (kojih ima oko 1.200)
ostvaruju 190 milijuna noéenja®. Prosje¢na duljina boravka u susjednim zemljama
wellness/zdravstvenih turista bila je 11,3 dan za domace i 8 dana za inozemne posjetitelje koji
su trogili prosje¢no od 41 EUR u Madarskoj do 168 EUR u Ceskoj, ovisno o vrsti smjestaja.
Zdravstveni/wellness turisti ve¢inom su Zene, premda je i udio muskaraca u porastu, izmedu 36
i 55 godina starosti te pripadaju gornjim socio-ekonomskim slojevima. Vec¢inom su gradsko
stanovni$tvo, posjeéuju welness centre bez djece. Prvenstveno potrazuju wellness programe
(opustanje, kozmetiCke tretmane, zdravstvene dijete/smanjenje tezine) kombinirano s
aktivnostima u prirodi — golf, biciklizam, Setnje uz eventualni interes za povijesnu i kulturnu
bastinu. Za vrijeme boravka u centru vole oti¢i na dnevne izlete, Cesto su to lokalni festivali i
dogadaji. U pogledu izvora informacija oslanjaju se ve¢inom na preporuke prijatelja, tiskane
turisti¢ke vodice i internet gdje se detaljnije informiraju.

TrziSte samostalno organiziranih putovanja

To je vjerojatno jedno od najunosnijih trzi§ta za promatrano podrucje s obzirom na niz
zanimljivih, premda rasutih atrakcija Sirom podruc¢ja i slabom poznavanju regije. Posjetiteljima
koji prvi put dolaze, primarni ¢imbenik privla¢nosti mogla bi biti ugodna voznja kroz prirodu i

° Mintel — Spa Tourism — Central and Eastern Europe, Decembar 2002.
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otkrivanje lijepih gradova i slikovitih sela, utvrda i dvoraca. Opcenito, trziSte samostalno
organiziranih putovanja Cine obitelji sa starijom djecom ili srednjovjecni do stariji parovi koji
putuju sami ili s prijateljima. Oni obi¢no sami organiziraju putovanje, te je stoga izuzetno vazno
da budu tocno i na vrijeme informirani o atrakcijama i aktivnostima prije polaska na put i u
samoj regiji. Motivirani su nostalgijom, sporijim ritmom zivota u malim gradovima i selima,
koloristi¢nim slavonskim obi¢ajima i dogadajima i Zeljom za opustanjem u prirodi®

TrzisSte kulturnog turizma i bastine

To trziSte je snazno i u porastu (prema WTO-u oko 37% medunarodnih putovanja ukljucuje
komponentu kulturnog turizma). To je heterogeno trziSte, rangirano od struc¢njaka (oko 5 —10
%) koji putuju motivirani kulturom i ¢esto su zaposleni u profesijama povezanim s kulturom, do
onih privucenih kulturom (oko 30%) koji se sastoje od onih koji ne planiraju godis$nji odmor
oko kulturnog dozivljaja, ali ga konzumiraju ako je dostupan u destinaciji. Oni koje zanimaju
proizvodi bastine (mjesta i dogadaji) su stariji, zenski putnici koje prvenstveno motivira potraga
za dalekom romanti¢nom proslosti. Oko 13% Hrvata putuje motivirano kulturom. Godine 2002.
gradani Hrvatske ostvarili su 21 milijun posjeta kulturnim atrakcijama i dogadajima, od Cega
17% kulturno/povijesnim mjestima i 9% kulturno/folklornim dogadajima. Oko 10%
jednodnevnih izleta i oko 25% nocenja ukljucivalo je posjet kulturnim mjestima/dogadajima.
Od toga je 16% jednodnevnih posjetitelja posjetilo kulturno/povijesno mjesto bastine, a 12%
dogadaje; dok je nocenja bilo 32 odnosno 10%**. Profil hrvatskih kulturnih turista sli¢an je
europskim, s tom razlikom §to hrvatski imaju tendenciju da su mladi do srednjovje¢ni (manje od
50 godina). Folklorni dogadaji, kojih u ovom podrucju ima mnogo, privlace sredovjecne, nize
obrazovane s nizim do srednjim primanjima.

10 Na temelju tiristickog profila opéenito i ankete koju je proveo Institut za turizam, Zagreb, u sklopu projekta razvoja
turizma u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji.

TOMAS 2002 : Anketa o domaéim putovanjima (ukljucujuéi obrazac kulturne potrosnje)
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Triiste vinskog turizma

Vinski tu.rize.l.rn je rqstuc’e trziste u svij_etu premd'a'u Stika 4.1. Pogled s proog vinskag hotela n Zupanif
Hrvatskoj, Cija su vina slabo poznata izvan njezinih .., <z gioarunic”

granica, nije konkurentno u medunarodnom

vinskom turizmu (bar ne do sada). Stoga prva =3 i
potraznja za vinskim turizmom mora do¢i od
domaceg stanovnistva. Oko 9% hrvatskih putovanja
motivirano je vinom, oko treéine turista posjecuje
vinorodne krajeve/vinske ceste na kratkim
putovanjima, a oko 60% kupuje lokalne
prehrambene proizvode. Slavonija je vodeca
destinacija za vinska iskustva, osobito vinorodne
regije llok, Kutjevo i Baranja. Vec¢inu Hrvata
Slavonija neée privuci zbog vinskih turistickih
proizvoda, ali ako je ve¢ rijec o vinskoj destinaciji,
tada su na prvom mjestu llok i Kutjevo. One koji
traze vinski turisticki dozivljaj Slavonija ¢e privuci
proizvodima malih obiteljskih vinarija, paket-aranzmanima (smjestaj i obilazak vinarija),
festivalima hrane, vinskim cestama i vinskim informativnim centrima.?

12 Anketa hrvatskih drzavljana starijih od 18 godina s prebivaliStem u gradovima s 10.000 stanovnika i vise, koji su u
posljednje dvije godine putovali zbog dokolicarskih razloga povrh glavnog ljetnog godisnjeg odmora, koju je proveo
Institut za turizam, Zagreb.
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5. SWOT analiza

5.1 Uvod

Na temelju analize postojeCeg stanja turizma u Brodsko-posavskoj i Pozesko-slavonskoj
Zupaniji, Sto je opisano u Poglavljima 2, 3. i 4, i na temelju konzultacija s dionicima (Dodatak
3), ove dvije Zupanije imaju potencijala za daljnji turisticki razvoj na osnovi raznovrsnih
prirodnih i povijesno-kulturnih atrakcija.

Medutim, analiza postojeéeg stanja takoder je pokazala da su te dvije Zupanije suodene s
brojnim izazovima koje treba prevladati ili barem minimalizirati ako se Zele realizirati ti
potencijali.

Stoga je provedena analiza snaga, slabosti, prilike i prijetnji (SWOT) za turisticki sektor u
promatranom podrucju s obzirom na sljede¢e dimenzije:

Turisti¢ka resursna i atrakcijska osnova
Dostupnost i infrastruktura

Turisti¢ki sadrzaji i usluge
Gospodarsko i1 poslovno okruzenje
Ljudski resursi

Marketing i promocija

Institucionalni okvir.

SWOT analiza je otkrila nekoliko strateskih prednosti dviju Zupanija koje se isti¢u vise od
ostalih elemenata. One bi mogle osigurati temelj za budu¢e dugorocno pozicioniranje i razvoj
turistickog sektora u Brodsko-posavskoj i Pozesko-slavonskoj zupaniji. S druge strane, SWOT
analiza otkrila je 1 najvaznije strateske nedostatke koje treba pazljivo razmotriti pri procjeni ne
samo turistickih razvojnih perspektiva u tim Zupanijama nego i pri procjeni specifi¢nih
turisti¢kih projekata.

SWOT analiza za svaki od tih aspekata prikazana je u Poglavljima 5.2 — 5.8, a Poglavlje 5.9

donosi rezultate strateskih prednosti i nedostataka za bududi turisticki razvoj u zajednickom
promatranom podrucju.
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5.2 Turisti¢ka resursna i atrakcijska osnova

Za turisticku resursnu i atrakcijsku osnovu promatranog podrucja karakteristi¢na je raznolikost
krajobraza (mocvarne nizine, brda, Sume, vinorodne regije i voénjaci), o¢uvana sela i kulturna
bastina, Sto predstavlja cvrste potencijale za cjelogodiSnje turisticke posjete i mogu se smatrati
glavnim gradivnim elementima na kojima bi se trebao temeljiti buduéi turisticki razvoj ovog
podrucja. U tom kontekstu treba istaknuti ljepotu krajolika doline Save, blagih padina Papuka i
Psunja, vinorodnih brezuljaka Kutjeva i Slavonskog Broda, biolosku raznolikost Jelaskih
ribnjaka i ostatke Panonskoga mora (Sovsko jezero) kao klju¢ne znacajke regije. Zdruzeni sa
zanimljivim gradovima i naseljima, termalnim izvorima u Lipiku, mjestima povijesne bastine,
mnos§tvom kulturnih dogadaja i drugim resursima zanimljivim za “trziSte specijalnih interesa”,
oni predstavljaju uravnotezenu mjeSavinu resursa kao dobar temelj za nadogradnju u godinama
koje slijede.

Najvaznija slabost resursne i atrakcijske osnove odnosi se na neprofesionalno dizajnirane
proizvode koji u sadasnjem trenutku ne odgovaraju ni zahtjevima domaceg ni stranog trzista. Tu
je 1 neadekvatna interpretacija na mnogim mjestima i atrakcijama (ukljuujué¢i nedostatak
turistickih sadrzaja “in situ”), kao i neadekvatna zastita prirodnih resursa. Ne smije se
zanemariti ni ¢injenica da je ¢itavo podrucje jos uvijek dosta nepoznato kako inozemnom tako i
domacem trzistu. Detaljnija SWOT analiza turisticke resursne i atrakcijske osnove prikazana je
u sljedecoj tablici:

RESURSI, ATRAKCIJE I GEOGRAFSKI PODACI

Snage

Slabosti

Ocuvana priroda

Zasticeni prirodni rezervati

Obilje slobodnog prostora

Nekoliko zanimljivih mjesta povijesne
bastine

Raznolikost krajobraza i prirode
Povijesna poveznica izmedu Europe 1
Istoka

Obilje rijeka i kanala

Raznovrsnost lokalne gastronomije i vina
Niska razina onecisc¢enja (zraka, vode,

buke)

Atrakcije relativho nepoznate

Nedostatak profesionalno osmisljenih
proizvoda primjerenih inozemnom trzistu
Neadekvatna zastita prirodnih resursa

Malo umjetnih turistickih atrakcija (tematskih
parkova, zabavnih parkova itd.)

Neadekvatna interpretacija na odredistima i
atrakcijama

Relativno slabo oznacavanje

Nedostatak turistickih sadrzaja na atrakcijama
Slab menadzment povijesnih mjesta (radno
vrijeme, vodena razgledavanja itd.)

Nije ustanovljen lanac turistickih vrijednosti

Prilike

Prijetnje

Potencijal za ruralni turizam

Povecanje interesa klijenata za ruralni 1
ekoturizam

Potencijal za razvoj raznih turistickih
dozivljaja

Poboljsanje oznacavanja i interpretacije
Poboljsanje turistickih sadrzaja i atrakcija
Potencijal za razvoj aktivhog turizma
Stvaranje umjetnih turistickih atrakcija
Bolja promocija i marketing

Postupna degradacija prirodnih resursa
Daljnja degradacija povijesnih mjesta
“Divlji” razvoj (bez turistickog planiranja)
Nema FDI interesa
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5.3 Dostupnost i infrastruktura

Ono $to razlikuje ovo podrucje od drugih (kontinentalnih) Zupanija jest njegova strateska
lokacija duz doline rijeke Save, koja je jedan od glavnih prirodnih prometnih koridora koji
povezuju EU i Balkan (cestovno i zeljeznicki). Osim pogodnog polozaja, snaga je i u blizini
dviju medunarodnih zra¢nih luka na udaljenosti od oko sat vremena (zagrebacka i osjecka) i
auto-ceste Zagreb — Beograd koja otvara mogucnosti za potencijalne turisticke posjete u cijeloj
regiji. To je posebno vazno za gradove Pakrac, Lipik, Pozega, Velika, Nova GradiSka, Kutjevo,
i Slavonski Brod.

S druge strane, neadekvatna infrastruktura, osobito zastarjeli vodoopskrbni sustavi,
odvodnja/kanalizacija i upravljanje ¢vrstim otpadom, sve su to slabosti koje zahtijevaju
znacajna ulaganja i neée ih se moci rijesiti u kratko vrijeme. Te slabosti ipak treba sagledati i
rijesiti ukoliko se Zeli nastaviti s turistickim razvojem

Detaljnija SWOT analiza dostupnosti i infrastrukture prikazana je u sljedecoj tablici:

DOSTUPNOST I INFRASTRUKTURA

Snage Slabosti
Dugoroc¢no povoljan geografski polozaj Slaba kvaliteta lokalnih cesta
Blizina auto-ceste Zagreb-Beograd Nedostatak 1 neadekvatnost vodoopskrbnog
Zeljeznica sustava
Identificirani prioritetni infrastrukturni Nedostatak 1 neadekvatnost kanalizacijskog
projekti (ROP) sustava
Institucionalna regulacija zastite okolisa Nedostatak 1 neadekvatnost upravljanja

otpadom

Malo jeftinih letova u Hrvatsku
Nedostatak centara za posjetitelje

Prilike Prijetnje
Interes drzave za poboljsanje infrastrukture | Visoke cijene goriva
Dostupnost donacijskih sredstava Oneciscenje zbog cjevovoda koji prolaze
namijenjenih kapitalnoj infrastrukturi kroz regiju
Otvorenost lokalnih zra¢nih luka za male Sporost u procesu razminiranja

turisticke avione

5.4 Turisti¢ki sadrzaji i usluge

Zbog slabije gustote naseljenosti, a u suprotnosti s resursnim potencijalima, premalo je
turistickih objekata u najve¢em dijelu projektnog podrucja. Ohrabruje Cinjenica da ima vrlo
malo turistickih objekata i/ili struktura kojima bi trebale vece investicije za pozicioniranje na
trziStu. Naposljetku, tu ima nekoliko dobro etabliranih hotela i restorana koji zadovoljavaju
medunarodne standarde kvalitete. Mnogi od tih objekata tek su nedavno izgradeni.

S druge strane, puno je duzi popis nedostataka. To se posebno odnosi na nedostatak privatnih

dobavljaca usluga, osobito turoperatora, putnickih agencija, turistickih vodica, dobavljaca
usluga specijalnih interesa itd. Prednjaci ocigledan nedostatak funkcionalnih turistickih sadrzaja
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u blizini glavnih turistickih atrakcija. Osim toga, buduci da se na svega par lokacija mogu dobiti
informacije o turistickim sadrzajima i/ili uslugama, uz njihovo nesustavno radno vrijeme, velik
broj potencijalnih posjetitelja nema moguénosti nauditi vise o tom podrucju i provesti vise
vremena u otkrivanju njegovih ljepota. Nema sumnje da ti nedostaci ozbiljno utjeCu na
uspostavljanje odgovarajuc¢eg lanca turistickih vrijednosti, s izravnim negativnim u¢inkom na
diverzifikaciju turistickih dozivljaja i na prihod od turizma.

Detaljnija SWOT analiza postojecih turistickih sadrzaja i usluga prikazana je u sljedecoj tablici:

TURISTICKI SADRZAJI I USLUGE

Snage Slabosti
Nekoliko lokacija pogodnih za razvoj Nedostatak hotelskog smjestaja
turistickih projekata medunarodne kvalitete
Neki dobri restorani s lokalnom kuhinjom | Nedostatak visih kategorija smjestaja
Mogucnost cjelogodisnjeg poslovanja (medunarodna kvaliteta)

Nedostatak turistickih sadrzaja na
atrakcijama

Malo lokacija s informacijama o turistickim
sadrzajima/uslugama

Malo ne-smjestajnih turistickih usluga
Nedostatak snaznog privatnog sektora u
turistickom sektoru

Prilike Prijetnje
Pogodni dugorocni trendovi u turistickoj Slabo poslovanje postojecih turistickih
potraznji djelatnosti
Interes privatnog sektora za investiranje u Nedostatak povjerenja privatnog sektora za
smjestaj ulaganje u turisticki sektor
Dostupnost donacijskih sredstava za razvoj | Turisticki razvoj voden isklju¢ivo od strane
turistickih projekata javnog sektora

Porast broja malih privatnih poduzetnika i
njthova raznovrsnost

5.5 Gospodarsko i poslovno okruzenje

Opc¢enito, ukupno gospodarsko i poslovno okruzenje nekog podruc¢ja moze odigrati odlucujucu
ulogu ne samo u pogledu ukupnog razvoja, nego i u pogledu razvoja odredenih gospodarskih
sektora. Turizam nije iznimka. S tim u vezi, slabosti povezane s gospodarskim i poslovnim
okruzenjem imaju vecu tezinu od snaga.

Vjerojatno je najozbiljniji nedostatak u postojeCem gospodarstvu i poslovnom okruzenju
relativno niska razina ukupne gospodarske aktivnosti u promatranom podrucju. Niska razina
gospodarske aktivnosti je vjerojatno glavni razlog za nedostatak privatnih poduzetnika u
turisti¢ckom sektoru, kao i za nesigurnost investiranja u turisti¢ki sektor. Posljedica toga je svega
nekoliko privatnih inicijativa koje pridonose novoj dinamici turistickog sektora u ovom
podrucju. Situacija bi mogla biti bolja kad bi financijsko trziSte bilo manje rigidno.
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Usprkos tome ima nekoliko potencijala koje treba iskoristiti. To se u prvom redu odnosi na sve
vecu svijest lokalne zajednice o ekonomskim potencijalima turistickog sektora. Ta svijest ne
ostaje samo na deklarativnoj razini, ve¢ se materijalizira u raznim inicijativama na javno-javnoj,
javno-privatnoj i privatno-privatnoj razini, pa bi trebalo uskoro ocekivati povecanje ponude
raznih turistickih sadrzaja/usluga u promatranom podrucju. Dakako, te inicijative treba
unaprijediti /ili dopuniti sustavom poticajnih mjera za pocetak rada malog i srednjeg
poduzetnistva.

SWOT analiza postojecih turistickih sadrzaja i usluga prikazana je u sljedecoj tablici:

EKONOMSKO I POSLOVNO OKRUZEN]JE

Snage Slabosti
Rast svijesti o ekonomskim potencijalima Malo snaznih privatnih ulagaca u
turistickog sektora turistickom sektoru
Veze s drugim sektorima (organska Malo privatnih inicijativa
proizvodnja namirnica) Niska razina ukupne ekonomske aktivnosti
Porast broja (kulturnih) dogadaja 1 Nerazvijeno financijsko trziste za poticaj
manifestacija turizma

Nedostatak poslovne mreze i suradnje medu
malim i srednjim poduzec¢ima

Prilike Prijetnje
DrZavni poticaji za turisticke razvojne Krivi razvojni prioriteti (nema vizije)
projekte Spor ekonomski rast
Ubrzanje ukupne ekonomske aktivnosti Dezintegrirani interesi lokalnih operatera u

Nove mogucnosti financiranja koje nastaju | turistickom sektoru
iz sazrijevanja financijskog trzista
Porast inozemnog investiranja u Hrvatsku

5.6 Ljudski resursi

Kao i u slucaju privrednog i poslovnog okruzenja, slabosti imaju znatno vecu tezinu od snaga i
u pogledu ljudskih resursa i trzista radne snage. Tu ¢injenicu treba uzeti krajnje ozbiljno buduci
da turizam, kao usluzna djelatnost, bezuvjetno ovisi o ljudskom faktoru.

Naime, iako je lokalno stanovni$tvo poznato po svojoj gostoljubivosti i prijateljskom stavu i
premda su pokazali pozitivan stav prema turizmu kao prioritetnoj razvojnoj djelatnosti, trebat ¢e
prevladati Citav niz problema kako bi se ubrzao razvojni proces turizma. To se prvenstveno
odnosi na nisku kvalitetu usluga, iako postoji nekoliko objekata s vrhunskom kvalitetom usluge.
Niska kvaliteta usluge ima vjerojatho veze s nepovoljnom demografskom strukturom,
dugoro¢nim depopulacijskim trendovima i emigracijom obrazovanije radne snage u veée urbane
centre izvan promatranog podrucja, potreba za poboljSanjem sadasnje kvalitete usluge nema
alternative.

Druga slabost kojoj se treba posvetiti posebna pozornost u pogledu poboljsanja kvalitete usluge,
zadovoljstva gostiju 1 ponovnih posjeta gostiju odnosi se na slabe menadzerske potencijale,

osobito u usporedbi s medunarodnim zahtjevima potraznje.

SWOT analiza ljudskih resursa i trzista rada prikazana je u sljedecoj tablici:
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LJUDSKI RESURSI

Snage Slabosti
Gostoljubivo 1 ljubazno stanovnistvo Niska kvaliteta usluga
Pozitivan stav lokalnog stanovnistva prema | Dugotrajni depopulacijski trendovi
razvoju turizma Slaba gustoca naseljenosti

Razni medunarodni projekti za poboljSanje | Nepovoljna demografska struktura

ljudskih resursa u regiji Nedostatak educiranog osoblja
Nedostatak menadzerskih potencijala

medunarodnog kalibra

Slaba mobilnost radne snage

Neadekvatne srednje Skole za zanimanja u

turizmu
Prilike Prijetnje
Dostupnost EU fondova u vezi planovima | Kontinuirana depopulacija
izgradnje kapaciteta u HR Nedostatak poduzetnika mlade dobi
Znacajan broj Hrvata sa zaposlenjem u Slaba ulaganja privatnog sektora u cijeloj
inozemstvu, voljni da se vrate i pokrenu Hrvatskoj

privatne poslove

Primjena europske legislative o radu
Dostupnost raznih edukacijskih programa
na Internetu

4.7 Marketing i promocija

Iako se ¢ini da je situacija na podru¢ju marketinga i promocije nesto bolja od one na planu
ljudskih resursa i poslovnog okruzenja, to ne znaci da tu nema izazova s kojima ¢e se trebati
suociti u kratkoro¢nom i srednjorocnom razdoblju.

Pozitivno je to Sto su, zbog institucionalizacije turistiCckih zajednica, promotivni materijali
prilicno kvalitetni. Isto se moZe rec¢i i za situaciju glede web stranica (iako postoje znacajne
razlike izmedu web stranica dviju Zupanija i to u korist Brodsko-posavske). Naposljetku,
zahvaljujuéi redovitom prisustvovanju turistickih zajednica na raznim medunarodnim
turistickim sajmovima, ukljucuju¢i najveci koji se odrzava u Berlinu, regija je ve¢ ukljucena u
brosure nekolicine turoperatora koji nude/prodaju nis$ne trziSne proizvode.

Najvaznija slabost u sferi marketinga i promocije odnosi se na nepostojanje koherentnog okvira
na planu pozicioniranja i strateSkog marketinga. Nadalje, budu¢i da nema strategije brandinga,
ovo podrucje nema identiteta ili imidza po kojem bi bilo medunarodno prepoznatljivo i po cemu
bi se regija uspjesno razlikovala od konkurentskih destinacija. Osim tih najrelevantnijih slabosti
treba spomenuti nedostatna promotivna sredstva koja ne omogucavaju istraZivanje ciljanog
trziSta, ni najam profesionalne pomo¢i u marketinskim aktivnostima.

SWOT analiza marketinSkih i promotivnih pitanja prikazana je u sljedecoj tablici:
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MARKETING I PROMOCIJA

Snage Slabosti

Orijentiranost na proizvode za nisna trzista | Nema strateskog marketinskog okvira
Institucionalizirana uloga TZ-a u turistickoj | Nedostatak identiteta (nema pozicioniranja

promociji regije ni strategije brandinga)
Visoka kvaliteta promotivhog materijala Nema strategije za ciljano trziste
(brosure, leci) Godisnji marketinski planovi nisu vodeni
Redovita prisutnost na medunarodnim marketin§kom strategijom
sajmovima Nedostatna marketinska 1 promotivna
Dobro organizirane web stranice sredstva
Nedostatan broj turistickih informativnih
centara

Ogranicene javno-privatne marketinske
inicijative

Prilike Prijetnje
Razvoj turistickog marketinskog plana Trajni nedostatak sredstava za promociju
Diverzifikacija proizvoda kontinentalnog turizma
Unapredenje prezentacije proizvoda Neoptimalna iskoristenost slabih
Nisni/izravni marketing financijskih izvora
Potencijalna vikend potraznja Neucinkovit marketing zbog nedostatka
Povoljni trendovi u turistickoj potraznji strategije

4.8 Institucionalni okvir

U pogledu institucionalne podrske, postojanje osnovnog institucionalnog okvira za regulaciju u
upravljanju procesom turistickog razvoja, te sluzbeno izraZen politicki interes za razvoj turizma
najvaznije su snage za buduéi razvoj turizma u promatranom podrucju. Zajedno s boljom i
aktivnijom ulogom turistickih zajednica i sustava financijske pomo¢i malim i srednje velikim
poduzec¢ima koju osigurava MMTPR, moze se zakljuciti da postoje sve formalne institucionalne
pretpostavke za buduci razvoj.

Medutim, kako bi se stvorilo poticajno okruzenje za razvoj turizma jos uvijek treba mnogo toga
uraditi, osobito kad se ima na umu dugacak popis slabosti koje su prisutne. Treba istaknuti
nedostatak dobro artikulirane i zajednicke turisticke vizije, nedostatak kvalitetnog sustava
upravljanja koji bi obuhvatio razne aktivnosti/usluge/sadrzaje u turistickom sektoru, dominaciju
javnog sektora, i kao posljedicu toga favoriziranje javnog sektora u aktivnostima turistickih
zajednica. Kao rezultat takve situacije gotovo da nema koncepcije i razvojnih programa, osobito
onih koji bi ukljucivali investiranja privatno-javnog sektora.

SWOT analiza institucionalnih struktura prikazana je u sljedecoj tablici:
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INSTITUCIONALNI OKVIR

Snage Slabosti
Aktivna uloga TZ u razvojnom procesu Ogranicena ukljucenost privatnog sektora u
turizma TZ
Postojanje osnovnog instucionalnog okvira | Nedostatak dobro artikulirane vizije
za reguliranje i menadzment razvojnog turistickog razvoja u regiji
procesa Nedostatak koncepcije i razvojnih programa
Razumijevanje zahtjeva za razvojni na lokalnoj razini
turisticki proces Nedostatak kvalitetnog menadzerskog
Sluzbeno izrazen politicki interes za razvoj | sustava u turizmu
turizma Nedostatak uspjesnih javno-privatnih
Institucionalna financijska pomo¢ partnerstava
namijenjena turistickim razvojnim Slab interes privatnih investitora u “nove”
projektima projekte
Osnovan sustav za subvencije malih i Nedovoljan broj zaposlenika i nedovoljno
srednjih poduzeca financiranje u TZ
Razne medunarodne agencije ukljucene u Nedostatak informacija o turistickom
proces planiranja turizma sektoru (prikupljanje i azuriranje)

Slab kapacitet turistickog planiranja

Prilike Prijetnje
Izrazen politicki interes za ekonomski rast Nema napretka u razvojnim projektima
regije Konflikti u interesima izmedu javnog i
Interes i financijska potpora medunarodne | privatnog sektora
zajednice za razvojne turisticke projekte Nema konsenzusa o prioritetima turistickog
Dostupnost modela 1 stru¢nih znanja u razvoja
organiziranju, planiranju i upravljanju Nekontrolirani “divlji” razvoj
turistickim razvojnim projektima

5.9 Zakljucci SWOT analize

Prema gore opisanoj analizi, isti¢u se odredene strateske prednosti Zupanija. To se prvenstveno
odnosi na koncentraciju i raznolikost prirodnih atrakcija, koje nude Siroke mogucnosti za
turizam specijalnih interesa i cjelogodisnju potraznju. Takoder, moze se istaknuti povoljan
polozaj i izvrsna dostupnost te podrSku dionika za razvoj turizma. Sve navedeno trebalo bi
osigurati ¢vrste temelje za buduci dugoro¢ni razvoj turistiCkog sektora u Brodsko-posavskoj i
Pozesko-slavonskoj zupaniji.

Medutim, kako bi se iskoristile strateske prednosti treba prevladati nekoliko prepreka. Prije
svega treba razviti infrastrukturu povezanu s turizmom (atrakcije, smjestaj, objekti hrane i pica,
informacijski centri itd.). Drugo, ukupna kvaliteta usluge treba se poboljsati i unaprijediti. Da bi
se to postiglo, nuzne su investicije iz privatnog sektora. Uz to je potrebno snaznije vodstvo,
olakSavajuce okolnosti i partnerstvo s javnim sektorom.

S druge strane, najvazniji strateSki nedostaci trebaju se pazljivo ispitati i uzeti kao izazovi koje

treba prevladati u procesu buduéeg razvoja turizma, Sto nece biti lako. Neki nedostaci se ipak
mogu prevladati lakSe i brze od drugih. To su oni koji su povezani sa zajednickom vizijom,
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strategijom, osmi$ljavanjem proizvoda i upravljanjem destinacijama. Drugi, poput neadekvatne
infrastrukture i niske kvalitete usluga zahtijevat ¢e vise vremena, pozornosti i sredstava.
StrateSke prednosti i nedostaci u pogledu bududeg turistickog razvoja navode se u sljedecoj

tablici:
STRATESKE PREDNOSTI STRATESKI NEDOSTACI
e QOcuvani prirodni i umjetni resursi o Mali broj dobro organiziranih privatnih poduzeéa u
o StrateSki poloZaj (prometni koridori) turistickom sektoru
o Laka dostupnost o Mali broj dobavlja¢a usluga u nesmjestajnom sektoru
e Gostoljubivost (turoperatora, putnickih agencija, turistickih vodi¢a...)
« Politicki interes (na nacionalnoj razini) za razvoj Niska razina kvalitete usluga

kontinentalnog turizma

Razvoj zajedni¢kog Master plana

Naglasak na niSna trziSta i niSne proizvode
Povecéanje broja malih, visoko kvalitetnih smjestajnih
objekata u privatnom vlasnistvu

Aktivna uloga turisti¢kih zajednica u procesu razvoja
turizma

Aktivna uloga turistickih zajednica u promoviranju
turizma

Pozitivan stav i izrazen interes lokalne zajednice
prema turistickom razvoju

Nekoliko idealnih lokacija za razvoj ruralnog turizma
Vrlo malo zastarjelih turistickih sadrZaja iz proSlosti
koje treba obnoviti

Nedostatak turistiCke razvojne vizije

Nedostatak marketinske strategije

Nedovoljna promotivna sredstva

Nedostatak povijerenja privatnih poduzetnika za
investiranje u turisti¢ki sektor

Nedostatak uspje$nog javno-privatnog partnerstva
Mali broj smjestajnih objekata vise kategorije
Nedovoljan broj zaposlenika u TZ

Neadekvatna osnovna infrastruktura (upravijanje
krutim otpadom, vodoopskrba, kanalizacijski sustav)
Nedostatan menadzment turisti¢kih atrakcija i
siromasno obiljeZzavanje

Nedostatak profesionalno dizajniranih proizvoda
primjerenih za inozemna trzista
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6. Vizija, misija i strateski ciljevi

6.1 Uvod

Cilj ovog dijela Master plana razvoja turizma je iznijeti viziju, misiju i strateske ciljeve koji ¢e
pokretati razvoj turizma u Brodsko-posavskoj i Pozesko-slavonskoj zupaniji.

Vizija je zeljeni cilj, ili slika buduénosti kakvoj su se dionici obvezali. Glede buduceg
turistickog razvoja, vizija je koncepcija onoga Sto neka regija zeli postici s tim u vezi. Pokazuje
kako turisticki sektor zamislja destinaciju i fokusira se na razvojne napore. Stoga ostvarenje
vizije zahtijeva njezino prihvacanje od javnih i privatnih turistickih dionika. U promatranom
podru¢ju kljuéni dionici su lokalna vlast i njezine agencije, osobito zupanijske i gradske
turisticke zajednice, poduzetnici u privatnom sektoru, poslovni sektor i civilno drustvo u cjelini.

Strate$ka vizija turistickog razvoja u svakoj destinaciji, pa i Brodsko-posavskoj i Pozesko-
slavonskoj zupaniji trebala bi odrazavati barem sljedeca Cetiri elementa:

» Svrhu: Zasto zelimo razvijati turizam? ‘Razlog postojanja’

> Vrednote: Koju vrstu vrednota Zelimo da nasa Zupanija izrazava? U §to vjerujemo?
Koja su nasa moralna nacela?

» ZamiSljena buduénost: Koja bi trebala biti nasa pozicija na globalnom trziStu i vis-a-vis
konkurencije? Koje su nase konkurentne prednosti? Sto ¢emo biti u buduénosti ako
postignemo svoje ciljeve?

» Standardi i ponasanje: Kako poslujemo? Koje su nase kompetencije? Kako djelujemo?
Kako usluzujemo svoje klijente?

Misija, s druge strane, jest izjava o svrsi i osigurava temelje za razvojne planove i alocirane
resurse. Treba biti opéa i ne bi smjela ukljucivati mjerljive ciljeve jer to moze biti podlozno
promjenama. Misija ima za cilj realizaciju/postizanje vizije glede razvoja turizma.

Misija osigurava koncizan pregled o trenutnom djelovanju turistiCkog sektora, o klijentima i o
tome §to oni zahtijevaju. Razmatra pitanja ‘tko smo, $to radimo, i za koga to radimo.” Trebala bi
dati klju¢ne informacije o sektoru:

Prema kojim trzistima ciljamo?

Koje proizvode trebamo razviti i ponuditi?
Koje su nase snage i sposobnosti?

Sto nam je jedinstveno?

Koja su nasa postignuca?
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6.2 Metodologija i pristup

Budu¢i da ¢e evantualnu odgovornost za provedbu Master plana i opéenito za razvoj turizma u
promatranom podrucju snositi lokalni dionici, izuzetno je vazno da oni oblikuju viziju i misiju
turistickog razvoja. Uloga konzultanata treba biti da vode i pomazu u tom procesu,
osiguravajuci da to bude vizija i misija u koju lokalna zajednica/dionici vjeruju i u kojoj ¢e se
zajednicki obvezati.

Kako bi se doslo do vizije i misije, provedena su dva kruga konzultacija gdje su konzultanti
postupno vodili dionike kroz proces. Na prvom sastanku u Novoj Gradiski dionici su osigurali
ulazne podatke o turistickim razvojnim potencijalima, svoju percepciju snaga i slabosti
turistickog razvoja u promatranom podrucju i procjenu turistickih proizvoda u regiji. Ukratko
im je prezentiran proces oblikovanja vizije i misije i smjernice o skiciranju nacrta. Na drugoj
radionici odrzanoj u Slavonskom Brodu zajednicki su raspravili glavne elemente vizije i misije
strukturirane oko smjernica koje su osigurali konzultanti i postigli konsenzus.

6.3 Nacela turistickog razvoja

Kroz rasprave s dionicima dubinski se diskutiralo o nekoliko pitanja na temelju Cega su
oblikovana temeljna nacela na kojima treba zasnivati razvoj turizma u promatranom podrucju:

a. Jasna definicija ciljanih trZista

Sudionici su jasno prepoznali ¢injenicu da se nalaze u pocetnoj fazi turistickog razvoja gdje
im nedostaju i definirani proizvodi i kvalitetni ljudski resursi koji ¢e biti u stanju iznijeti
razvojne projekte i osigurati zadovoljavaju¢u kvalitetu usluga. S tim u vezi i na temelju
SWOT analize, dionici uvidaju koliko je tesko doprijeti do inozemnih europskih trzista s
malim sredstvima za promociju koja ¢e biti dostupna u doglednoj buduénosti. Istovremeno,
dionici su se upitali imaju li kapaciteta dobro opsluzivati ta trzista. Na tim osnovama (i na
temelju analize proizvoda i trZiSne potraznje) grupa je dosla do konsenzusa da bi za cijelo
promatrano podrucje trzista trebala biti:

e Zagreb (iz kojeg ve¢ sad dolazi polovica klijentele),

e urbana podrugja ¢iji bi stanovnici mogli biti privuceni ruralnim, tradicionalnim
nacinom Zivota $to se nudi u regiji

e susjedna inozemna trzista (Slovenija, Austrija, Madarska).

b. Naglasak na jedinstvenosti promatranog podrué¢ja u sklopu Sireg podrudja
Slavonije

Dionici su svjesni da prirodne atrakcije, prvenstveno Park prirode Papuk, zajedno s
kulturnom ponudom njihovih gradova i tradicionalnim ruralnim na¢inom Zivota predstavlja
najvecu prednost za promatrano podruc¢je. Medutim, skupina je svjesna da trziSte Slavoniju
percipira kao Siroku prostranu nizinu u kojoj razlikuju mocvarnu dolinu rijeke Save,
planinski prsten i visoravni izmedu njega i doline Save. Stoga bi vizija trebala istaknuti ta tri
dominantna krajobrazna oblika kao C¢initelje koji razlikuju ovo podrucje od ostatka
Slavonije.
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C. Vrijednost jedinstvene tradicije i stila Zivota

Dok se gore opisane krajobrazne formacije u viziji koriste kao jedinstveni razlikovni
element ovog podrucja koji ga razlikuje od ostatka Slavonije, dionici su izrazili i visoku
vrijednost etnoloSke bastine koja se vidi u tradicionalnim obicajima i pjesmama, slikovitoj
puckoj arhitekturi i gastronomiji po kojoj su dobro poznati u zemlji. To je treéi stup
turisticke razvojne vizije gdje dionici zele oCuvati tradicionalni slavonski nacin zivota, ali
ga i podijeliti s posjetiteljima. Ovo jedinstveno medudjelovanje aktivnosti u prirodi,
folklorne bastine i gastronomske tradicije trebalo bi privuéi posjetitelje u regiju i potaknuti
ih da se ponovo vracaju.

6.4 Vizija Brodsko-posavske i PoZesko-slavonske Zupanije

Vizija dionika za razvoj turizma u promatranom podruc¢ju odraz je gore navedenih nacela. Ideja
je da se osigura cjelogodisnja turisticka aktivnost temeljena na jedinstvenom medudjelovanju
blagih brda punih ljepote, gdje se nude raznovrsne aktivnosti u prirodi, nizine gdje su smjesteni
gradovi sa svojim kulturnim proizvodima i mocvarna dolina rijeke Save gdje se nudi
promatranje biljnog i zivotinjskog svijeta i folklorna bastina. Ne smijemo zaboraviti lokalnu
gastronomiju kao vrhunac ponude po kojoj je Slavonija ve¢ dobro poznata. Dionici su
oblikovali sljedecu viziju:

VIZIJA

Brodsko-posavska i PoZeSko-slavonska Zupanija bit ce
integrirana turisticka destinacija s cjelogodi§njom turistickom
aktivnos$cu ciljajuci na posjetitelje iz Zagreba, drugih gradskih
centara Hrvatske i susjednih zemalja. Prepoznatljivost i
razlikovnost nasSeg trZiSta temeljit Ce se na slavonskim brdima,
ravnicama i dolini rijeke Save, tradicionalnoj folklornoj bastini

te vinu i gastronomiji.

6.5 Misija Brodsko-posavske i PoZeSko-slavonske Zupanije

Kako bi ostvarili viziju, dionici su ponovili potrebu da posjetiteljima nude jedinstvenu
slavonsku atmosferu, koja se, kao §to je ve¢ reCeno, izrazava u prirodnoj i kulturnoj bastini i
prepoznatljivom slavonskom stilu zivota. Prepoznali su isto tako i potrebu da se osiguraju
proizvodi koji ¢e zadovoljiti potrebe trziSta, s tim da to treba biti na dnevnoj bazi. Naime,
bududi su svjesni kako mogu osigurati krasne proizvode i iskustva za posjetitelje ad-hoc te za
povremenu potraznju kad mobiliziraju sve resurse (tj. dodatni program povremenim
konferencijama, novinarima na putovanjima upoznavanja), dionici su izjavili da se u sada$njem
trenutku oéekivana medunarodna razina kvalitete usluga nec¢e moci odrzati kroz cijelu godinu.
Uz netaknutu prirodu i otvorene prostore koji su najvaznije prednosti ovog podrucja, skupina je
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izrazila stav o odrzivom razvoju turisticke privrede — drustveno, ekonomski i gospodarski, s
ciljem da se podigne kvaliteta zivota stanovnika tog prostora. Budu¢i da je ovdje turisticki
razvoj u pocetnoj fazi, skupina je uocila potrebu za njegovanjem osnovnih vrijednosti koje su
neophodne za uspjeh — timski rad, partnerstvo i medusobno povjerenje, u skladu s njihovim
tradicionalnim sustavom vrednota. Na temelju svega navedenog oblikovana je sljede¢a misija:

MISIJA

Na podrucju Brodsko-posavske i PozZeSko-slavonske Zupanije
nudit ¢emo jedinstvenu slavonsku atmosferu i domacéim i
inozemnim posjetiteljima. Zadovoljavaju¢i dnevne potrebe
nasih gostiju i pridrZavajuci se nacela odrZivog razvoja, trajno
¢emo unaprijedivati kvalitetu Zivota lokalne zajednice.
Inovativnost, timski rad i partnerstvo, medusobno povjerenje i
postivanje nasih tradicionalnih vrednota bit ¢e temelj na

kojem ¢emo graditi uspjeh.

Slika 6.0-1.

g ineEs>
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7. Strategija razvoja turizma

7. 1. Pristup strategiji razvoja

Nakon skiciranja vizije i misije razvoja turizma pitanje je kako i¢i naprijed prema realizaciji
postavljene vizije i misije. To se postize kroz dobro definirane strateske ciljeve koje slijede
skupine aktivnosti. U definiranju strateskih ciljeva, razvoj turizma mora slijediti odredenu
logiku, koja je s obzirom na okolnosti i stadij razvoja turizma projektnog podrucja, skicirana u
ovom poglavlju.

Opcéenito, postoji nekoliko preduvjeta nuznih za razvoj turizma. Kada je turizam upravljan
potraznjom, onda to podrucje, zahvaljuju¢i svojim prirodnim i kulturnim prednostima, otkriva
mali broj, obi¢no imuénih avanturista, koji traze mir i tiSinu u podrucju koje je izvan dobro
poznatih turistickih puteva. Po povratku, oni §ire pricu u svojim drustvenim krugovima, i
postupno podru¢je pocinje posjecivati ve¢i broj ljudi kojima lokalno stanovnistvo s
poduzetnickim talentom pocinje nuditi temeljne usluge. Budu¢i da podrucje tada privlaci sve
veéi broj posjetitelja, tada vlada pocinje intervenirati s politikom koja regulira i usmjerava
budué¢i razvoj turizma na tom podru¢ju. Turizam se tada shvaéa kao aktivnost veceg
ekonomskog utjecaja i postupno postaje glavna znacajka regionalne ekonomije.

Medutim, iako bi mnoge regije koje teZe razvoju turizma htjele da on bude potaknut turistickom
potraznjom, u sadasnjoj konkurencijskoj klimi to se rijetko dogada. Naime, zbog prisutnog
opadanja tradicionalne ekonomske baze, kao $to je primarna industrija i poljoprivreda, mnoge
zajednice vide u turizmu opciju za odrziv razvoj, bududi da je on intenzivna usluzna djelatnost
koja stvara znacajne prilike za zapo$ljavanje. Nadalje, turisti zahtijevaju razliite proizvode i
usluge, posebice lokalno proizvedene namirnice kao i umjetnicke i zanatske proizvode. Tako
turisticka potraznja nadoknaduje tradicionalnije i skuplje distribucijske kanale za te proizvode.
To zna¢i da mnoge lokalne zajednice diljem Europe investiraju znac¢ajna sredstva u poticanje
razvoja turizma, a u isto vrijeme postoji ostra konkurencija, ne samo za turiste, nego i za razne
potpore donatorskih agencija za pomo¢ razvoju turistickih proizvoda, usluga i infrastrukture.

U tom kontekstu, turizam u Europi je ponajvise, a osobito u ruralnim podru¢jima, kakvo je
veéim dijelom podrudje ove dvije Zupanije u projektu, potican ponudom. Pod tim se
podrazumijeva da, prije nego $to privuku turiste s nekim znacajnim atrakcijama i znacajkama,
odredi$ne zajednice moraju prvo razviti atraktivne i turistickom trzistu privla¢ne proizvode kako
bi dali turistima razlog zbog kojeg bi oni zeljeli posjetiti to podrudje.

U kontekstu razvoja turizma koji je potaknut ponudom neophodno je stvoriti nekoliko uvjeta i
to priblizno u isto vrijeme:

a. Znamenitosti koje ¢e privudi posjetitelje
Uobicajeno je da to budu kulturne ili prirodne znamenitosti, koje su u nekim
sluCajevima stvorene samo za turisti¢ke svrhe (tj. razlic¢iti dogadaji), no ono $to je
vaznije u kontekstu projektnog podruéja je razumjeti do koje mjere su one
atraktivne potencijalnom trziS§tu. U odnosu na privlacnost, one mogu biti od
primarnog, sekundarnog ili tercijarnog znacenja. Primarne atrakcije su one zbog
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kojih ¢e ljudi putovati posebno da ih vide ili doZive. Sekundarne su one koje nece
biti jedini razlog putovanja u destinaciju, ali ¢e se uzeti u obzir kada se odabire
krajnja destinacija. Tercijarne su one koje su zanimljive onda kada je posjetitelj ve¢
na tom podrucju. U veéini podru¢ja, a tako je i u projektnom podrucju dviju
Zupanija, veéina znamenitosti je tercijarnog ili sekundarnog znaenja. One se
trebaju unaprijediti kako bi bile privla¢ne posjetiteljima. Postoje dva koraka kako bi
ith se ucinilo atraktivnijima. Prvo, osiguravanje osnova, kao S§to su pristup,
oznacenost, interpretacija, i svakako promocija, tako da posjetitelji budu svjesni tih
znamenitosti. Drugo, potrebno je povezati te atrakcije u svojevrsnu rutu ili itinerar,
tematski ili integrirano, putem kojeg ¢e destinacija moci stvoriti jednu jacu atrakciju
— rutu — od nekoliko tercijarnih atrakcija.

Pratece usluge koje ¢e veéinu prihoda sakupiti od turisticke aktivnosti

Turisti troSe najvise na smjestaj, hranu, pice i potrepstine. Te usluge su neophodne
iz dva razloga. Prvo, bez smjestaja se moze razviti samo izletnicki turizam, koji je
trziSni segment s niskim prihodom. Drugo, to je mjesto gdje se stvara prihod.
Budu¢i da znamenitosti projektnog podruc¢ja pruzaju razlog za posjetu, one obi¢no
ne naplacuju ili naplac¢uju vrlo malu naknadu. Veéi dio izdatka se odnosi na
smjestaj, konzumiranje hrane i pi¢a i kupovinu. Ako podruc¢je nema razvijene te
usluge, ne moze ocekivati da ¢e turizam dati znacajan doprinos lokalnoj privredi,
bez obzira na dostupne turisti¢ke atrakcije. Da bi razvio te usluge, javni sektor treba
dati smjernice i programske pakete koji su privlaéni privatnom sektoru za
investiranje.

Turisti¢ki proizvodi koji se mogu kupiti

Znamenitosti s prate¢im uslugama trebaju se prodati na trzi§tu, a da bi se prodale
trebaju biti upakovane u proizvod koji se moze kupiti. Jednostavno re¢eno, turisticki
proizvod je hrpa usluga, atrakcija i iskustava. Na primjer, jedan proizvod projektnog
podruc¢ja moze biti paket pjesacenja za vikend koji ukljucuje: smjestaj (obi¢no se
nudi izbor razlicite vrste i kvalitete), informaciju (mapa pjesacenja, brosure, ako se
posjetioci sami vode, ili vodi¢e za grupe), posjete jednoj ili dvjema atrakcijama duz
puta (vinski podrum, centar za posjetitelje, muzej) i dodatnu ponudu (npr. boca
lokalnog vina). Razli¢iti proizvodi na istu temu mogu se napraviti za razliCite
trzi$ne segmente.

Komuniciranje s trziStem

Jedan od glavnih razloga zasto veéina hrvatskih gradana nije posjetila Slavoniju,
niti za to ima osobitu zelju je nedostatak predodzbe o tome Sto tamo mogu
zanimljivo vidjeti i dozivjeti. Promocija zna¢i komuniciranje s trziStem o tome $to
nudi projektno podrucje. Tradicionalno, o¢ekuje se da to urade lokalne i/ili
zupanijske turisticke zajednice. Medutim, postoje dvije zablude koje se trebaju
ispraviti ako je projektno podrucje ozbiljno glede razvoja turizma. Prvo, zadatak
zupanijske turisticke zajednice je da dovede posjetitelje van granica Zupanije u
zupaniju. Zadatak lokalne turisticke zajednice je da dovede posjetitelje izvan
lokalnog podru¢ja. Kada turisticke zajednice dovedu takve posjetitelje, zadatak
individualnih turistickih operatera (bilo da je to znamenitost, restoran,
prodavaonica, smjestajni kapacitet ili agro-turisticko domacinstvo) je da ih dovede u
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svoj prostor. Dakle, promocija koju je turisticka zajednica obvezna ¢initi ne moze
zamijeniti promocijske aktivnosti individualnih turistickih operatera. Drugo,
turisticke zajednice projektnog podrucja imaju mala financijska sredstva, malo
osoblja i nemaju politicki utjecaj da mogu biti znacajan igra¢ u oblikovanju politike
razvoja turizma, s jedne strane i u promociji turizma s druge strane. Dakle, vazno je
da projektno podru¢je osmisli u¢inkovitu promotivnu strategiju u kojoj svaki
pruzatelj usluge ima aktivnu ulogu prema jasno definiranom trziSnom segmentu.

Prema tome, da bi ispunili viziju i misiju koju su definirali dionici i u kontekstu trenutne socio-
ekonomske situacije opéenito i stupnja razvoja turizma pojedinacno, projektno podrucje treba se
usredotociti na:

e Uspostavljanje turisticke infrastrukture

e Razvoj turistickih atrakcija

e Ucinkovite promocijske aktivnosti

e Poticanje poduzetnika na investiranje u proizvode i usluge u svezi s
turizmom.

Strateski razvojni ciljevi koji slijede odreduju kako ¢e se to postici.

7. 2. Strateski razvojni ciljevi

Kao §to je ve¢ spomenuto, strateski razvojni ciljevi su razlicite svrhe i dosezi koji se
namjeravaju postic¢i da bi se dostigla vizija. Oni ras¢lanjuju viziju u dostupne i odredene ciljeve
i imaju srednjoro¢ni do dugoroc¢ni doseg.

Na temelju pregleda stanja i SWOT analize — identifikacije strateskih prednosti i nedostataka, i
slijede¢i logiku strateSkog razvoja skiciranu u prethodnom poglavlju, definirana su Cetiri
strateSka cilja. To su:

1. Ragzviti turisticku infrastrukturu neophodnu za privlaenje turista u projektno
podrucje
2. UCiniti raznolikim portfolio postojecih turistickih proizvoda u projektnom podrucju

w

Promovirati projektno podrucje kao turisticku destinaciju
4. Olaksati razvoj projekata privatnog sektora Sto ¢e dovesti do raznolikosti ponude
pratec¢ih proizvoda i usluga.

Kako bi osigurali u¢inkovito postignuce i/ili provedbu ciljeva koji su postavljeni pojedinim
strateskim ciljem, odredene radnje i/ili aktivnosti se trebaju provesti na dosljedan i unaprijed
odreden nacin. Nadalje, sve te akcije i/ili aktivnosti ne moraju se provesti istovremeno.
Naprotiv, one se trebaju izmjenjivati prema najmanje tri nezavisna kriterija: (i) ocekivani
utjecaj na projektno podrucje (ii) trosak, i (iii) slozenost. Drugim rije¢ima, najve¢u prednost
treba dati onim aktivnostima koje imaju najveci o¢ekivani utjecaj na razvoj projektnog podrucja
u najkrace vrijeme i najlakse se provode.

7. 3. Strategije prema postizanju ciljeva
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U skladu s gore postavljenim temeljnim principima, definiran je set aktivnosti za svaki pojedini
strateSki cilj 1 njegova logika ukratko je izloZena. Iza toga slijedi set aktivnosti koje se trebaju
provesti u odredenom vremenskom razdoblju.

Strateski cilj 1.

Razviti turisticku infrastrukturu neophodnu za osiguranje temeljnog zadovoljstva
posjetitelja

Temeljna turisticka infrastruktura je nesumnjivo jedna od najvaznijih (a obi¢no zanemarenih)
pretpostavki za razvoj turizma na odredenom podrucju. Pomocu ucinkovitog sustava
medusobno povezanih turistickih infrastrukturnih objekata na jednom mjestu, gostima se pruza
neophodna informacija koja povecava njihov uvid u destinaciju i poti¢e dodatno zanimanje za
destinaciji, koja za uzvrat, ne samo da povecava njihovu potro$nju, nego doprinosi njihovom
zadovoljstvu boravkom, pozuruje ponovnu posjetu i $iri dobar glas.

Citavo projektno podrugje obiljezava nedostatak jedinstvenog sustava infrastrukture povezane s
turizmom. Kao posljedica toga, a bez obzira na povoljan zemljopisni polozaj (blizina Zagreba
kao najvaznijeg stvaratelja potencijalne potraznje za podrucjem), laku dostupnost i izuzetan
promet (auto-cesta Zagreb — Beograd), vecina znamenitosti u projektnom podrucju jedva da se
uopce posjecuje. Ne bi bilo profesionalno poduzeti bilo kakve marketinSke aktivnosti i
promovirati projektno podrucje na relevantnom potroSackom trzistu, dokle god postoji takav
sustav, budu¢i da zanimanje koje bi bilo potaknuto promotivnim aktivnostima ne bi odgovaralo
razini turistickog dogadanja koje se sada nudi.

Dakle, u namjeri da postignemo odgovarajuc¢u turisticku posjetu projektnog podrucja, potrebno
je odmah zapoceti sljedeci set aktivnosti:

» Razvoj jedinstvenog sustava smede signalizacije

Razvoj sveobuhvatnog sustava turisti¢kih informacija

Razvoj interpretacijskih sadrzaja na najznacajnijim znamenitostima/mjestima
UsavrSavanje turistickih atrakcija i znamenitosti do stupnja trziSne spremnosti

Y V V

Aktivnost 1. 1:
Razviti jedinstven sustav smede signalizacije

Odgovornost: Zupanijska turisticka zajednica
Prioritet: Kratkoro¢no

Razvijanje i provodenje jedinstvene politike smede signalizacije je prioritetna aktivnost za
projektno podrucje. Prvo, smeda signalizacija je potrebna da bi projektno podruéje bilo
zapazeno na trzistu kao organizirana i dobro upravljana turisticka destinacija i da privuce paznju
posjetitelja na niz znamenitosti i objekata koji su im dostupni za uzivanje. Naime, smeda
signalizacija nikad ne bi smjela zamijeniti druge ciljane promotivne aktivnosti, ona samo vodi
potencijalnog posjetitelja do znamenistosti i pruza posjetiteljima sigurnost da su na pravom putu
(nedostatak orijentacije u nepoznatom prostoru stvara kod posjetitelja zbrku, osjecaj

str. 66



nesigurnosti i slijedom toga nezadovoljstvo). S gledista destinacije, ona poveéava broj posjeta
znamenitostima i objektima, poti¢e posjetitelje da ostanu duze, da budu aktivniji za vrijeme
posjeta i, samim tim, potroSe viSe. Prednost smede signalizacije na projektnom podrucju
prepoznali su jedino gradovi PoZega, Slavonski Brod i Nova Gradiska, ali jedinstvena politika
smede signalizacije na cijelom podrucju ne postoji.

Trenutno, signalizacija koja se odnosi na turizam na projektnom podrucju je fragmentirana,
nedosljedna i nepotpuna. Da bi bila ucinkovita treba biti jedinstvena, pokriti sve glavne putne
pravce, znamenistosti i usluzne objekte obje Zupanije. Kljuéno je da se, kada se uspostavlja
smeda signalizacija, obje Zupanije tretiraju kao jedno turisticko podrucje. Uspostavljanje
jedinstvenog sustava smede signalizacije treba se smatrati kao dopuna informacijskom sustavu
za posjetitelje koji se opisuje u Aktivnosti 2.

Kako bi se uspostavio jedinstven sustav smede signalizacije kroz projektno podrucje treba
poduzeti sljedece:

e Pregled sadasnje politike obiljeZavanja i postupci u obje Zupanije

e Popis turistickih atrakcija i resursa i ocjena njihove spremnosti da prime posjetitelje (i
tako budu obiljezeni smedom signalizacijom)

e Razvoj integrirane politike obiljeZzavanja za ¢itavo projektno podrucje

e Stvaranje i dizajniranje signalizacije za razli¢ite uporabe

e Prikupljanje odgovarajucih sredstava potrebnih za provodenje.

Zabiljeska: Hrvatska turisticka zajednica je razvila plan potpore uspostavljanju smede
signalizacije. Prema planu, HTZ pokriva 50% troSkova povezanih s politikom uspostavljanja
jedinstvene smede signalizacije na kontinentalnom dijelu zemlje i troSkove povezane s
provodenjem. Kao $to je ve¢ spomenuto, samo su tri opéine sudjelovale u tome planu. Medutim,
u ve¢em dijelu Hrvatske, Zupanijske turisti¢ke zajednice sudjeluju u planu i trenutno ga provode
u suradnji s opéinskim vlastima. Savjetuje se obima Zupanijama da prihvate tu moguénost i
posavjetuju se s turistickim zajednicama onih Zupanija koje su to uspjeSno provele na
najucinkovitiji nacin.

Aktivnost 1. 2;

Razviti sveobuhvatan sustav pruZanja turistiCkih informacija kroz informacijske centre za
posjetitelje i info-Standove

Odgovornost: Zupanijska turisticka zajednica
Prioritet: Kratkorocno

Uspostavljanje sveobuhvatnog sustava turistickih informacija, koji se kre¢e od jednostavnih
informacijskih ploc¢a do potpuno opremljenih posjetiteljskih centara, predstavlja bitan element
ponude turistickog odredista, koji je namjenjen dobrodoslici gostiju, pruza korisne informacije
(smjestaj, transport, znamenitosti) i orijentaciju, tumaci resurse/atrakcije unutar destinacije itd.
Posjetiteljski centri su objekti sa zaposlenicima koji nude sveobuhvatne informacije
posjetiteljima i smjesteni su u podruéjima gdje je (ili se ocekuje da ¢e biti) koncentracija turista,
zajedno s tumacenjem specificnih znacajki podru¢ja gdje su smjesteni. U podru¢jima gdje
brojnost posjetitelja ne opravdava investiciju u potpuno ekipirane posjetiteljske centre, trebali bi
se uspostaviti manji info-Standovi/info-tocke. Info Standovi/tocke, koji djeluju kao mali
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posjetiteljski centri trebaju nuditi sve prethodno navedene funkcije posjetiteljskog centra, iako
ne moraju raspolagati sa svim moguénostima posjetiteljskog centra. Info-tocke mogu uspjesno
sluziti svojoj svrsi bilo da su jednostavni informacijski Standovi koji nude osnovne turisticke
informacije ili multimedijalni uredaji koje koriste sami gosti.

Prema sadasnjem razumijevanju baze resursa i atrakcija projektnog podrucja, prometne
povezanosti i gustoCe naseljenosti, ucinkovit sustav turistickih informacija bi zahtijevao
sljedece:

e Pogjetiteljski centri mogli bi biti uspostavljeni u Slavonskom Brodu, Pozegi, Kutjevu,
Lipiku i Novoj Gradiski. Svaki od njih bi trebao predstavljati resurse i znamenitosti
koje se odnose na njihovo podrudje i na dogadanja koja nude. Posjetitelji podrucja
trebali bi se usmjeriti na te centre kao prvi korak kada posjecuju podrucje.

o Dodatni manji posjetiteljski centri (interpretacijski centri) mogli bi biti uspostavljeni za
Park prirode Papuk i Jelas polje. To su manji, tematski posjetiteljski centri, koji bi, osim
§to tumace osnovne znaCajke tog podrucja (npr. mocvaru i ptice, geomorfoloske
znacajke i sl.) trebali biti 1 opskrbljeni informacijama o svim drugim znamenitostima
projektnog podrucja.

e Info-tocke (prikaz brosura) bi se mogle uspostaviti na benzinskim pumpama duz auto-
ceste Zagreb — Beograd i u svim veéim smjeStajnim objektima. Trebale bi biti
dizajnirane na jedinstven nacin. K tome, potrebno je osigurati njihovo redovno
nadopunjavanje, a osoblje na tim to¢kama treba dobiti osnovnu poduku kako informirati
posjetitelje o znamenitostima podrucja i zanimljivim mjestima.

Aktivnost 1. 3:
Razviti interpretacijske sadrZaje na glavnim mjestima projektnog podrudja

Odgovornost: Zupanijska turisticka zajednica, Opéinske turisticke zajednice
Prioritet: Kratkorocno

Dobro dizajniran sustav interpretacije turistickog mjesta moze, po relativno niskoj cijeni,
stvoriti zanimljiv raspored posjeta, utjecati na trajanje posjeta mjestu, usmjeriti na kretanje po
mjestu i potaknuti ekoloski prijateljsko ponasanje, te tako znacajno poboljsati kvalitetu
turistickog dozivljaja. Temeljni sadrzaj interpretacije resursa sastoji se od specificnih tema
karakteristi¢nih za turistiCko podruc¢je/mjesto. Utemeljeni na takvim temama, trebaju se razviti
razli¢iti interpretativni i informativni sadrzaji — interpretacijske ploce, informativni znakovi,
broSure, leci, mape i karte, i usluge (interpretativne vodene ture). Interpretativni sadrzaji
privlae paznju posjetitelja zbog specifi¢nih znacajki podrucja/mjesta koje treba posjetiti.
Sadrzaj takvih objekata treba biti jednostavan, zanimljiv i vizualno privlacan. Obiljezja dizajna
interptretativnih objekata ovise uglavnom o vrsti mjesta na kojemu su smjestene.

Da bi se interpretiralo projektno podrucje s odgovaraju¢im objektima, treba zapoceti s:
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e Interpretacijom projekata najznacajnijih turistickih resursa i znamenitosti
e Interpretacijom glavnih gradskih naselja.

Glavne teme projektnog podru¢ja su navedene u Poglavlju 4. Idealno bi bilo razviti
interpretaciju zajedno sa stru¢njacima iz drugih podru¢ja, a vec¢ postoje primjeri odlicne
dostupne interpretacije, kao Sto je Grofova staza u Parku prirode Papuk. U gradovima
projektnog podrucja preporucuje se staviti info ploce na zanimljiva mjesta.

Aktivnost 1. 4:
UsavrSiti turisticke resurse/znamenitosti do stupnja triiSne spremnosti

Odgovornost: Opcine, gradovi, individualni viasnici
Prioritet: Srednjorocno

Dok je u kratkom vremenu nuzno iskoristiti one resurse koji ve¢ mogu primiti posjetitelje i
usavrs$iti njihov pristup i interpretaciju (Aktivnost 3. 1), u srednjem i dugom roku dobro bi bilo
identificirati resurse koji se potencijalno mogu preobratiti u znamenitosti za posjetitelje. Oni
ukljucuju razlicite znamenitosti kulturnog nasljeda, kao Sto su arheoloski lokaliteti, seoska
gospodarstva ili o¢uvana sela namjenjena turistickim posjetama s izloZbama, tumacenja i price,
po mogucénosti zive povijesne prezentacije, razliCiti proizvodni objekti gdje posjetitelji mogu
promatrati proizvodni proces ili ¢ak sudjelovati u njemu (npr. tkanje tkanine, tradicionalna
proizvodnja hrane/pi¢a u jesenskim mjesecima koja je dosta ziva u projektnom podrucju),
ucenje lokalnih plesova i pjesama (posebno u podrucjima za koja se zna da odrzavaju tradiciju u
folklornim drustvima). Druga razli¢ita mjesta, kao §to su ona koja se odnose na Ivanu Brli¢
Mazurani¢ i druge poznate povijesne li¢nosti, mogu se poboljsati da funkcioniraju kao dobro
organizirane turisticke znamenitosti koje stvaraju znacajne prihode.

Da bi se to ucinilo treba znati sljedece:

e Prvo, projektno podrucje je do sada slabo koristilo one znamenitosti/resurse koji su vec¢
uobliceni da prime posjetitelje (tj. gdje su potrebne samo minimalne intervencije kako
bi se poboljSao dozivljaj posjetitelja). U kratkom vremenskom periodu, treba fokusirati
energiju na te znamenitosti/resurse, umjesto investirati velika sredstva na one koje treba
razviti ispoc¢etka.

e Drugo, zivotni vijek turisticke znamenitosti je relativno kratak i posjetitelji ga se brzo
zasite, zbog toga se posebno preporucuje saciniti dugorocni akcijski plan razvoja
znamenitosti.

e Trece, neke od znamenitosti, koje se trebaju uspostaviti za skoru turisticku posjetu su
predloZzene u ovom dokumentu, pod razli¢itim strateSkim mjerama, aktivnostima i
projektima.

Strateski cilj 11.

U¢initi raznolikim portfolio postoje¢ih turistickih proizvoda u projektnom
podrucju
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Brodsko-posavska i PozeSko-slavonska zupanija imaju prilicno bogatu raznolikost krajolika i
okoliSa, od poljoprivrednih povrsina do planinskih terena i zaravni, zajedno sa sustavom velikih
rijeka. Takva obiljezja nude posjetiteljima moguénost uzivanja u razli¢itim aktivnostima.
Dostupni turisti¢ki proizvodi projektnog podru¢ja mogu se stoga klasificirati kako slijedi:

e Obilazak (obilasci povijesnog i kulturnog nasljeda)
e Aktivnosti u prirodi

e Ruralni turizam

e Spa i wellness aktivnosti

e Ostalo (folklor, bajke)

Medutim, vecina turisti¢kih proizvoda je jos vrlo nerazvijena, i u sadasnjem stanju jedva
nagovjestava ekonomski potencijal koji je ugraden u njima. U tom pogledu i zajedno s
provedenom odgovaraju¢om turistickom infrastrukturom, razvoj novih turistickih proizvoda,
zajedno s diverzifikacijom postojec¢ih, predstavlja kljuéni korak ka znacajnom povecanju
turisticke privla¢nosti projektnog podruc¢ja. Razvoj turistickog proizvoda je, dakle, glavna
pretpostavka za povecanje broja turisti¢kih posjeta podrugju.

U drugu ruku, i temeljeno na objektivnoj procjeni turistickog potencijala projektnog podrucja, u
ovoj pocetnoj fazi turisticke aktivnosti, razvoj proizvoda i diverzifikacija trebali bi se usmjeriti
na one proizvode koji daju najveci prihod u najkraéem vremenu i uz najmanje investicije.
Vedina ovih proizvoda uglavnom se odnosi na prirodu i aktivnosti utemeljene na prirodi i/ili
turizam u ruralnom okruzenju. Takoder, oni predstavljaju tipi¢ne proizvode marketinske nise.

Nadalje, vecina tih proizvoda se moze, do odredene mjere, povezati s obilaskom (obilasci
kulturnog naslijeda), dok obnavljanje spa i welness proizvoda zahtijeva znacCajne investicije i
trebao bi se ostaviti za kasnije razvojne stupnjeve. Konac¢no, iako bi pri¢a o Ivani Brli¢-
Mazurani¢ u Slavonskom Brodu mogla, kroz duzi period, postati poznata kao Hans Christian
Andersen u Danskoj, ako se dobro razvije i organizira, taj proizvod vjerojatno ne bi mogao
privué¢i mnogo posjetitelja u podrucje u kratkom do srednjoroénom razdoblju. Ista je stvar i s
folklorom, proizvodom koji, tipi¢no indirektno povecava atraktivnost projektnog podrucja kao
dodana vrijednost organiziranim obilascima i raznim poticajnim programima. Nadalje, takvi
proizvodi mogu djelovati kao faktor privlacenja barem za regionalno trziste, ako se ispravno
promoviraju.

Aktivnost 2. 1:
Razviti osnovne itinerare i mrezu panoramskih obilazaka

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice, putnicke agencije
Prioritet: Kratkorocno

Projektno podrucje omoguéava razvoj razlicitih tematskih ruta koje povezuju znamenitosti. Ovo
je od najveceg znacdenja, jer vecina posjetitelja najvjerojatnije ne poznaje podruéje, i prvo bi ga
zeljeli upoznati. Dobro organizirane rute olakSavaju takva istrazivacka putovanja. Medutim, pri
ucrtavanju tih ruta treba uzeti u obzir dva faktora. Prvo, Ministarstvo turizma, mora, prometa i
razvitka zapocelo je nacionalnu mrezu ruta nazvanu ,,Pogledaj oko sebe®, i trenutno Hrvatska
turisticka zajednica razvija odgovaraju¢i promotivni materijal. Projektno podrucje je dio
Panonskog puta — Putovi panonskog mora koji u projektnom podrucju ide kroz Novu Gradisku,
Slavonski Brod i Pozegu, ali privlaci samo malu paznju posjetitelja na znamenitosti projektnog
podru¢ja. Drugo, ako ima previSe tematskih ruta u podrudju, to moze biti zbunjujuée za
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posjetitelje. Stoga se preporuca da se te lokalne rute i itinerari spoje u panoramske ili turisticke
voznje ili mrezu staza bastine i povezu s Citavim Panonskim putem kako bi na takav nacin
Hrvatska turisti¢ka zajednica promovirala cijelu Slavoniju.

Lokalne rute trebale bi koristiti drzavne, Zupanijske i regionalne ceste gdje je to prikladno te ih
treba dizajnirati tako da imaju jednostavan pristup s glavnih putnih pravaca. U dizajniranju ruta
treba uzeti u obzir sljedece:

e Potrebe tipicnog korisnika takvih ruta u projektnom podrucju, kao $to su: (i) turisti u
tranzitu, koji bi mozda zeljeli si¢i s auto-ceste na jednoj tocki i vratiti se na auto-cestu
kada je panoramska voznja zavrSena, ili (ii) posjetitelji koji borave u sredistima ili
odmaraliStima koji se moraju vratiti na odlaznu tocku bilo da koriste kruznu rutu ili da
se mozda vrate koriste¢i auto-cestu.

e Kad god je to moguce, razviti integrirane rute, udruzujuéi dvije ili tri kompatibilne teme
kroz koje ¢e privlacnost turisti¢kih ruta u ovim podrucjima biti prosirena.

o Kao dodatak slikovitoj i atraktivnoj vrijednosti rute, osigurati (kad god je moguce), da
one privlace kroz podrucja na kojima su locirani komercijalni turisti¢ki objekti, kako bi
se osigurala udobnost putnicima kao i ostvarenje prihoda duz rute.

U idealnim uvjetima, kad turisticke zajednice dviju Zupanija odluge zajednicki implementirati
Aktivnost 1: postavljanje smede signalizacije, u okviru faze pripreme projekta, trebalo bi tocno
definirati ove rute i razviti odgovaraju¢u smedu signalizaciju.

Aktivnost 2.2:
Poboljsati i organizirati proizvod planinarskog turizma u regiji

Odgovornost: Turisticke zajednice u suradnji s planinarskim druStvima, specijaliziranim putnickim
agencijama i gospodarskim subjektima koji obavljaju pratece aktivnosti u turizmu.
Prioritet: kratkorocno

S krugom planina koje okruzuju Pozesku dolinu i dobro razvijenim planinarskim putovima,
regija je idealna za razvoj planinarenja — osnovni turisti¢ki proizvod usmjeren na rekreacijsko
planinarsko trziste, prikladno za obitelji i ljude s niskom ili srednjom razinom kondicije.
Osnovni proizvod ve¢ je razvijen s ucrtanim stazama za pjeSacenje i nekoliko dostupnih
odmorista za pjesacenje. Planine su dostupne za obje strane, iskusne planinare i lokalnu
populaciju koja koristi ova podruéja za rekreaciju. U svakom slu¢aju, planinarenje bi moglo biti
mnogo bolje organizirano i reklamirano. U terminima intervencije u samom proizvodu,
turisti¢ki odbori u suradnji s planinarskim drustvima u regiji trebali bi razviti i oznaciti:

e staze za Setnju razli¢itih duljina na kljuénim odrediStima s postoje¢im rutama ako je
moguce. Na primjer: udruzenje planinara iz Kutine (PD Jelengrad i hotel Vila Gari¢ u
Moslovackoj gori) imaju dizajniranih 10 kruznih staza u duZzini hoda od 2 do 12 sati
koje se zovu: ruta Dva jezera, ruta Nemoguca misija, Hajducki put, Stazama jabogiona,
staza Istono od raja, povezujuci prirodne fenomene, srednjovjekovne utvrde i lokalne
price i legende.

str. 71



e u dodatku standardnom obiljezavanju, ulazne tocke ruta bi trebale imati osnovne
informacije o trajanju rute i njezinoj razini tezine. Ove rute, u idealnim uvjetima, trebale
bi biti oznacene dosljedno kroz podrucje projekta.

e redizajn ruta trebao bi voditi racuna o Cinjenici da vecina posjetitelja danas dolazi
automobilom i moraju se vratiti do tocke polaska. Ipak, gdje god je moguce, trebale bi
biti postavljene kruzne rute.

Kako bi ova iskustva bila dostupna Sirem trzistu, trebalo bi osigurati aktivnosti pjeSacenja.
Putnicke agencije regije bi trebale biti kreativne u sastavljanju i promociji aktivnosti pjesacenja.
Na primjer, ponuditi vikend pjeSacenja za obitelji sa smjestajem i nekim dodatnim aktivnostima
(npr. podrucje oko Slav. Broda, paket s posjetom Striborovoj Sumi, posjeta ljetnikoveu Ivane
Brli¢-Mazurani¢); pjeSacke staze oko vinograda u paketu s uzivanjem u prirodi, posjete
vinarijama i boravak na farmi. Aktivnosti mogu biti osmisSljene ovisno o sezoni, kao $to su
Jesenje Setnje, Ljetne Setnje ili neSto sli¢no. Za neke dobre primjere osmisljavanja aktivnosti
pjesacenja dobro je pogledati primjer Austrije (www.wanderdoerfer.at) ili Skotske
(www.walking.visitscotland.com). Na kraju, na web stranicama regionalnih turisti¢kih odbora
i svih drugih pruzatelja usluga trebale bi postojati stranice posvecene pjesacenju u regiji, gdje su
sve dostupne ture na popisu zajedno s preporukama za prenocista, hranu i prijevoz.

Aktivnost 2.3:
Poboljsati i organizirati biciklisticki turizam u regiji

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s specijaliziranim putnickim agencijama i
gospodarskim subjektima koji obavljaju pratece aktivnosti u turizmu.
Prioritet: kratkorocno

Biciklisticki turizam je aktivnost za koju je regija pocela razvijati osnovnu infrastrukturu, s
kra¢im, lokalnim biciklistickim stazama uredenim oko Nove Gradiske, Slavonskog Broda i
Pozege, dok su one malo zahtjevnije u podru¢ju Papuka. Ove staze treba ukljuciti u Sava
biciklisticku stazu. U ovom slucaju, regija privlaci i rekreacijske i strastvene bicikliste

Stoga je preporucljivo da biciklisticke staze, pogotovo one krace, budu oznacene i povezane s
ponudama i uslugama, zahtijevaju¢i samo minimalne redizajne postojeCih staza. Moguce
oznacene mogu biti: Staza romanticnog vinskog okruZenja, Staza ¢uda prirode, Staza starih sela
i sli¢no, u cilju postizanja razli¢itosti staza i privlac¢nosti rekreacijskim biciklistima koji traze
uzitak u krajoliku povezanom s posjetom zanimljivim kulturnim mjestima. Jednom kada su
redizajnirane, prilika da se staze povezu treba biti razmotrena.

Dodatno, vrlo mali dio stanovniStva je svjestan moguénosti biciklizma u podruc¢ju projekta.
Strogo se preporucava da web stranice posvecene iskustvu biciklizma budu razvijene i
povezane s drugim turistickim (Nacionalna turisticka zajednica) ili biciklistickim (npr. Pedala)
web stranicama. Na kraju, biciklisti¢ka karta projektnog podruéja trebala bi biti razvijena i
reklamirana tako da informacije o moguénostima biciklizma budu lako dostupne regionalnim
posjetiteljima.

Aktivnost 2.4:
Razyiti aktivnost razgledavanja biljnog i Zivotinjskog svijeta u regiji

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s postojeéim lovackim drustvima, JP Hrvatske
Sume, specijalizirane putnicke agencije i gospodarski subjekti koji obavljaju prateée aktivnosti u turizmu.
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Prioritet: srednjorocno

Razgledanje biljnog i Zivotinjskog svijeta, pogotovo promatranje ptica, trebao bi biti jedan od
glavnih proizvoda doline rijeke Save, pogotovo oko Jelas polja, gdje ve¢ postoje neke razvojne
inicijative.

Ipak, razgledavanje biljnog i Zivotinjskog svijeta trebalo bi biti pristupacno posjetiteljima i u tu
svrhu je potrebno poduzeti dvije aktivnosti. Prvo, mora biti razvijena infrastruktura promatranja
ptica, ¢eke, po mogucnosti s teleskopima koji se pokre¢u ubacivanjem novcica, staza za Setnju,
centar za posjetitelje za informiranje i edukaciju posjetitelja o Zivotu ptica i ekologiji mocvare
Sto je osobito zanimljivo za promatrace ptica i ljubitelje prirode.

Drugo, s ciljem osiguranja odrzivog upravljanja posjetiteljima s jedne strane i zadovoljstva
posjetitelja s druge strane, informacije kao §to su vodic¢i kroz vrste ptica tog podrucja trebali bi
biti pripremljeni. Isto tako, postoji potreba za obukom specijaliziranih vodi¢a za promatranje
ptica, pogotovo za strastvene promatrace ptica.

Aktivnost 2.5:
Razviti sportski ribolov u regiji

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s postojecim ribickim drustvima, specijalizirane
putnicke agencije i gospodarski subjekti koji obavijaju pratece aktivnosti u turizmu.
Prioritet: kratkorocno

S obiljem moguénosti za ribolov u regiji, postoji moguénost kapitaliziranja potraznje ovog
velikog trziSta. Dok je sportski ribolov donekle organiziran, kroz ribicka drusStva, projektno
podru¢je na kojem se nudi mogucénost ribolova je uglavnom poznata lokalnom stanovnistvu i
strastvenim sportskim ribolovcima. Stoga je vrlo vazno da iskustva u sportskom ribolovu budu
bolje organizirana i reklamirana.

Prvo, infrastruktura bi trebala biti poboljSana pristanistima, platformama za pecanje, putokazima
i mjestima za parking na nekoliko lokacija. Blizu njih, poZeljne su potporne aktivnosti kao §to
su iznajmljivanje ¢amaca i opreme te vodi¢ kroz dostupni riblji fond.

Kao i svi drugi proizvodi u regiji i ovaj bi trebao biti bolje «uokviren» i reklamiran. Ponuda
paketa trebala bi biti osmisljena na temelju vjestina ribi¢a i duljine njihovog boravka. Isto tako
mogu biti osmisljene dodatne aktivnosti kao $to su vodici, dozvole za ribolov, svaki dan druga
lokacija za ribolov i osiguran prikladan smjesta;.

Konaé¢no, promocija bi trebala biti usmjerena na osiguranje relevantnih informacija na web
stranicama 1 info materijala za posjetitelje u regiji. Ovaj proizvod trebao bi biti snazno
promoviran kroz odvojene dijelove specijaliziranih Casopisa i internet portale.

Aktivnost 2.6:
Poboljsati i organizirati lovacke aktivnosti u regiji

Odgovornost: Zupanijska  turisticka zajednica u suradnji s postoje¢im lovackim udruzenjima,
specijaliziranim putnickim agencijama i gospodarskim subjektima koji obavljaju pratece aktivnosti u
turizmu.

Prioritet: kratkorocno
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Dugoro¢no, bilo bi mudro postupno zamijeniti lovacki turizam promatranjem biljnog i
zivotinjskog svijeta, kratkorocno proizvod lovackog turizma trebao bi biti poboljSan zbog
reputacije podru¢ja za dobre osnove lova 1 tradicije u lovackom turizmu. OCcito, lov je
fragmentiran i neorganiziran. U cilju da se to poboljsa, dionici bi trebali biti bolje organizirani
kako bi mogli ponuditi cijele pakete proizvoda koji ukljucuju vodice, ponudu smjestaja, dostavu
1 osvjezenje tijekom lova i slicno. Moderni trend je, osigurati razinu lovackog iskustva kako bi
se prilagodili lovcima s razliCitim razinama vjestina i iskustva i isto tako osigurati iskustvo za
one koji zele kombinirati lov s obiteljskim odmorom (npr. ponuda pola/cijeli dan lova za one
koji Zele posjetiti podrucje sa svojom obitelji ili prijateljima).

Aktivnost 2.7:
Razviti turizam u ruralnim podrucjima

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s ruralnim strucnjacima i specijaliziranim
putnickim agencijama
Prioritet: srednjorocno ili kratkorocno

Turizam u ruralnim okruZenjima asocira na razliCite aktivnosti, usluge i iskustva koja pruza
stanovni$tvo u ruralnim okruzjima. Tijekom boravka u ruralnim podrucjima, turisti se upoznaju
s tradicionalnim ruralnim aktivnostima, vrijednostima i stilom Zzivota. Ovaj specifi¢ni proizvod
je poprilicno komplementaran s turizmom koji se temelji na prirodi i moze biti razvijen tako da
zadovolji potraznju za razliCite, prethodno specificirane trziSne niSe. Europska trzi$na ponuda
ruralnog turizma se sastoji od oko 190 tisu¢a smjestajnih jedinica, s oko 1,7 mil. kreveta.
Najpoznatiji ruralni proizvodi/brendovi u Europi su oni u Francuskoj (Gites de France), Austriji
(Urlaub am Bauernhof) i Italiji (Agroturismo).

Ruralni turizam obi¢no predstavlja drugi ili tre¢i odmor u godini i ne traje dulje od 10 dana.
Proizvod je sezonski (popunjenost do 25% godisnje), s ve¢om potraznjom u proljece (ozujak-
svibanj) i jesen (rujan-listopad). U prosjeku, ruralni turisti su osobe srednjih godina, (40-50
godina), dobro obrazovani, Zive u urbanim sredinama (oko 2-3 sata voznje od odabrane ruralne
destinacije) i imaju puno iskustva u putovanju. Oni su, viSe od prosjeka, zainteresirani za
kulturu, zastitu okolisa i lokalnu gastronomiju, pogotovo vina.

Na temelju identificiranog potencijala projektnog podruéja, razvoj turizma u ruralnom okruzju
treba teziti osnivanju nekoliko regionalnih klastera privatnih poljoprivrednih domacinstava
prikladnih za agro-turizam. Individualna domacinstva trebala bi nuditi sli¢ne turisticke dogadaje
i raspolagati slicnim objektima. Ideja je kreirati privlacan turisticki proizvod baziran na
autenti¢énom ruralnom okruzenju i o¢uvanju ruralne bastine projektnog podru¢ja. Sam proizvod
podrazumijeva aktivni odmor, pocevsi od pomo¢i u tipi¢nim poljoprivrednim aktivnostima do
razli¢itih aktivnosti u prirodi (biciklizam, planinarenje, ribolov, branje Sumskih plodova,
promatranje biljnog i zivotinjskog svijeta itd.). Jednom razvijeni, klasteri ¢e biti zajednicki
reklamirani i komercijalizirani. Pod uvjetom da su sve aktivnhosti povezane s proizvodom
razvoja dobro obradene i implementirane, ova specificna trzi$na niSa mogla bi postati jedna od

mogao teziti ka domacim trziSnim segmentima i postupno se prosiriti na medunarodno trziste.

Aktivnost 2.8:
Daljnji razvitak i poboljSanje vinskog turizma

Odgovornost: Zupanijski turisticki odbori u suradnji sa specijaliziranim putnickim agencijama i
pojedincima u vinskom turizmu
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Prioritet: kratkorocno

Prema nedavnoj anketi hrvatskih gradana, provedenoj od strane Instituta za turizam, sklonost
posjeéivanju vinarija i vinskih regija na kratkim putovanjima je velika, ali ne ukljucuje glavne
odmore duz obale. Od gotovo pola milijuna hrvatskih gradana koji su turisticki putovali u
protekle dvije godine, oko 130.000 je posjetilo vinske krajeve i oko 166.000 ih se vozilo
vinskim cestama. Tijekom ovih putovanja, 61% je kupilo lokalna vina, 63% lokalnu hranu i
53% ih je narudilo lokalna vina u restoranu. Njihove omiljene vinske turisticke destinacije su
Slavonija, Istra i Dalmacija.

Opcenito, postoje dvije vrste vinskih turista - oni kojima su vinarije kljucne tocke putovanja,
koji predstavljaju 10% hrvatskog trzista vinskog turizma i oni za koje su vinarije zanimljiva
usputna atrakcija. Nadalje, vinski posjetitelji Zele mogucnost kusanja i kupovine vina, uzivanja
u krajoliku, dobrodoslice od strane osoblja vinarije i mogu¢nost razgovora o vinima s iskusnim
ljudima.

Neovisno o nacionalnom ugledu kutjevackog vinskog podruma i nekoliko drugih obiteljskih
vinarija, regionalna vina su trenutno jo§ uvijek nepoznata na stranom trziStu. To samo,
povezano s niskom razinom turisti¢kih aktivnosti na projektnom podrucju, nameée domace
trziSte kao glavno trziste za lokalne/regionalne vinarije, pogotovo u kratkom do srednjem roku.
Ipak, s povecanjem interesa za lokalnu gastronomiju i vinarstvo, projektno podrucje bi trebalo
razviti jaki vinski turisticki proizvod. S tim u vezi, razvoj bi trebao biti baziran na snaznoj
promociji kutjevacke regije vina i trebao bi se osloniti na vinarije kao turisticke atrakcije nudeci
Siroku paletu iskustava, slikovitih cesta, vinskih podruma.

Aktivnost 2.9:
Razviti nekoliko atraktivnih lokacija kao $to su odmorista i rekreacijski centri

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice, lokalna administracija, privatni sektor
Prioritet: kratkorocno prema srednjorocnom

Prema usvojenoj viziji i misiji projektnog podrucja, podru¢je Zagreba ¢e u kratkom i srednjem
roku biti najvaznije trziSte. Osim Zagreba, turisticki razvoj projektnog podrucja takoder bi
trebao biti fokusiran na potencijalnu lokalnu i regionalnu potraznju i razvoj nekoliko turistickih
proizvoda/lokacija ciljaju¢i lokalne/regionalne trziSne segmente. Imaju¢i ovo na umu, u ovoj
fazi razumijevanja projektnog podrucja, postoji nekoliko mogucih lokacija npr. Strmac (blizu
Nove Gradiske), Psunj i Papuk.

Aktivnost 2.10:
Ponovno osmisliti termalni/wellness centar Lipik

Odgovornost: Grad Lipik, u suradnji s privatnim poduzetnicima na javno-privatnom partnerstvu
Prioritet: srednjorocno prema dugorocnom

S ciljem stvaranja manje sezonskih i jednodnevnih, ekskurzijskih i turistickih posjeta
projektnom podrucju, treba razmotriti nekoliko razvojnih uporista koja se sastoje od objekata i
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na tradiciji dobro poznatih termalnih toplica u Lipiku, ideja je obnoviti grad Lipik kao toplice
prve klase i wellness turisticko odrediste.

Strukturiranje razliCitih turistickih proizvoda i usluga trebalo bi proizlaziti iz duge povijesti
termalnih izvora u podrucju Lipika i njihove dokazane medicinske ucinkovitosti, ali se moraju
odmaknuti od klasi¢nog medicinsko-ljecilisnog koncepta. Stoga kod pozicioniranja objekta,
treba viSe naglasiti potrebu za prevencijom bolesti, zdravim Zivotom i odrzavanjem kondicije.
Osim rekonstrukcije objekata, projektna ideja bi mogla obuhvatiti i koriStenje otpadnih
termalnih voda kao alternativnog izvora energije.

Medutim, zbog znacCajne investicije povezane s konkretnim nastojanjima, razvoj toplica i
welnesa u Lipiku trebao bi biti dobro isplaniran i podijeljen u faze, najve¢im dijelom u vezi s tri
vazna faktora:

e repozicioniranje trzista i povecanje turisti¢kih posjeta za cijelo projektno podrucje

e postotak povecanja u lokalne i/ili regionalne potraznje za toplicama i wellness
proizvodom u projektnom podrucju

e povecanje interesa za razlicite javno-privatne investicijske programe.

Uzevsi u obzir prethodno navedene bitne faktore, ne Cini se vjerojatnim da ¢e pomladivanje
termalnih toplica i welnesa u Lipiku u skoro vrijeme biti moguce.

Strateski cilj 111

Promovirati projektno podrucje kao turisticko odrediste-predstaviti ga trzistu

Jednom, kada je u projektnom podrucju izgradena osnovna turisticka infrastruktura (Strategija
1) i kreirana najmanje dva ili tri dobro organizirana proizvoda (Strategija 2), trebalo bi se
ukljuciti u dobro organiziranu i usmjerenu komunikaciju u svrhu informiranja potencijalnog
trzista o turistiCkim iskustvima dostupnim u regiji, primarno se fokusiraju¢i na Zagreb i blize
Zupanije te domace tour operatore.

Kako u stvarnosti, u ovoj fazi razvoja turizma, projektno podruc¢je mora biti predstavljeno
trzistu, komunikacija mora biti usmjerena na stvaranje Zelje za ponovnim posjetom projektnom
podrudju i pretvaranjem te Zelje u stvarno putovanje. U svrhu toga, treba razmotriti dva faktora.
Prvo, turisti¢ke zajednice projektnih podrucja koje su zaduzene za promociju tih odredista imaju
ogranicena financijska sredstva i ljudske resurse, kao 1 ograni¢ena znanja. Drugo, promoviranje
odrediSta mora i¢i ukorak s promocijom pojedina¢nih zanimljivosti i usluga, te stoga, privatni
sektor turistickih djelatnika i menadZera moraju biti proaktivni i udruziti snage s turistickim
zajednicama u zajednickim promotivnim aktivnostima.

U takvim okolnostima, gdje je prora¢un za promociju ograni¢en, turistiCkim zajednicama kao i
privatnom sektoru turisti¢kih djelatnika savjetuje se da koriste alternativne strategije promaocije.
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Imaju¢i ovo na umu, najprikladnija alternativna strategija promocije za projektno podrucje je
fokusiranje na pretvaranje lokalnih stanovnika u turisticke ambasadore te regije.

Stoga, kratkoro¢ne strategije komunikacije trebale bi se usmjeriti na:

e Poticanje regionalnog stanovnistva na istraZivanje regionalnih zanimljivosti i usluga i
usmjeravanje/poticanje na promoviranje regije usmenom predajom kroz dnevne
kontakte izvan projektnog podrucja.

e Putnicke agente koji trenutno organiziraju ili izrazavaju interes za organiziranje
posjeta projektnim podru¢jima, i koje treba obavjeStavati o svim znacajnim
aktivnostima na razvoju turizma i upoznati ih s najatraktivnijim znacajkama projektnog
podrudja kroz tzv. «ture upoznavanjay.

e Stanovnike Zagreba, koji su identificirani kao najvece potencijalno trziste regije, do
kojih treba doprijeti kroz kreativne javne odnose i ciljani direktni marketing.

Kako bi se postiglo da prate¢e strategije aktivnosti marketinga budu formulirane i uspjesno
provedene, snazno se savjetuje da je Master plan popracen temeljitom marketing strategijom
koja ¢e jasnije i detaljnije odrediti osnovna pregledna i osnovna operativna marketing aktivnost.

Aktivnost 3.1:
Definirati pozicije na trZiStu i strategije brandiranja

Odgovornost: Zupanijske turisticke zajednice
Prioritet: kratkorocno

Neophodno je razviti jedinstven stav i jasan brand prikladan za projektno podrué¢je. U tu svrhu
treba uzeti u obzir sljedece:

e glavne karakteristike projektnog podrucja $to se tice zanimljivosti, usluga i geografskog
polozaja,

e povezati principe definirane od strane dionika u viziji i misiji, u kojoj oni identificiraju
osnovne razlike koje izdvajaju njihovo podrucje od ostatka Slavonije — kombinacija
prstena planina, slikovitog nizinskog krajolika i moc¢varnog podrucja duz rijeke Save,

e vrednovati poziciju Slavonije u cjelokupnom nacionalnom marketingu turizma, gdje je
projektno podrucje dio Sire regije Slavonije i gdje se pozicioniranje na trzistu i
proizlazenja iz marketing aktivnosti moraju  slagati s marketing strategijom za
Slavoniju, da bi se izbjegla zbrka oko pozicioniranja svijesti potencijalnih posjetitelja i
da bi se Sto bolje iskoristile marketing aktivnosti provedene od strane Hrvatske
turisticke zajednice.

U razvoju branda projektnog podrucja kljucno je razumjeti da je brandiranje vise od lijepog
loga i krilatica. Zadatak dobre brand strategije je osigurati da posjetitelji dobiju osjecaj, ugodaj
mjesta kada posjete regiju ili drugim rije¢ima da posijetitelji dobiju ono $to je obe¢ano. Stoga je
nuzno osigurati da dionici razumiju ulogu branda i aktivno se zauzmu u ostvarenju obecanja
danog brandom.

Aktivnost 3.2:
Reorganizirati postojece web stranice turistickih zajednica

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice

str. 77



Prioritet:kratkorocno

lako turisticke zajednice obje Zupanije imaju web stranice s mnostvom informacija, te web
stranice moraju biti nadogradene i reorganizirane.

Prije svega, nema velike koristi od dobre web stranicu koju ljudi ne mogu naci. Mora biti
osigurana veca prisutnost za sve web stranice projektnih podrucja turistickih zajednica.
Trenutno, op¢a pretraga Google, na primjer, s upisanim kljuénim rije¢ima (npr. Slavonia — vina,
biciklizam, lov, smjestaj) ne daje rezultate na web stranicama turistickih zajednica.

Nadalje, web stranice moraju biti korisne i moraju uspostaviti dijalog s potencijalnim
posjetiteljima (zahtjev za viSe informacija, stvoriti listu kontakta svih posjetitelja i njihovih
zahtijeva, stvaranje rezervacija i slicno). Trenutno, web stranice projektnih podruja su, u
takozvanim stalcima za broSure, s listom svih informacija (ponekad s previSe detalja), ali je
upitno u kojoj mjeri one privuku ljude da posjete ili osiguraju neophodnu informaciju (npr.
tesko je naci informacije o mjestima koje vrijedi posjetiti, radnom vremenu, ulaznicama ili
sli¢no). Posebno se preporucuje, da se informacije organiziraju temeljeno na proizvodu (npr.
biciklizam u projektnom podrudju, planinarenje, vikend paketi, ribarenje u projektnom
podrudju).

Trece, web stranica mora biti dio cjelokupne marketing strategije, znaci da tiskani i on-line
materijali moraju biti integrirani. Tiskani materijali i web stranice moraju «govoriti istim
jezikom».Vecina novih stranica su posjecene kao rezultat Citanja tiskanih obavijesti ili ¢lanaka
koji se odnose na web stranicu. To znaéi da u¢inkovit e-marketing mora imati integrirani pristup
koji pokriva sve glavne tiskane i on-line kanale.

Aktivnost 3.3:
Dizajnirati, proizvesti i distribuirati reklamne materijale

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice u suradnji s pojedinacnim turistickim objektima
Prioritet: kratkorocno

Istrazivanje o tome kako posjetitelji ruralnih podruc¢ja preferiraju dobiti informaciju o
zanimljivostima podruéja i uslugama, pokazuje sklonost prema plakatima i brosurama kada se
nalaze na odredistu. Oko 20% posjetitelja je posjetilo zanimljivosti koje su reklamirane na
plakatima uz cestu, dok je 15% posjetilo zanimljivosti koje su vidjeli u brosurama.®® Sli¢ni
rezultati dobiveni su od posjetitelja vinarija regije Toscana gdje je, takoder bila vazna dodatna
preporuka osoblja hotela i restorana. Ova istrazivanja potvrduju vaznost reklamiranja aktivnosti
posjetiteljima koji se ve¢ nalaze na svom odredistu, a u kontekstu projektnog podrucja, za
lokalno stanovnistvo cija svijest o turistiCkim i rekreacijskim moguénostima dostupnim u
neposrednom okruzenju je ograni¢ena. U savrSenim uvjetima, kao §to je objaSnjeno u
Aktivnosti 3.2. tiskani materijali moraju biti integrirani s on-line marketingom.

Stoga se predlaze da sljedece akcije budu poduzete gotovo odmabh:

13 Prideaux, B; Kininmont, L. J. (1999) Tourism and heritage are not strangers: A study of opportunities for rural heritage
museums to maximasse tourism visitation. Journal of Travel Research. 37:299-303.
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brosure za pojedinacne zanimljivosti i usluge smjeStene na stalcima za broSure u
regionalnim smjeStajnim objektima, boljim restoranima, turistickim informacijskim
centrima, benzinskim postajama itd. Ove broSure trebale bi imati dizajn niskog budzeta,
proizvodnju kao da ¢e biti distribuirane u regiji i s obzirom da ¢e ih koristit lokalno
stanovnistvo, broj tiskanica trebao bi biti znac¢ajan. Trebale bi biti istih dimenzija kako
bi se mogle lako odloziti u stalke s brosurama. Cijena bi trebala biti pokrivena od strane
pojedinacnih subjekata/ustanova, koje sigurno mogu dobiti odredene potpore koristeci
regionalni brand i prateci pravila uspostavljena od strane osoba koje razvijaju brand.
distribucija brosura trebala bi biti pra¢ena i ocijenjena. Neophodno je redovito
kontrolirati stalke s broSurama i obnavljati zalihe kao i pratiti njihovu distribuciju onih
po pojedinacnim to¢kama gdje se nalaze stalci s broSurama.

Aktivnost 3.4:
Dizajnirati i implementirati ciljani direktni marketing

Odgovornost: Zupanijske i opcinske turisticke zajednice, putnicke agencije, turisticki gospodarski

subjekti

Prioriteti:kratkorocno, kontinuirano

U suradnji s opc¢inskim turistiCkim zajednicama i vaznim turistickim operaterima u regiji
potrebno je uvesti direktan marketing koji je troSkovno isplativ i usmjeren na one koji ve¢ imaju
predispozicije za posjet regiji.

Direktni marketing fokusira se na dvije strategije:

Direktni potrosacki marketing pod kojim podrazumjevamo sastavljanje liste posjetitelja
koji su ve¢ posjetili podrucije ili ga imaju Zelju posjetiti (ako se radi istrazivanje u
putni¢kim agencijama ili turistickim zajednicama daju se kontakt podaci ako se zeli biti
informiran o novim proizvodima i uslugama; smjesStajni objekti imaju pristup
posjetiteljevim adresama i mogu ih iskoristiti kako bi mailom slali to¢ne informacije i
kroz razli¢ite nagradne igre moze se sastaviti mail-lista svih koji su iskazali interes za
regiju.

Direktni trgovinski marketing podrazumjeva sastavljanje liste svih putnickih agencija
koje organiziraju putovanje u Slavoniju ili su iskazale interes da to ucine. Povrh toga,
Hrvatsku udrugu putnickih agencija se moze pitati za pomo¢. Buduéi da se agencije Zale
da ih turisticke zajednice na podru¢ju ne obavjestavaju dovoljno o dostupnim
proizvodima (osobito kad se radi o dogadanjima) ili im prekasno pruzaju informacije,
potrebno je da kontakt sa putni¢kim agencijama bude uspostavljen i podrzavan
(redovno periodicno informiranje o novim proizvodima i uslugama) i, da im ovisno o
ritmu uvodenja novih proizvoda ili usluga, organiziraju putovanja u kojima ¢e ih
upoznati s tim proizvodima i uslugama.

Zupanijska turisti¢ka zajednica trebala bi integrirati direktnu marketingku listu i staviti ju na
raspolaganje svim turistiCkim djelatnicima na podrucju. Bitno je da se liste redovito obnavljaju.

Aktivnost 3.5
Razyviti i implementirati aktivnosti odnosa s javno$éu

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice
Prioriteti: kratkorocno, kontinuirano
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Zbog ograni¢enih financijskih sredstava, potrebno je maksimalno iskoristiti medije za
uspostavljanje i odrzavanje kontakata s novinarima iz lokalnih i regionalnih dnevnih novina,
nacionalnih lifestyle magazina, specijaliziranih magazina i web portala (za promociju proizvoda
za posebne interese) podupirati posjete stranih novinara koje bi organizirala Hrvatska turisticka
zajednica. To je vrlo isplativa metoda za stvaranje svijesti o regionalnim turistickim
proizvodima, §to je u isto vrijeme puno vjerodostojnije od pla¢enih oglasa.

Turisticke zajednice bi trebale zajednickim snagama:

e kreirati zajednicku bazu podataka novinara,

e pripremiti gotove price za novinare (uz pomo¢ slobodnih novinara specijaliziranih za
turisticke life-style price) tako da $to bolje kontroliraju sadrzaj medijske pokrivenosti,

e priremiti putovanja za odredene novinare u kojima ih se upoznaje sa podrucjem,

e biti u kontaktu s Hrvatskom turistickom zajednicom i angazirati se u dovodenju
medunarodnih novinara u projektno podrué¢je (privuéi ih pricama, visoko kvalitetnim
proizvodima).

Aktivnost 3.6.
Njegovati partnerstvo medu lokalnim turistickim zajednicama i pruZzateljima turisti¢kih
usluga

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice u zajednici sa turistickim djelatnicima
Prioritet: Kratkorocno, kontinuirano

U ve¢ini slucajeva, predstavnici turistickih zajednica (direktor i osoblje, predsjednici i ¢lanovi
vijeca zajednice) Cesto su optereceni svakodnevnim obvezama i nisu dovoljno informirani, te
nisu ni upoznati s turistickim proizvodima i uslugama izvan svojih upravnih granica. U isto
vrijeme, novi pruzatelji usluga, vrlo ¢esto imaju malo iskustva u turizmu i slabe poslovne veze,
rascjepkani su i izolirani.

Stoga je predlozeno sljedece:

e kontaktna lista svih Clanova mreze turisticke zajednice i lokalnih pruzatelja
turisti¢kih usluga je sastavljena za cijelo projektno podruéje i redovito obnavljana,

e predstavnici turistickih zajednica vode redovne male obilaske u svrhu upoznavanja
sa znamenitostima u podrucju i provode nadzor nad podru¢jem tako da svi budu
upoznati sa cijelim projektnim podru¢jem (to je osobito vazno buduéi da se
projektno podrugje sastoji od dvije Zupanije i trenutno je vrlo mala proto&nost
informacija medu Zupanijama)

e u ovim malim obilascima u svrhu upoznavanja i nadzora podrucja, poslovni
subjekti iz privatnog sektora bi takoder trebali sudjelovati i §to bi im omogucilo
razvijanje njihove vlastite mreze osobnih kontakata te pomoglo razvoju i
provodenju svih turisti¢kih proizvoda u podruéju.

Strateski cilj IV

Omoguciti razvoj projekata u privatnom sektoru
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Razvoj turizma na odredenom teritorijalnom podru¢ju podrazumjeva stvaranje lanca vrijednosti,
koji se sastoji od razli€itih javnih i privatnih gospodarskih subjekata koji pruzaju usluge vezane
uz turizam, pokriva postojecu infrastrukturu, smjestaj i veliki broj drugih turistickih pratecih
servisa (trgovine s prehrambenim proizvodima, putnicke agencije, trgovine suvenira,
specijalizirane usluzne trgovine). Za uspostavljanje takvog lanca vrijednosti, uloga privatnog
sektora je vrlo vazna. Ipak, danas su jo§ uvijek u projektnom podrucju rijetki uspjesni projekti
privatnog sektora u turizmu. Povrh toga, ve¢ina novoizgradenih turistickih objekata ne odgovara
ni medunarodnim gradevinskim ni operativnim standardima. U konacnici, rijetko imaju i
ocekivanja od potraznje na domacem trzistu. Kao posljedica toga, vecina tih objekata ne posluje
uspjesno, Sto obeshrabruje nove potencijalne investitore iz privatnog sektora za ulaganje u malo
i srednje poduzetni§tvo. To je osobita prepreka za korisnike drzavnih potpora koje su
namjenjene pokretanju malog i srednjeg poduzetnistva i samozaposljavanju.

Medutim, nedostatak novih uspjesnih poduzetnic¢kih projekata u turistickom sektoru u cijelom
projektnom podrucju je, u velikoj mjeri, odraz neodgovarajueg znanja u pripremi i razvoju
projekta, Sto rezultira isklju¢ivanjem postupaka uobicajne dobre prakse u pripremi i razvoju
projekta. Imajuéi to na umu, potencijalni investitori bi trebali prije investiranja obratiti paznju
da procijene trzisnu i ekonomsku vrijednost projektne ideje. Investitori bi trebali zasigurno
razumjeti koji su trzi$ni segmenti relevantni za njihov projekt i da li mogu do¢i do njih. S druge
strane, u fazi investiranja, investitori trebaju slijediti najbolje postupke dobre prakse u razvijanju
projekta kako bi izgradili turisticki usluzni objekt koji je potpuno uskladen s neophodnim
prostornim, kvalitetnim, isplativim i ekoloski prihvatljivim standardima. Slijede¢i ova dva
koraka, potencijalni investitori bi trebali minimalizirati rizik od propadanja investicije.

Kako bi se promijenila sadasnja situacija, i doslo do toga da privatni sektor iskaze veci interes
za poduzetniStvo, da se poveca ucinkovitost pokretanja malih i srednjih poduzeca, poveca
iskoristenost investicijskog kapitala, te poveca raznolikost (diverzifikacija) u postojecoj
turistickoj ponudi na projektnom podrucju, neophodna je pomoc (savjet i vodenje) investitorima
u privatnom sektoru koji namjeravaju uci u nove poduzetnicke projekte.

U tom pogledu, potrebno je uvesti sljedece aktivnosti:

e pruziti besplatne informacije, smjernice i pomo¢ potencijalnim gospodarskim
subjektima privatnog sektora,

e kreirati prirucnik za korisnike «kako investirati»,

e razviti turisticke sadrzaje koji bi bili jedinstveni i doprinjeli razlikovanju cjelokupnog
turistickog proizvoda na tom podruc¢ju od konkurencije.

Aktivnost 4.1;

Pruziti besplatne informacije, smjernice i pomo¢ potencijalnim gospodarskim subjektima
privatnog sektora

Odgovornost: MMTPR u suradnji s lokalnom administracijom
Prioritet: kratkorocno, kontinuirano

Manjak kvalitetnih informacija za potencijalne investiture, ukljucuju¢i i1 nedostatak
razumjevanja postoje¢ih financijskih programa drzavne pomoc¢i namjenjenih poticanju
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samozaposljavanja pomoc¢u pokretanja malog i srednjeg poduzetniStva, predstavljaju glavne
prepreke ukljucivanju privatnog sektora u razvoj turizma na projektnom podrucju.

Kako bi stvorili ve¢i interes za investicijske projekte privatnog sektora, potencijalni investitori
bi trebali imati informacijski centar u kojem bi bilo moguée besplatno:

e dobivati sve relevantne informacije koje se odnose na investicijske mogucnosti i/ili
relevantne prioritete za sektor turizma

e dobivati informacije 0 moguénostima financiranja, pravnim zahtjevima, poreznim
pitanjima, postupcima upisivanja

e dobivati savjete vezane za tekuce trzisne trendove i najbolje prakse u poslovanju, te u
svezi marketinga i financijskog kontrolinga

e dobivati informacije o razli¢itim seminarima i radionicama

e traziti pomo¢ u pripremi razli¢itih dokumenata vezanih uz razvoj projekta

e dobiti praktic¢ne savjete o lokalnoj arhitektonskoj tradiciji i gradevinskim standardima.

Aktivnost 4.2:
Kreirati priruc¢nik «Kako investirati»

Obveza: MMTPR
Prioritet: kratkorocno

Kako bi porastao broj uspjesnih projekata privatnog sektora i minimalizirao se rizik zloupotrebe
drzavnih financijskih potpora, priprema Radnog prirucnika koji ¢e biti vodi¢ neiskusnim
investitorima kroz pripremu i razvoj projektnog procesa, predstavlja znacajan alat koji Ce
smanjiti postotak losih investicijskih odluka.

Aktivnost 4. 3.:

Razviti turisticke sadrZaje kojima bi se projektno podrucje razlikovalo od konkurencije

Odgovornost: Zupanijske i opéinske turisticke zajednice, lokalna uprava, potencijalni mali i srednji
poduzetnici
Prioritet: Kratko do srednjorocni

Bez obzira na Cinjenicu da je projektno podrucje danas siromas$no trziSno usmjerenim i
usavrSenim turistickim sadrZzajim koje pokrete privatni sektor, prioritet se treba dati
poduzetnickim projektima koji se odnose na:

e Nove smjestajne objekte, posebice one koji su smjesteni blizu i/ili su dio tradicionalnih
domacih sela (eko-etno sela), osobito tamo gdje je zapocela lokalna inicijativa;

e Postoje¢im proizvodacima vina, kao i onima koji ¢e potencijalno uéi na trziste, pomoci
da uspostave svoje proizvode tako da odgovaraju potrebama i ukusima turista,
fokusirajuci se posebice na kvalitetu usluge 1 izgradnju lojalnosti;

e Diverzifikaciju u sektoru proizvodnje hrane i pi¢a, dodaju¢i raznolikost u pruzanju
dopunskih usluga (materijalnih i nematerijalnih) kako bi se odrazio tradicionalni nacin
zivota i vrijednosti ugradene u viziji i misiji projektnog podrucja.
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8. Projektne ideje za razvoj turizma

8. 1. Svrha, opseg i metodologija

Prethodno poglavlje odredilo je ukratko aktivnosti koje trebaju poduzeti mnogobrojni dionici
projektnog podrucja kako bi vodili i ubrzali razvoj ovog projektnog podrucja. Buduci da sve ove
aktivnosti ne zahtijevaju znacajne financijske investicije, Cinjenica je da ovaj dokument ne
obvezuje dionike da djeluju u skladu s njim, nego im moze biti putokaz turistickog razvoja ako
ga zele dalje razvijati.

Medutim, turizam i/ili ruralni razvoj postaje prioritetno podrucje razvoja za hrvatsku Vladu, sto
rezultira time da relevantna ministarstva stvaraju sustave potpore i poticaja koji su dostupni
kako za razvoj turizma direktno (npr. Ministarstvo mora, turizma, prometa i razvitka, Hrvatska
turisticka zajednica) ili za ruralni razvoj ¢iji je vazan dio turizam (npr. Ministarstvo
poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva), zajedno s pomoci razli¢itih medunarodnih
donatorskih agencija gdje se najviSe nade polaze na EU darovne sustave.

Donatori, bez obzira da li su nacionalni ili medunarodni, zahtijevaju financiranje onih projekata
koje podrzavaju sveobuhvatni, uskladeni okvir (kao $to je ovaj dokument) koji su definirani i
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sposobni najvise doprinjeti cjelokupnim socio-ekonomskim razvojnim ciljevima projektnog
podrudja. Dakle, ovaj dokument takoder predlaze nekoliko projekata koji su odredeni po:

a) konzultantovom vlastitom razumijevanju projektnog podrucja (razradeno kroz razgledanje
podrucja, radionice, intervjue, SWOT analizu) na temelju kojeg su odredeni kljucni projekti
neophodni za pocetni turisticki razvoj i

b) prijedlozima projekata ili projektnih ideja dionika koje bi oni Zzeljeli razviti i provesti u
svojim opéinama.

Ti projekti su povezani s op¢im strateskim ciljevima i sazeti u Tablici 7.1, gdje su projekti
definirani kao:

a) Projektne ideje koje su predlozili autori — te projekte je predlozio konzultant nakon, kao
Sto je ve¢ spomenuto, dobio sveobuhvatan uvid u kontekst razvoja turizma u projektnom

podrudju, perspektive i moguénosti slijede intervencijsku logiku skiciranu u Poglavlju 7.1.
Prakticno provodenje svakog od tih projekata predstavljalo bi velik korak prema
znacajnom povecanju turisticke potraznje, ali i prema poboljsanju cjelokupnog turistickog
imidza projektnog podru¢ja. U tom kontekstu, predloZene projektne ideje imaju za cilj
ponovo smijestiti podrucje obiju Zupanija na turisticko trZiste, pretvorivii ih u poZeljne
destinacije za sve veci broj potencijalnih posjetitelja kroz razlicite marketinske nise. Dakle,
predlozene projektne ideje ukazuju na stvaranje potpuno nove uloge turistickog sektora u
gospodarstvu dviju Zupanija. Konaéno, projektne ideje su predloZene na nadin koji, manje-
vise, jednoliko iri razvoj turisti¢kih potencijala duZ podruja dviju Zupanija i otvara veéinu
zajednickog podrucja povecanom broju turistickih posjeta. Sve predloZene projektne ideje
trebale bi djelovati kao promotori razli¢itih sub-regija unutar dvije Zupanije.

b) Projektne ideje koje su predlozili dionici — nastale su tako $to su svi dionici bili pozvani
da predloze svoje ideje ili projekte razvoja turizma u standardnom projektnom obrascu, koji
su poslale i sakupile Jedinice za provedbu projekata obje Zupanije, te predstavile kroz prvu
radionicu koju su odrzale s dionicima. Te ideje, koje su predlozili dionici, daju
sveobuhvatan uvid u odnos lokalne inicijative prema razvoju turizma, vrlo ¢esto od
strane privatnog sektora i tako olakSavaju procjenu spremnosti dionika za

ukljudivanje u razvoj turizma i njihove sposobnosti da razviju kvalitetne turisticke
proizvode, usluge i dogadaje. U isto vrijeme, ti projekti su obi¢no mali i fragmentirani,
najbolji primjer za to su predlozeni projekti u svezi s vinom, te promatranje projektnih ideja
na takav na¢in omogucuje da se projektni prijedlozi integriraju i stave zajedno.

Tablica 8.1. Popis projekata koji se odnose na razvoj turizma u Brodsko-posavskoj i
PoZeSko-slavonskoj Zupaniji, prema strateSkim ciljevima

Strateski cilj I.
Razviti turisticku infrastrukturu neophodnu za osiguranje temeljnog zadovoljstva
posjetitelja

Ciljevi Aktivnosti Projektne ideje PredloZeni projekti dionika
e  Udiniti 1. Razviti jedinstven Turisticki e Turisti¢ki putokazi i promocija
znamenitosti i sustav smede informacijski centri (Obrtnicka komora Pozesko-
usluge dostupnim signalizacije i info-tocke slavonske Zupanije)
posjetiteljima 2. Razviti Razvoj smede e Razvoj turizma u Parku
e Omoguditi sveobuhvatan sustav signalizacije prirode Papuk (Javna ustanova
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znadajne pruzanja turistickih Interpretacija Park prirode Papuk)
turistike informacija kroz turisti¢kih Revitalizacija povjesnih
dogadaje na informacijske centre znamenitosti gradevina (Op¢ina Brodski
glavnim za posjetitelje i info- Tematski park Stupnik)

turistickim Standove Lipicaner Zastita arheolokog podrudja
mjestima 3. Razviti Tvrdava Slavonski (Op¢ina Brodski Stupnik)
projektnog interpretacijske Brod Zastita sakralnih gradevina
podrucja sadrzaje na glavnim (Opéina Brodski Stupnik)
Povecati posjete mjestima projektnog Cosin Mlin u Brodskom
znamenitostima i podrucja Drenovcu (Grad Pleternica)
usluge u 4. Usavrsiti turisti¢ke Slavonska kuéa (Grad
projektnom resurse/znamenitosti Pleternica)

podrucju do stupnja trzisne

spremnosti

Obijekt proizvodnje eko-svile
Klas (Grad Pleternica)
Proizvodnja suvenira Zlatne
ruke (Udruga HZD Pleternica)
Sovsko jezero — ekskluzivna
turisti¢ka destinacija (Opéina
Caglin, Nevladina udruga za
zaStitu Sovskog jezera
Preuredenje rodne kuce D.
Tadijanovi¢a u Rastusju i
memorijalna izlozba u Galeriji
Slavonski Brod (TZ SI. Brod)
Razvoj rije¢nog turizma u
Brodskom Posavlju —
izgradnja pristaniSta za
brodove i kupovina broda za
putnicke izlete (TZ Sl. Brod)

Tablica 8.1. (nastavak)

Strateski cilj I1.
Uc¢initi raznolikim portfolio postoje¢ih turisti¢ckih proizvoda u projektnom podrucju

Ciljevi Aktivnosti Projektne ideje PredloZeni projekti
dionika

Udiniti turisticke  |1.  Razviti osnovne Mreza biciklistickih Biciklisticke staze (Op¢ina
znamenitosti i itinerare i mrezu staza Brodski Stupnik)
usluge u podrucéju panoramskih Odmoriste za Bare Dvorina poucna staza
dostupnim obilazaka ribolov i divljinu (Op¢ina Klakar)
individualnim Luzani Ornitoloski rezervat Jelas-
posjetiteljima i 2. Poboljsati i Uspostavljanje polje (Opéina Oriovac)
turoperatorima organizirati ruralnog klastera za Razvoj lovnog, ribolovnog i
Povecati prihod od PrOlZ_VOd smjestaj gostiju ruralnog turizma (Op¢ina
turistickih planinarskog Etno selo Stara Sibinj)
proizvoda i turizma u regji Kapela Razvoj ribolovnog i lovnog
dogadanja Projekt vinskog turizma (Opéina Brodski
Osigurati uspjeh 3. Poboljsati i turizma Stupnik)
na trziStu organizirati Turisticki i Obiteljsko gospodarstvo za
omogucujuci biciklisti¢ki turizam rekreacijski centar proizvodniju ribljih proizvoda,
visoko kvalitetne u regiji Papuk; Turisticki i hrane i pi¢a (Vallis aurea —
turisticke rekreacijski centar V.0dor¢i¢)
proizvode/dogadaj (4.  Razviti aktivnost Psunj; Strmac — Eko-etno selo Lov¢ié¢ (Opéina
e kpjl od.govaraju razgledanja biljnog i mjesto za odmor i Brodski Stupnik)
Zeljama i zivotinjskog svijeta rekreaciju Etno park Sikirevci (Opéina
potrebama u regiji Spa i wellness Sikirevci)
posjetitelja
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10.

Razviti sportski
ribolov u regiji

Poboljsati i
organizirati lovacke
aktivnosti u regiji

Razviti turizam u
ruralnim podruc¢jima

Daljnji razvitak i
poboljsanje vinskog
turizma

Razviti nekoliko
atraktivnih lokacija
kao §to su
odmorista i
rekreacijski centri

Ponovno osmisliti
termalni/welnes
centar Lipik

centar Lipik .

Eko-turisti¢ki centar
Ljeskovac (Op¢ina Bukovlje)
Vinski dogadaji (Obrtnicka
komora PoZe$ko-slavonske
Zupanije)

Vinske ceste, Setnice i izletiste
(Opéina Brodski Stupnik)
Vinska cesta Oriovac (M.
Caldarevi¢)

Vinski hotel Klikun (B.
Majeti¢, Pleternica)

Obuka konobara (Obrtnicka
komora PSZ)

Vinska akademija (Obrtnicka
komora PSZ)

Obala rijeke Orljave (Grad
Pleternica)

Vodeni park (Grad Nova
Gradiska)

Sportski i rekreacijski centar
Markovac (Opéina Staro
Petrovo Selo)

Turisticki i rekreacijski centar
Poloj i Petnja (TZ SI. Brod)
Razvoj integriranog
turistickog proizvoda
vinorodnog podruéja Kutjevo
(Op¢ina Kaptol, grad Kutjevo)
Grad iz bajki Ivane Brli¢-
Mazurani¢ (TZ Slavonski
Brod)

Tablica 8.1. (nastavak)

Strateski cilj I11.

Promovirati projektno podrucdje kao turisticko odrediSte — predstavljanje trzistu

Ciljevi

Aktivnosti

Projektne ideje

PredloZeni projekti
dionika

Predstaviti projektno
podrucje na ciljanom
trziStu da bi se stvorila
svjesnost turistickih i
odmorisnih
mogucnosti u
podrudju i povecali
posjeti

Informirati one koji su
ve¢ u podrucju, kao i
¢lanove lokalne
zajednice (ambasadore
turizma) o turistickim
znamenitostima i
uslugama koje vrijedi
posjetiti i preporuciti
drugima

Organizirati
marketinske aktivnosti
kako bi se osiguralo
jednako sudjelovanje
zupanijskih i

=

Definirati pozicije na
trziStu i strategije
brandiranja

Reorganizirati
postojece web stranice
turisti¢kih zajednica

Dizajnirati, proizvesti i
distribuirati reklamne
materijale

Dizajnirati i
implementirati ciljani
direktni marketing

Razviti i
implementirati
aktivnosti odnosa s
javnoséu

Njegovati partnerstvo

Strateski regionalni
marketinski plan
Unutrasnji marketing

e  Promocija lokalne
seoske tradicije
(Op¢ina Brodski
Stupnik)

e Vrednovanje
postojecih turistickih
proizvoda i usluga
(Obrtni¢ka komora
Pozesko-slavonske
zupanije)
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op¢inskih turistickih medu lokalnim

zajednica i turistickih turistickim

djelatnika iz privatnog zajednicama i

sektora pruzateljima turistickih
usluga

Strateski cilj IV.
Omoguditi razvoj projekata u privatnom sektoru

Ciljevi Aktivnosti Projektne ideje PredloZeni projekti
dionika
e Ohrabriti poduzetnike [1. Pruziti besplatne e  Agencija zarazvoj i Nije bilo
iz privatnog sektora da informacije, smjernice investiranje turizma predlozenih
zapo¢nu poduhvate u i pomo¢ potencijalnim | e¢  Priruénik za projekata dionika
svezi s turizmom gospodarskim investitore iz
e Osigurati da su subjektima privatnog privatnog sektora
investicije privatnog sektora
sektora odrzive i da
odgovaraju trzi§noj 2. Kreirati priru¢nik
potraznji «Kako investirati»
B. Razviti turisticke
sadrzaje kojima bi se
projektno podrugje
razlikovalo od
konkurencije

Projekti ,,Osnivanje sustava destinacijskog menadzmenta“, ,,Razvoj turizma i investicijske
agencije“ 1 ,,Prirucnik za privatne investiture u smjestajne objekte i objekte hrane i pica “ imaju
za cilj osigurati institucionalnu potporu i podrsku turistiCkog razvoja (inicijative) buduc¢i da
sadasnji institucionalni okvir predstavlja usko grlo koje treba prevladati kako bi se osigurao
buducéi razvoj turizma u promatranom podrucju.

S druge strane, projekti vezani za turistifikaciju destinacije, s malo uloZenih sredstava, zZele
poboljsati atraktivnost i kvalitetu boravka u destinaciji, poticu¢i istovremeno porast turisticke
potrosnje.

Vecina projektnih ideja namijenjena je stvaranju raznovrsnih motivacija za turisticke posjete
razvijanjem novih proizvoda. Na temelju evaluacije resursne baze dviju Zupanija, predloZene
ideje — koje nude ruralne i etno dozivljaje, wellness i fitness, ribolov, promatranje ptica i foto
safari, vinske rute i dogadaji - trebale bi znacajno promijeniti postoje¢u motivacijsku strukturu
dolazaka i prosiriti posjec¢enost po cijelom podrucju.

Naposljetku, projekti ,,Medunarodni marketing i ,,Edukacija potencijalnih poduzetnika®,
zamiSljeni su tako da povecaju svijest Citave zajednice i povecaju razinu obrazovanosti
potencijalnih poduzetnika kako bi se maksimizirao potencijal turistickog razvoja.

8. 2. Opis predloZenih projekata
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U ovom poglavlju projekti navedeni u Tablici 8.1 su opisani i objasnjeni u terminima projektnih
rezultata, dionika koji su ukljuceni, modela provodenja, akcijskog plana s odgovaraju¢im
vremenskim rasporedom i izvorima financiranja.

Projekti se mogu podijeliti u 3 kategorije. Integrirane projektne ideje, projekti koji su u zadnjem
stupnju gotovosti i mogu se ostvariti u bliskoj buducnosti, projekti koji su u srednjem stupnju
zavrSenosti, i pojedinacni projekti koji su samo ideje i u prvom su stupnju razvoja.

Oni projekti koji pripadaju u opéi okvir turistiCkog razvoja grupirani su zajedno tako da ¢ine dio

globalnog projekta pod specificnim strateSkim ciljem. Takvi individualni projekti ¢e se
financirati unutar konteksta tog opéeg projekta.
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NAZIV PROJEKTA

TuristiCka razvojna i investicijska agencija

Vrsta projekta Institucionalna podrska razvoju turizma
Djelokrug projekta e Obje Zupanije

Nedostatak kvalitetnih  informacija za potencijalne investitore, nedostatak

poduzetni¢kih vjestina za pripremu projekata i fazu razvoja jedna su od najvecih

prepreka turistickog razvoja. Kako bi se povec¢ao broj uspjesnih turisti¢kih projekata,
bitno je osnovati TuristiCku razvojnu i investicijsku agenciju. Ta agencija bi:

e osiguravala (besplatno) sve relevantne informacije za potencijalne investitore
vezano za pripremu projekata i pitanja oko razvoja projekata relevantnih za
turisticki sektor.

Opis projekta e prikupljala i distribuirala informacie o mogucnostima financiranja, pravnim

zahtjevima, porezima, registraciji, trziSnim trendovima i najboljim praksama u
provodenju poslovanja, marketingu, financijskom kontrolingu itd.

e pripremala i distribuirala smjernice i prirunike vezane za turisticke usluge i
osiguravala savjetodavne usluge s ciliem da se zadovolje interesi privatnih
poduzetnika. Savjetodavne usluge sastojale bi se od seminara i radionica, ad
hoc konzultacija i pripreme raznih dokumenata u vezi s razvojnim projektima.

e osiguravala savjetodavnu pomo¢ o tradiciji lokalne arhitekture i standardima
gradnje. U tu svrhu treba sastaviti detaljan popis registriranih konzultanata.

Provedbeni model

Agencija bi se, uz aktivnu suradnju Regionalne gospodarske komore, mogla osnovati
u sklopu Zupanijskog ureda za turizam.

Ukljuéeni dionici

e Zupanie
e  Regionalna gospodarska komora
Poduzetnici u privatnom sektoru

Ocekivani rezultati

Povecanje broja uspjesnih poslovnih pothvata u privatnom sektoru
Obogacenje i diverzifikacija turisticke ponude u promatranom podrucju
Podizanje turisticke aktivnosti

Unapredenije kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva

Akcijski plan

Osnivanje i zapo$ljavanje osoblja u Agenciji

Generiranje informacija za potencijalne poduzetnike

Distribucija informacija (prezentacije, tiskani materijali, elektroni¢ki medij)
Stvaranje baze podataka

Analiza / kompilacija trZidnih trendova

Pokretanje savjetodavnih usluga

Radionice, seminari, ad hoc konzultacije

Pomoc u pripremi dokumenata

Vremenski raspored

Osnivanje Agencije — odmah nakon usvajanja Master plana
Generiranje i distribucija informacija — 3 mjeseca nakon osnivanja Agencije
Savjetodavne usluge — 1 godina nakon osnivanja Agencije

Potrebna sredstva

Plade i uredski trodkovi — trebao bi osigurati Zupanijski ured za turizam i
Regionalna gospodarska komora

e AngaZiranje konzultanata — troSkove i program treba unaprijed planirati i dati na
ovjeru pri Zupanijskoj upravi
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NAZIV PROJEKTA

Priruénik za investitore u privatnom sektoru

Vrsta projekta

Institucionalna podrska turistickom razvoju

Djelokrug projekta

Obje Zupanije

Opis projekta

Vecina novoizgradenih turisti¢kih objekata u privatnom vlasnidtvu ne zadovoljava
zahtjeve trziSta. Zbog toga ve¢ina ne posluje uspjeSno. To je posebno
nepogodno u pogledu povlastica drzavno potpomognute sheme investiranja
namijenjene poticanju  osnivanja malog i srednjeg poduzetnistva i
samozapo$ljavanja.

Nedostatak novih uspjeSnih poduzetni¢kih projekata u sektoru turizma odraz je
nedostatnog znanja i ne javljanja na uobiCajene natjecajne pozive za pripremu
projekata i razvoj projekata. S tim u vezi treba naglasiti pre-investicijsku fazu,
tijekom koje bi investitor trebao procijeniti trziSnu i ekonomsku odrzivost
projektne ideje kao i investicijsku fazu, ¢iji bi rezultat trebao biti izgradnja
turistiCkog objekta uskladenog s oCekivanjima trZiSta i s postavljenim
standardima glede prostora i kvalitete. Kako bi se povecao broj uspjesnih
projekata u privatnom sektoru i minimizirao rizik zlouporabe sredstava, potreban
je Prirucnik koji bi vodio neiskusne investitore kroz pripremni i razvojni process
projekta te koji bi smanjio postotak loSihinvesticijskih odluka.

Provedbeni model

Zupanijski uredi za turizam zajedno s MMTPR trebali bi inicirati razvoj Priruénika za
investitore

Ukljuceni dionici

Ministarstvo
Zupanije
Investitori iz privatnog sektora

Ocekivani rezultati

Povecanije inicijativa privatnog sektora

Povecanje uspjesnih investicijskih projekata

Obogacenje i diverzifikacija turisti¢ke ponude u promatranom podrucju
Podizanje turisticke aktivnosti

Unapredenje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika

Akcijski plan

Javni poziv za natjeCaj

Izbor autora

Priprema Priru¢nika

Odobrenje Priru¢nika od Ministarstva
Javna prezentacija i promocija Priru¢nika
Provedba

Vremenski raspored

Javni poziv za natje€aj — odmah nakon odobrenja Master plana
Izbor autora — 1 mjesec nakon javnog natjecaja

Zadnja verzija Priru¢nika — 3 mjeseca nakon izbora autora
Provedba — 4 mjeseca nakon izbora autora

Potrebna sredstva

15-30 tisuéa EUR podjednako podijeljenih medu dionicima.
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NAZIV PROJEKTA

Turisticki informacijski centri i info punktovi

Vrsta projekta

Turistifikacija destinacije

Djelokrug projekta

e Obje Zupanije
o  TuristiCka podrucja
e  TuristiCka mjesta (atrakcije)

Opis projekta

Osnivanje opseznog turistickog informacijskog sustava (rangirano od jednostavnih
oglasnih plo¢a do kompletno opremljenih posjetiteljskih centara) predstavija bitni
element destinacijske ponude koji pruza gostima dobrodoslicu, osigurava korisne
informacije i orijentacijske savjete, interpretira resurse/atrakcije u destinaciji itd.
Posijetiteljski centri nisu samo sadrzaji gdje gosti mogu nauditi neto o destinacij,
vet su to sadrzaji koji poveCavaju kvalitetu boravka. Posjetiteljski centri trebaju biti
opremljeni tako da nude raznovrsne programe, trebali bi imati prostoriju s audio-video
programima, multifunkcionalan proctor namijenjen za prezentacije i predavanja, show
room(s), informacijski pult, prostor za odmor, suvenirnicu i sobu za osoblje. Info
punktovi, koji djeluju poput manjih posjetiteljskih centara, trebaju nuditi sve ranije
navedene funkcije posjetiteljskog centra, premda ne moraju raspolagati sa svim
sadrzajima. Info punkt moze uspjesno posluziti svrsi, od jednostavnog informacijskog
pulta koji nudi osnovne turistiCke informacije do multimedijskog centra koji gosti sami
koriste.

e  Posjetiteljski centri trebali bi se osnovati u Slavonskom Brodu, Pozegi, Kutjevu,
Lipiku i Novoj Gradiski. Svaki od njih trebao bi odrazavati resurse i atrakcije na
kojima pociva odredeno podrucje i dozivljaje koji se nude.

e Dodatni manji posjetiteljski centri (interpretacijski centri) trebali bi se osnovati za
Park prirode Papuk i Jelas polje.

e Info-punktovi trebali bi se organizirati na benzinskim stanicama duz auto-ceste
Zagreb — Beograd.

Provedbeni model

Zupanijske turistiCke zajednice, u suradnji s TuristiCkom razvojnom i investicijskom
agencijom

Ukljuéeni dionici

Zupanije
TuristiCke zajednice
TuristiCka razvojna i investicijska agencija

Ocekivani rezultati

Unapredenije turisticke atraktivnosti u promatranom podruéju
Visa kvaliteta usluga

Povecanije turisticke posjecenosti

Podizanje zadovoljstva i lojalnosti gostiju

Povecanje prihoda od turizma

Akcijski plan

Razvoj opseznog dobro strukturiranog turistiékog informacijskog sustava u
cijelom promatranom podru¢ju

Odabir lokacija za info centre i info punktove

Priprema projektne dokumentacije i nabava sredstava

|zgradnja

Edukacija osoblja

Provedba

Vremenski raspored

Razvoj turistiCkog informacijskog sustava — 2 mjeseca nakon odobrenja Master
plana

e Odabir lokacija, priprema projektne dokumentacije i sredstava — 6 mjeseci nakon
odobrenja Master plana

Izgradnja i edukacija osoblja — 15 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Provedba — 16-18 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Potrebna sredstva

e  Koncepcija razvoja turistickog informacijskog sustava — 25-30 tisuéa EUR
e Izgradnja i odrZzavanje — ovisi 0 koncepciji.
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NAZIV
PROJEKTA

Interpretacija i resursne osnove

Vrsta projekta

Turistifikacija destinacije

Djelokrug projekta

e Obje Zupanije
e  TuristiCka podrucja
o  TuristiCka mjesta (atrakcije)

Opis projekta

Dobro osmisljen sustav interpretacijskog podrucja moze, uz relativno niske troskove,
stvoriti zanimljiv posjetiteljski program, utjecati na trajanje posjeta mjestu, upravijati
kretanjem po mjestu, uvesti prijateljsko ponaSanje prema okolidu, te tako znacajno
unaprijediti atraktivnost turistickog doZivljaja. Osnovni element interpretacije resursa su
specifiéne teme karakteristiCne za turisticko podrucje. Na temelju tih tema se razvijaju
interpretacijski i informativni sadrzaji — interpretacijske ploce, oznacavanje, broure, letci,
mape i karte i usluge (turisticki vodici). Interpretacijske ploée privlate pozornost
posjetitelja na specifiéna obiljezja podrucja koja trebaju posjetiti. Sadrzaj plo¢a treba biti
jednostavan, zanimljiv i vizualno privlaCan. lzgled interpretacijskin plo¢a ovisi o vrsti
lokacije gdje su smjestene. Informativne ploée su obiéno smjestene na ulazu u Zupaniju
(op¢inu, grad). | one trebaju biti jednostavne, ali atraktivno dizajnirane, s vitalnim
informacijama. Mogu takoder promovirati kljuéna obilieznja podrucja. Projekt
interpretacije trebao bi ukljuivati sljedece:

e Interpretacijske projekte o najrelevantnijim turistiCkim resursima i atrakcijama kao
§to su: Park prirode Papuk, Ruzica Grad, dvorac u Kutjevu, vinorodni brezuljci oko
Kutjeva i Slavonskog Broda, Jelas polje, kuca Ivane Brli¢ Mazuranic itd.

o Interpretacija gradskih naselja: Lipik, Pakrac, Pozega, Pleternica, Slavonski Brod,
Nova GradiSka, Velika

Provedbeni model

Zupanijske turisticke zajednice, u suradnji s Turistickom razvojnom i investicijskom
agencijom

Ukljuéeni dionici

Zupanije
TuristiCke zajednice
TuristiCka razvojna i investicijska agencija

Ocekivani rezultati

Povecanije atraktivnosti projektnog podrugja
Povecanie turisticke posjecenosti

Podizanje zadovoljstva i lojalnosti gostiju
Povecanje prihoda od turizma

Akcijski plan

Razvoj koncepcije turistickog interpretacijskog sustava u promatranom podrucju
Priprema projektne dokumentacije i izrada koncepcije

Odabir lokacija za interpretacijske ploce i osiguravanje sredstava

Razvoj opseznog interpretacijskog sustava i itinerera

Edukacija interpretacijskog osoblja i turistickih vodic¢a

Provedba i pracenje

Vremenski raspored

Razvoj interpretacijskog sustava — 2 mjeseca nakon odobrenja Master plana

Odabir lokacija, priprema projektne dokumentacije, izrada koncepcije i sredstva — 4
mjeseca nakon odobrenja Master plana

e  Edukacija osoblja — 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana

e  Provedba — 7 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Potrebna sredstva

Razvoj koncepcije turistickog interpretacijskog sustava — 25-30 tisu¢a EUR
Provedba sustava — 100-150 tisuca EUR na racun Gradskih turistickih zajednica.
Moguca sredstva od sponzorstva.
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NAZIV PROJEKTA

Osnivanje ruralnih turisti¢kih klastera

Vrsta projekta

Razvoj proizvoda

Djelokrug projekta

e Obje Zupanije
o Turisticki atraktivna podrugja

Opis projekta

Projekt ima za cilj procijeniti moguénosti za osnivanje nekoliko regionalnih klastera u
privatnom vlasnistvu i poljoprivrednih imanja prikladnih za razvoj agroturizma.
Pojedinacna poljoprivredna zemljita trebala bi nuditi sliéne turisticke doZivijaje i
raspolagati slicnim sadrzajima. Ideja je stvoriti atraktivan turisti€ki proizvod na osnovi
autenti€nog ruralnog okruzenja i o€ivane ruralne bastine u tom podrugju. Proizvod bi
podrazumijevao aktivan odmor, poCevsi od pomaganja u tipiCnim poljoprivrednim
poslovima, do raznih aktivnosti u prirodi (voznja biciklom, planinarenje, ribolov, branje
bobi¢astih plodova, promatranje bilinog i zivotinjskog svijeta itd.). Razvijeni proizvod i
klaster mogli bi se zajednicki promovirati i komercijalizirati. Projektna ideja podrazumijeva
osnivanje posebnog upravljackog tijela (udruge) koje bi trebalo osigurati edukaciju,
standardizaciju proizvoda, savjetodavne usluge i marketinske aktivnosti za klastere. S
obzirom na resursnu bazu u podrucju, ova bi ideja mogla postati jedan od najvaznijih
proizvoda u Zupanijama ciliaju¢i u potetku na domace trzisne segmente i postupno se
Sireci na inozemna trzista.

Slika 8.1. Stara Kapela — primjer autenti¢nog ruralnog okruZenja
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Projekt: Osnivanje ruralnib turistitkib klastera (nastavak)

Provedbeni model

Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s individualnim dobavlja&ima ruralnih turisti¢kih
usluga i njihovim udruzenjima

Potencijalna potraznja

Obitelji s malom djecom, parovi starosne dobi 50 godina ili viSe
Trgovacka udruzenja, poduzeca, razne organizacije

Skupine s posebnim interesima

Gosti na proputovanju

Ukljuceni dionici

TuristiCke zajednice
UdruZenja dobavlja¢a ruralnih turistickih usluga
Privatni sektor — pojedinci vlasnici ruralnih nekretnina

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje integriranog ruralnog dozivljaja

Mogucnost dodatnog zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda
lokalnog stanovnistva

Ocuvanije i oZivljavanje tradicionalnih obrta/stradicionalne arhitekture i
kulture

Podizanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Osnivanje Udruge dobavlja¢a ruralnih dozivljaja,
Razrada koncepcije i promocija projekta

Priviacenje potencijalnih dobavljaca usluga (distribucija informacija, struéna pomoc,
edukacija)

Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija
Trajna operacionalizacija marketinkih i promotivnih aktivnosti

Vremenski raspored

Osnivanje Udruge dobavljaCa ruralnih doZivljaja — odmah nakon odobrenja Master
plana

Razrada koncepcije i promocija projekta - 2 mjeseca nakon odobrenja Master plana
Privlacenje potencijalnih dobavljaca usluga (distribucija informacija, stru¢na pomoc,
edukacija) — trajna aktivnost

Plasiranje na trzite i komercijalizacija — ne prije nego $to se organizira 30 — 40
dobavlja¢a usluga

Trajna operacionalizacija marketindkih i promotivnih aktivnosti — trajno nakon
plasiranja na trZiste

Potrebna sredstva

Razvoj koncepcije i promocija projekta — 25-30 tisuéa EUR
Plasiranje na trZiste i komercijalizacija — 50 tisuéa EUR

Trajna operacionalizacija marketindkih i promotivnih aktivnosti — ovisi o veli€ini
klastera i interesa stvorenog u fazi plasiranja na trziste
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NAZIV PROJEKTA

Osnivanje ruralnih turisti¢kih klastera (primjeri)

Vrsta projekta Razvoj infrastrukture za agroturizam
Djelokrug projekta e Obje Zupanije
Opis projekta Razvoj infrastrukture privatnog agroturizma za posjetitelie u promatranom podrudju.

Primjer takvog projekta mogao bi biti spoj odmora i poljoprivrednih aktivnosti. Rad na
polju, sudjelovanje u svakodnevnom zivotu, briga o Zivotinjama, hranjenje, ¢is¢enje mogli
bi biti dio aktivnog odmora. U obje zupanije su ve¢ razvijena takva seoska gospodarstva.
Medutim, da bi se dobio konkretan rezultat, treba razviti mrezu od najmanje 50 objekata.
Ovdje treba spomenuti dva primjera:

1) Konjska farma u blizini Slavonskog Broda u vlasnistvu Mate Kaludera. Uzgaja
tradicionalnu bijelu slavonsku vrstu konja “Lipicaner”. Posjetitelji mogu boraviti na farmi,
jahati konje, sudjelovati u svakodnevnim poslovima. Konji se koriste i u terapeutske
svrhe.

2) Seosko gospodarstvo u selu Susnjevci, u viasnistvu Snjezane Eckman. Na farmi se
uzgajaju pili¢i i proizvodi se biolodki proizvedeno meso i jaja. To je tipi€no slavonsko
gospodarstvo koje takoder nudi tradicionalnu kuhinju od biolo$ki proizvedenih proizvoda.

Provedbeni model

Zupanijske turisticke zajednice u suradnji s individualnim dobavkljagima ruralnih
turistickih usluga i njihovim udruzenjima

Slika 8.2 i 8.3.
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Projekt: Osnivanje ruralnib turistickih klastera — primjeri (nastavak)

Potencijalna potraznja

Obitelji s djecom, parovi od 50 ili vise godina
Trgovacka udruzenja, poduzeca, razne organizacije
Skupine s posebnim interesima

Gosti na proputovanju

Ukljuceni dionici

TuristiCke zajednice
UdruZenja dobavlja¢a ruralnih turistickih usluga

Privatni sektor — pojedinci vlasnici ruralnih nekretnina

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje integriranog ruralnog dozivljaja

Mogucnost dodatnog zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog
stanovnistva

Ocuvanije i ozivljavanje tradicionalnih obrta/arhitekture i kulture

Podizanje turisticke atraktivnosti na Sirem podrucju

Akcijski plan

Izgradnja infrastrukture (sobe, apartmani, staje, itd.)

Izrada studije o potencijalnim aktivnostima na seoskom gospodarstvu
Izrada programa aktivnosti na seoskom gospodarstvu

Marketing i promocija

Vremenski raspored

Infrastruktura — 12 mjeseci
Studije i programi — 6 mjeseci
Marketing i promocija — trajni proces

Potrebna sredstva

Za infrastrukturu svakog seoskog gospodarstva od 5 apartmana trebalo bi oko 120
tisuca EUR

Izgradnja tradicionalnog restorana — dodatnih 60 tisuca EUR

Promotivne aktivnosti — trebalo bi specificirati za pojedinaéna gospodarstva i za
cijelu mrezu (vidi ruralni turisticki klasteri — razvoj proizvoda)
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NAZIV

Razvoj biciklistickih ruta u promatranom podruéju

PROIZVODA
Vrsta projekta Razvoj proizvoda
e Obje Zupanije
Djelokrug projekta e Turisticka podrucja
e  TuristiCka mjesta (atrakcije)
o Temelji se na veC organiziranim biciklistickim rutama u nekoliko destinacija
(Kutjevo, Slavonski Brod, Pozega, uz rijeku Savu). Projektom se zele promovirati
aktivnosti i iskustva u prirodi, s ciliem da se regija pozicionira kao primarno
biciklisticka destinacija. Sadasnja mreza biciklistickin ruta fragmentirana je i
Opis projekta nepovezana. Projekt ima za cilj razraditi postojece biciklisticke rute, izvidjeti kako se

mogu povezati da bi bile atraktivne planinarima, sastaviti popis atrakcija, sadrzaja i
usluga duz ruta i razviti iste tamo gdje treba. Uvesti jedinstveni sustav informiranja i
obiliezavanja odgovaraju¢im informativnim materijalom (geografske karte sa svim
potrebnim informacijama).

Provedbeni model

TuristiCke zajednice s nevladinim organizacijama koje imaju iskustva u razvijanju
biciklistickih ruta (npr. Pedala)

Potencijalni proizvodi

Biciklisticki turizam

Potencijalna potraznja

Rekreacijski biciklisti
Pasionirani biciklisti

e Zupanie
Ukljuéeni dionici ¢ Turisti(“:.ke zajednjce .
e Nevladine organizacije
e  TuristiCka razvojna i investicijska agencija
e Biciklizam kao dobro organizirani turisti¢ki proizvod ovog podrucja
Ocekivani rezultati ° Pove(::anj:e broja po§jetitelja o . o .
e Povecanje poslovnih mogucnosti za lokalne poduzetnike u dobavljanju usluga i
sadrZaja za biciklistiCke turiste
e  Karta postojecih ruta
e  Razviti dodatne rute i povezati ih s postojecima
e Identificirati atrakcije, proizvode i usluge uz put kao i mjesta gdje ih nema
Akcijski plan e Identificirati mogucnosti investiranja za privatni sektor (npr. prodaja/najam bicikala,
servis, smjestaj prilagoden biciklistima)
e Provedba
e Razviti promocijski plan za biciklisticke proizvode u ovom podrucju
e  Prikaz postojecih i razvoj povezanih ruta - 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
e Provedba — 15 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Vremenski raspored e Promocija na biciklistickom trzigtu - 20 mjeseci nakon odobrenja Master plana
e  Promocija poslovnih moguénosti za privatni sektor— 10 mjeseci nakon odobrenja

Master plana

Potrebna sredstva

Koncepcija mreze biciklistickih ruta — 10-15 tisuéa EUR
Izgradnja i odrzavanje — ovisi 0 koncepciji.
Promocija — 10.000 EUR u pocetku, 5.000 EUR godi$nje nakon organizacije
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NAZIV PROJEKTA

Razvoj vinskog turistickog proizvoda

Vrsta projekta Razvoj proizvoda
e  Obje Zupanije
Djelokrug projekta e Vinorodna brda
e  TuristiCka mjesta (atrakcije)
S obzirom na nacionalno poznati vinski podrum Kutjevo i nekoliko obiteljskih vinarija, u
regiji bi se trebao razviti snazan vinski proizvod. Razvoj proizvoda odnosi se na vinarije
kao turistiCke atrakcije gdje se nudi niz dozivljaja, slikovite vinske ceste, vinski podrumi i
Opis projekta tematski dogadaji vina/hrane. Projekt ima za cilj oblikovati i razviti dobro organizirani

vinski turisticki proizvod koji ¢e nadici postoje¢u, iako ograni¢enu i visoko fragmentiranu
potraznju, dvojakim pristupom: konceptualnim planiranjem kako bi se postavila ukupna
koncepcija i razvijanjem zajednice kako bi se uklju€ili dionici.

Provedbeni model

UdruZenje vinara u suradnji s turistickim zajednicama u gradskim upravama

Potencijalni proizvodi

o Vinarije/vinski restorani/tematski vinski smjestaj

e  Prodavaonice vina/tematski vinski posjetiteljski centri
e VoZnja kroz prirodu

e  Tematski dogadaji vina/hrane

e Vinske ture kroz regiju

e  Paket aranzmani s dozivljajima vinskog turizma
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Projekt: Razvoj vinskog turistickog proizvoda (nastavak)

Potencijalna potraznja

Regionalni posjetitelji
Ljubitelji vina

Vinom privuceni posjetitelji
Poticajna/poslovna putovanja

Ukljuéeni dionici

UdruZenja vinara

Zupanije

TuristiCke zajednice

TuristiCka razvojna i investicijska agencija

Ocekivani rezultati

Dobitak od dobro organiziranog vinskog proizvoda

Povecanije broja posjetitelja

Razvoj lojalnosti posjetitelja/generiranje ponovljenih posjeta

Povecanje poslovnih moguénosti za lokalne poduzetnike osiguravanjem usluga i
sadrzaja vezanih za vinski proizvod

Akcijski plan

Evaluirati postojeée vinske proizvode, praznine u proizvodima i potrebu za njegovim
povecavanjem

|dentificirati dionike i njihove ljudske i financijske resurse

Razviti plan za razvoj vinskog turizma kako bi se osigurala sinergija izmedu
aktivnosti javnog i privatnog sektora

KoristeCi razvojna nacela zajednice generirati potporu i angaziranost svih uklju¢enih
dionika

Razviti akcijski plan

Provedba — unapredenje proizvoda i promocija

Vremenski raspored

Faza planiranja - 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Provedba — 15 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Promocija - 20 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Potrebna sredstva

Faza planiranja - koncepcija — 10-15 tisuéa EUR

Provedba - ovisi 0 koncepciji.

Promocija = 10.000 EUR u pocetku, 5.000 EUR godidnje nakon ustanovljenja
proizvoda
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NAZIV PROJEKTA

Turisticki i rekreacijski centar ‘Papuk’

Vrsta projekta

Razvoj proizvoda

Djelokrug projekta

Park prirode ,Papuk*

Opis projekta

Cilj projektne ideje je pomo¢ u upravljanju Parkom prirode ,Papuk® kako bi se kreirala
inovativna dugoroéna odrziva razvojna koncepcija koja bi omogucavala bolju i korisniju
uporabu resursa parka prirode ,Papuk®. Projekt bi stoga trebao procijeniti postojecu
razvojnu koncepciju parka prirode ,Papuk®, kvalitetu i primjerenost trzistu njegovih
sadrZaja, odgovarajuéi trzisni profil, nakon ¢ega ¢e se ponuditi prijedlozi o tome kako
profilirati, proSiriti i pobolj$ati postoje¢u turistiCku ponudu i rekreacijske sadrZaje. Posebna
pozornost obratit ¢e se stvaranju modernog, dobro opremljenog ulaza u park koji ¢e
najvjerojatnije biti smjeSten u selu Velika.
Tematska podrucja bi obuhvacala:

1) Dvorac Ruzica (kulturni turizam)

2)  Kutjevo (gastro turizam)

3) Velika — edukacijski centar; termalni izvori (zdravstveni turizam), paragliding -

alpinizam (Sportski turizam)
4)  Jankovac, jezera i grofov grob (kulturni turizam)
5) GeoloSka mjesta i ostaci Panonskog mora - izlozbeno-edukacijski centar.

Provedbeni model

Uprava Parka prirode ,Papuk® u suradnji s Turistickom zajednicom PoZe$ko-slavonske
Zupanije i gradska uprava Velike

Potencijalni proizvodi

o Eko turizam o |zleti vikendom
o “Meke” pustolovine e MICE
o Edukacija u prirodi

Slika 8.6 i 8.7..

Rusica-grad i Jankovacko jezero u Parkn prirode “Papuk”

Izvor: Park prirode “Papuk’”
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Projekt: Turisticki i rekreacijski centar “Papuk’” (nastavak)

Potencijalna potraznja

o Pojedinacni gosti

o Skupine sa specijalnim interesima (ljubitelji prirode, aktivni turizam, meke pustolovine)
o Studijska putovanja i Skolski izleti

o Ljetni kampovi za djecu i omladinu

o Korporativni sektor (Team building, poticajni programi)

Ukljuceni dionici

o Uprava Parka prirode ,Papuk*
o Turisticka zajednica PoZeSko-slavonske zupanije
o Gradska uprava Velike

Ocekivani rezultati

o Razvoj novih proizvoda

o Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih dozivljaja
o Unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
o Ocuvanije prirodnih resursa

Povecanie turistiCke atraktivnosti na Sirem podrucju

Akcijski plan

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja

e |zgradnja neophodne turisti¢ke infra i superstrukture (katalozi, CD, edukacijski
material, bilteni)

Plasiranje na trzite i komercijalizacija

Vremenski raspored

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrzivog razvoja — 3 mjeseca nakon odobrenja
Master plana

e |zgradnja neophodne turisti¢ke infra i superstrukture — 15 mjeseci nakon odobrenja
Master plana

Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija — nakon odobrenja razvonje koncepcije

Potrebna sredstva

o |zrada razvojne koncepcije — 25-30 tisu¢a EUR
¢ |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — treba definirati
o Plasiranje na trziste i komercijalizacija — 50 tisu¢a EUR
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NAZIV PROJEKTA

Turisticko i rekreacijsko podrucje 'Psunj'

Vrsta projekta Razvoj proizvoda
Djelokrug projekta Sire podrugje Psunja
Cilj projektne ideje je stvaranje koncepcije dugoroénog odrzivog razvoja koji ¢e omoguditi
bolju i korisniju uporabu resursa $ireg podruéja Psunja. Projekt stoga treba procijeniti
Opis projekta razvojnu koncepciju podru¢ja, kvalitetu i trziSnu primjerenost postojecih turistickinh i

srodnih sadrZaja, odgovarajuéi trzisni profil, nakon ¢ega Ce se ponuditi prijedlozi o tome
kako profilirati, proSiriti i poboljSati postojeéu turistiCku ponudu i rekreacijske sadrzaje.

Provedbeni model

TuristiCka zajednica Pozesko-slavonske Zupanije i turistiCke zajednice i uprave gradova
Pakrac i Lipik

Potencijalni proizvodi

e Eko turizam
o Meke pustolovine
o Edukacija u prirodi
o Vikend izleti

Potencijalna potraznja

o Pojedinacni gosti

o Skupine specijalnih interesa (ljubitelji prirode, aktivni turizam, meke pustolovine)
o Studijska putovanja i Skolski izleti

o Ljetni kampovi za djecu i omladinu

Ukljuceni dionici

o Turisticka zajednica PoZeSko-slavonske zupanije
o Gradske uprave i TuristiCke zajednice gradova Lipik i Pakrac

Ocekivani rezultati

e Razvoj novih proizvoda

o Kreiranje sustava diverzifikacije turistickih doZivljaja

o Unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
e Ocuvanje prirodnih resursa

o Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podru¢ja

Akcijski plan

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja
e |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture
o Plasiranje na trziste i komercijalizacija

Vremenski raspored

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja — 3 mjeseca nakon odobrenja
Master plana

e Izgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — 15 mjeseci nakon odobrenja
Master plana

o Plasiranje na trziste i komercijalizacija— nakon odobrenja razvojne koncepcije

Potrebna sredstva

o |zrada razvojne koncepcije — 25-30 tisu¢a EUR
¢ |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — treba definirati
o Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija — 50 tisuéa EUR
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NAZIV PROJEKTA

Turisticko i rekreacijsko podrucje ,,Strmac*”

Vrsta projekta Razvoj proizvoda
Djelokrug projekta Opcina Cernik, juzne padine Psunja
Revitalizacija rekreacijskog podrucja Strmac sadrzajima na vodi, izletnickim podrugjima,
Sportskim terenima, dodatnim sadrzajima (objekti hrane i pi¢a, parkiraliSte, sanitarni
Opis projekta prostori) smjestajnim objektima (obnova hotela i nadogradnja planinarakog doma). Svi

sadrZaji ve¢ postoje, ali je podrudje devastirano i treba razviti novu koncepciju “najbolje
iskoristivosti” §to bi privuklo ulaganja od strane privatnog sektora.

Provedbeni model

Turistitka zajednica Brodsko-posavske Zupanije, Zupanijska Uprava i Turisticke
zajednice gradova Cernik i Nova GradiSka

Potencijalni proizvodi

e Zabava na vodi

o Rekreacija na otvorenom
o Edukacija u prirodi

o |zleti vikendom

e Ribolov

o Planinarenje/biciklizam
o Lov

Potencijalna potraznja

o Lokalna potraznja

¢ Regionalna potraznja

o Trziste vikend i kratkih izleta

o Skupine sa specijalnim interesima (Jjubitelji prirode, biciklizam, ribolov, lov)
o Studijska putovanja i Skolski izleti

o Ljetni kampovi za djecu i omladinu

Ukljuceni dionici

e Turisticka zajednica Poze$ko-slavonske Zupanije / Zupanijska uprava
o Gradske Uprave i Turisti¢ke zajednice Cernika i Nove Gradiske

Ocekivani rezultati

o Novi proizvodi koji ¢e obogatiti turisticki dozivljaj

o Generator regionalne potraznje

o Novi smjestajni sadrzaji u prostoru oko Nove Gradiske

o Unapredenje rekreacijskih sadrzaja za lokalne stanovnike

Akcijski plan

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja
e |zgradnja neophodne turistiCke infrastrukture
e Plasiranje na trziste i komercijalizacija

Vremenski raspored

e |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja — 3 mjeseca nakon odobrenja
Master plana

¢ |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — 15 mjeseci nakon odobrenja
Master plana

o Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija— nakon odobrenja razvojne koncepcije

Potrebna sredstva

e |zrada razvojne koncepcije — 25-30 tisu¢a EUR
e |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — treba definirati
o Plasiranje na trziste i komercijalizacija — 50 tisu¢a EUR
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NAZIV PROJEKTA

Termalni i wellness centar Lipik

Vrsta projekta

Razvoj proizvoda

Djelokrug projekta

e  Razvoj turistitkog resorta

e  Javno-privatni mega projekt

Opis projekta

Cilj projekta je definirati koncepciju najbolje iskoristivosti i procijeniti ekonomsku odrzivost
modernog topli¢kog i wellness resorta koji se temelji na koncepciji “prevencije-oporavka-
rekreacije-zabave”. Organiziranje razli¢itih turistickih sadrZaja trebalo bi se temeljiti na
dugoj povijesti termalnih izvora u Lipi¢kom kraju i njihovoj dokazanoj medicinskoj
liekovitosti, ali bi se trebalo odmaknuti od klasi¢ne medicinsko — ljekovite koncepcije.
Stoga bi pri pozicioniranju resorta trebalo dati naglasak na potrebu za prevencijom,
odrzavanjem dobrog zdravlja, dobrog izgleda tekondicije. Osim (re)konstrukcije termalnih
wellness sadrZaja, projektna ideja bi mogla ukljuiti i Siru uporabu termalnih voda u
smislu alternativnog izvora energije.

Dopunska aktivnost ovom projektu je aktivnost koju su razvili gradovi Pakrac i Lipik
nazvana “Tragovima vode i stazama kune”. Ta aktivnost ukljuéuje izgradnju staza pored
vode staza koje prolaze pored rijeke Pakre, jezera i izvora, tvornice vode Studenac,
toplica Lipik i drugih mjesta povezanih s vodom. Ovom aktivnosti namjeravaju se
napraviti razliite staze (pjeSacke, biciklisticke, klizacke, jahacke), rekonstruirati planinska
izletiSta, signalizacija i promocija. Ova aktivnost je odobrena za podnoSenje na IPA
program.

Provedbeni model

Uprava centra Lipik u suradnji s Turistickom zajednicom Poze$ko-slavonske zupanije i
TuristiCkim zajednicama Pakraca i Lipika i njihovim Gradskim upravama
Uprava dopunskih aktivnosti, kao $to je izgradnja staza

Potencijalni proizvodi

o Termalni i wellness tretmani

o Antistresni programi

o Aktivnosti na vodi

o Aktivnosti u prirodi

o MICE - manji kongresi / konferencije, team building, poticajni izleti

Potencijalna potraznja

o Aktivno radno stanovnistvo podlozno stresu

o Srednjovjecni pojedinci s viSom plateznom mo¢i (kozmeticki i wellness programi)
o Milada populacija i obitelji s djecom koje privlaCe aktivnosti na (snizenja vikendom)
o Bracni parovi s odraslom djecom koja viSe ne Zive s njima

Ukljuceni dionici

o Uprava centra Lipik
o Turistike zajednice Zupanije, Lipika i Pakraca
o Lokalne uprave

Ocekivani rezultati

¢ Razvoj novih proizvoda

o Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih dozivljaja

¢ Mogucnosti zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
o Povecanje turistike atraktivnosti Sireg podru¢ja

Akcijski plan

o Koncepcija najbolje iskoristivosti i procjena odrzivosti
o Priprema projektne dokumentacije
¢ Medunarodni natje¢aj
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Izbor najprimjerenijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

Koncepcija najbolje iskoristivosti i procjena odrzivosti — 3 mjeseca nakon odobrenja
Master plana

Priprema projektne dokumentacije — 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Medunarodni natje€aj — 7 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Izbor najprimjerenijeg investicijskog prijedloga — 9 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Potrebna sredstva

Koncepcija najbolje iskoristivosti i procjena odrzivosti — 35-40 tisuéa EUR
Priprema projektne dokumentacije — 20-30 tisu¢a EUR

Medunarodni natje¢aj — 10 tisuéa EUR

“Tragovima vode i stazama kune” predlozen za IPA - 1,3 milijuna EUR
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NAZIV

Tematski park ,,Lipicaner”

PROJEKTA
Vrsta projekta Razvoj proizvoda
Razvoj turistickog resorta
Djelokrug projekta * ) 9
e Javno-privatno partnerstvo
Cilj projektne ideje je procijeniti odrZivost razvijanja tematskog parka ,Lipicaner”. Park bi
nudio spoj poucnih, zabavnih, rekreacijskih i zdravstvenih sadrzaja povezanih s dugom
povijeS¢u uzgoja i dresiranja konja Lipicanera. Ponuda bi podrazumijevala i izravan fizi¢ki
. . kontakt s konjima i edukativne elemente (virtualna interaktivna kompjuterizirana oprema)
Opis projekta

gdje bi se govorilo o Lipicancima i njihovoj ulozi u zivotu Slavonije. Pretpostavka je da bi
takav tematski park bio komplementaran s Termalnim i wellness centrom Lipik, a mogao
bi se komercijalizirati ili kao zasebna atrakcija, ili u sklopu Centra.

Provedbeni model

o Uprava centra za uzgoj i dresuru konja Lipik u suradnji s Turistickom zajednicom
PoZesko-slavonske zupanije i TuristiCkim zajednicama Pakraca i Lipika i njihovim
Gradskim upravama

Potencijalni proizvodi

o FEdukacija i zabava

o Rekreacijski i aktivni odmor

o Terapeutski tretmani (djeca s posebnim potrebama)
Dogadaiji

Potencijalna potraznja

Obitelji s djecom

[zleti i Skolski izleti

TrziSte specijalnih interesa
Djeca s posebnim potrebama

Ukljuéeni dionici

o Uprava centra za uzgoj i dresuru konja Lipik
o Turisticke zajednice Zupanije, Lipika i Pakraca
Lokalna uprava

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih doZivljaja
Unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
Moguénost zaposljavanja

Povecanije turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Procjena odrZivosti

Priprema projektne dokumentacije
Medunarodni natjecaj

Izbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

¢ Procjena odrZivosti — 3 mjeseca nakon odobrenja Master plana
o Priprema projektne dokumentacije — 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
o Medunarodni natje¢aj — 7 mjeseci nakon odobrenja Master plana

e Izbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga — 9 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Potrebna sredstva

¢ Procjena odrzivosti - 30 tisuéa EUR
o Priprema projektne dokumentacije — 20-30 tisuéa EUR
o Medunarodni natje€aj — 10 tisuéa EUR
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NAZIV PROJEKTA

------

Vrsta projekta

Razvoj proizvoda

Djelokrug projekta

Razvoj turistiCkog mjesta

Opis projekta

Premda mocvarna dolina rijeke Save nudi mnogo moguénosti za promatranje ptica te
bogata lovista i terene za promatranje biljnog i Zivotinjskog svijeta, proizvod jo$ nije dobro
razvijen, unato¢ Cinjenici da je trziSte promatranja ptica u porastu, a promatrai ptica
Zelini novih neotkrivenih podrucja. Cilj projekine ideje je procijeniti odrZivost razvijanja
malog turistiCkog resorta u blizini benzinske stanice LuZani i prostora za odmor
usmjerenog na ribolovne dozivijaje i doZivljaje bilinog i zZivotinjskog svijeta u obliznjem
Jelas polju. Projekt bi sadrzavao mjesta za kampiranje, male (obiteljske) projekte koji
nude nocenje s doruckom (3) i interpretacijski centar. U kasnijoj fazi, u projekt bi se
mogli ukljuciti i bungalovi. Osim navedenih smjestajnih objekata, projekt bi trebao ukljugiti
razne turistiCke sadrzaje za jednodnevne izletnike i tranzitne posjetitelje (male centre koji
nude zabavu na vodi, nekoliko objekata za hranu i piCe, parkirna mjesta, sanitarne
sadrzaje)

Provedbeni model

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske zupanije u suradnji s lokalnim poduzetniCkim
centrom.

Potencijalni proizvodi

o Trziste specijalnih interesa (ribolov, promatranje ptica, foto safari...)
o Kratki izleti (vikend izleti)

o Edukacija u prirodi (Skolski izleti)

Potencijalna potraznja

o Ljubitelji prirode i biljnog i Zivotinjskog svijeta
o Turisti sa specijalnim interesima

e Jednodnevni izletnici

o Obitelji s djiecom

o Gosti na proputovanju

Ukljuceni dionici

e Turistitke zajednice u Zupaniji
o Poduzetnicki centar
Privatni sektor (mali i srednji poduzetnici)

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih doZivljaja
Unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
Moguénost zapoSljavanja

Podizanje turistiCke atraktivnosti Sireg podru¢ja

Akcijski plan

Koncepcija najbolje iskoristivosti i procjena odrZivosti
Priprema projektne dokumentacije
Priprema i provedba natje¢aja

® |zbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

¢ Procjena odrZivosti — 3 mjeseca nakon odobrenja Master plana
o Priprema projektne dokumentacije — 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
o Priprema i provedba natjeCaja — 7 mjeseci nakon odobrenja Master plana

e Izbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga — 9 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Potrebna sredstva

e Procjena odrZivosti — 25 tisuéa EUR
o Priprema projektne dokumentacije — 20-30 tisuéa EUR

o Natje€aj - 2-3 tisuéa EUR
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NAZIV PROJEKTA

Etno selo ,,Stara Kapela“

Vrsta projekta

Marketing proizvoda

Djelokrug projekta

e  Opcina Nova Kapela
e Juzni obronci PoZeSkog gorja

Opis projekta

Stara Kapela je dobro ocuvano i restaurirano autentiéno selo gdje su mjestani formirali
nevladinu organizaciju s namjerom da selo pretvore u turistiCku atrakciju kombinirajuci
smjestaj u izvornim kuéama, restoran i butik hotel u istom stilu, rekreaciju u prirodi s
nekim uslugama i sadrZajima zanimljivim izletnicima. Projektom se Zeli privuéi znacajna
sredstva od donacijskih agencija za unapredenije infrastrukture, te od privatnih investitora.
Projekt ¢e uskoro doéi u fazu da je spreman za trZiste, pa bi trebalo razviti marketinski
plan s fokusom na razvoj proizvoda i promociju. Proizvod bi obuhvatao odmor i
rekreaciju u mirnom, jedinstvenom okruzenju s nizom aktivnosti (sudjelovanje u
svakodnevnim seoskim poslovima, Setnje u prirodi, promatranje bilinog i zivotinjskog
svijeta, sudjelovanje u branju voca, bilja, tradicionalnim obrtima i slicno) Sto treba
sustavno razvijati i komunicirati ciljanim trzistima.

Provedbeni model

Nevladina organizacija Stara Kapela uz pomo¢ turisti¢kih zajednica

Potencijalna potraznja

o Obitelji s djecom, parovi od 50 i viSe godina — romantiéno-nostalgi¢ni trzisni segment
o Trziste specijalnih interesa
o Poticajna/poslovna putovanja

Slika 8.8 i 8.9. Jedinstveno podneblje na seoskom domalinstvu etno sela “Stara Kapela”
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Projekt: Etno selo “Stara Kapela” (nastavak)

Ukljuceni dionici

¢ Nevladina organizacija

TuristiCke zajednice
Opc¢ina Nova Kapela

Privatni investitori

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje integriranog ruralnog dozivljaja

Moguénost dodatnog zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog
stanovnistva

Ocuvanie i ozivljavanije tradicionalnih obrta i tradicionalne arhitekture i kulture
Reprezentativni model za druga sela sa sli¢nim aspiracijama

Podizanje turistike atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Razvoj proizvoda i marketinska koncepcija

Izrada promotivnog materijala (web-stranica i tradicionalnih)
Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija

Trajni operativni marketing i promotivne aktivnosti

Vremenski raspored

Razvoj proizvoda i marketinska koncepcija — 12 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Izrada promotivnog materijala — 15 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija — 16 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Trajni operativni marketing i promotivne aktivnosti — trajno nakon plasiranja na
trziSte

Potrebna sredstva

Razvoj proizvoda i marketinka koncepcija — 15-18 tisuéa EUR

Izrada promotivnog materijala — 20 tisuéa EUR

Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija — 40 tisu¢a EUR

Trajni operativni marketing i promotivne aktivnosti — treba obracunati nakon
inicijalnog plasiranja i monitoringa promotivne uc€inkovitosti
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NAZIV PROJEKTA

Tvrdava Brod

Razvoj proizvoda

Vrsta projekta Razvoj kulturnog turizma
Djelokrug projekta o Grad Slavonski Brod (Brodsko-posavska zupanija)

e Tvrdava

Tvrdava Brod iz 18. stolje¢a zastitni je znak Slavonskog Broda. Smjestena je u samom
Opis projekta centru grada i u njegovu je vlasnidtvu. Tu je smjeSteno nekoliko zgrada, gradskih ureda,

turistickih ureda, Klasiéna gimnazija, umjetnicka galerija, omladinski centar. Stari dio
tvrdave je napusten, a grad ga planira obnouviti i pretvoriti u centar obrtnickih trgovina.

Provedbeni model

e Grad Slavonski Brod
o TuristiCke zajednice
o UdruZenje obrtnika i privatnih investitora

Slika 7.10:

Tvrdava u Slavonskom
Brodu

Potencijalna potraznja

o Turisti svih dobnih skupina
e Lokalno stanovniStvo
o Trziste specijalnih interesa
e (Gosti na proputovanju

Ukljuceni dionici

e Grad Slavonski Brod
o TuristiCke zajednice

e Privatni sektor — komercijalni sektor

Ocekivani rezultati

e OfZivljanje i o€uvanje tradicionalnih obrta

e Mogucnosti za zapoSljavanje

e Ocuvanje tradicionalne arhitekture i kulture

e Podizanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

e lzrada i dovrSenje planova o obrtnickom centru

e Izgradnja infrastrukture

e  Obnova trgovina — ugradnja materijala i opreme

e  Privlagenje potencijalnih investitora — izbor vlasnika trgovina
e  Marketing i promocija

Vremenski raspored

e Infrastruktura — 5 mjeseci
e  Osnivanje trgovina — 12 mjeseci (uklju8ujuéi izbor vlasnika)
o Inicijalni marketing i promocija — najmanje 6 mjeseci

Potrebna sredstva

e Obrtnicke trgovine — 1 milijun EUR
e  Marketinske i promotivne aktivnosti u razdoblju plasiranja — 15 tisu¢éa EUR
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NAZIV PROJEKTA

Unutarnji marketing

Vrsta projekta

Promocija i marketing / Ljudski resursi

Djelokrug projekta

e  Obje Zupanije

Opis projekta

U fazi zate€enog stanja turistickog razvoja ne zna se dovoljno $to je to zapravo turizam, o
¢emu ovisi njegov razvoj, koje su uloge raznih aktera u njegovu razvijanju i kako se moze
postati dijelom tog procesa. S tako slabim poznavanjem turizma, lokalno stanovnistvo
rijetko kada percipira svoju regiju kao atraktivnu za posjetitelje, stoga ne samo da ima
tendenciju podcjenjivanja njezine turisticke atraktivnosti, nego ima i poteSkoca u
prepoznavanju turistiCcke atraktivnosti. Naposljetku, uz oskudna promotivna sredstva s
kojima raspolaze, primije¢eno je da lokalni stanovnici u kontaktima sa stanovnicima izvan
svoje regije i usmeno Sireci pozitivne informacije o regiji potiCuci posjete, postaju aktivni
promoteri destinacije.

Vode¢i raCuna o tome marketing i promocija usmjereni su na:

e Informiranje lokalnih poduzetnika o vrijednosti turizma i o moguénostima za
ulaganja u turizam

e Senzibiliziranje donositelja odluka na Zupanijskoj i opcinskoj razini o
ekonomskim potencijalima turizma (u smislu stvaranja poslova i poboljanja
standarda te prevencije emigracije) i njihove uloge u razvoju turizma

e  Promociju vrijednosti turizma i turistiGkih atrakcija u regiji Siroj populaciji i na
pougavanje o tome kako usmenim preporukama promovirati regiju

e  Promoviranje potrebe da se osigura konzistentna kvaliteta usluga tercijarnog
sektora u promatranom podrucju

Projektom se predlaZe razvoj specifiéno cilianih poruka za svaku od navedenih skupina
odgovaraju¢im promotivnim i komunikacijskim alatima i aktivnostima kojima se podize
svijest o koristi od turizma i generira potpora njegovu razvoju.

Trebala bi se organizirati trajna kampanja zajedni¢kog marketinga koja ukljuéuje izravan
kontakt s €lanovima ciljanih skupina nekim od ciljanih mass-medija koji ¢e kampanji dati
prepoznatljivost te Citavim nizom tiskanih/internetskih promotivnih materijala.

Provedbeni model

e Preporuca se da se razvoj cijele strategije i njezinih komponenata povjeri Zupanijskim
turistickim zajednicama uz dodatnu stru¢nu pomoc¢. Gradske turistiCke zajednice bile
bi odgovorne za provedbu strategije na lokalnoj razini. Najbolji pristup je 'poduciti
uditelja'.

Ciljane skupine

Lokalne uprave (op¢inske, zupanijske)

Nevladina organizacija

Privatni sektor

Zaposlenici koji su u kontaktu s turistima i/ili velikim brojem ljudi za vrijeme posla
(vlasnici trgovina i pomocénici, konobari, hotelsko osoblje, vozadi autobusa, frizeri,
bankovni sluzbenici, sluzbenici u posti, zaposlenici u javnom prijevozu)

o Srednjoskolci

o Sira populacija

Ukljuéeni dionici

e Partnerstvo na Zupanijskoj razini — program bi trebao biti proveden konzistentno u
obje Zzupanije; partnerstvo s predstavnicima medija (razne vrste promocije);
partnerstvo s organizatorima dogadaja; partnerstvo s privatnim sektorom (donacije,
sponzorstvo)
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Projekt: Unutarnji marketing (nastavak)

Ocekivani rezultati

Bolje razumijevanje turizma i koristi od njega

Stjecanje javne potpore za turisticki razvoj /ulaganje

Osvjestavanje stanovnika o turistickim atrakcijama u regiji i kroz to olakSavanje: a)
regionalne potraznje lokalnog stanovnistva; b) usmena promocija izvan promatranog
podru¢ja

Mobiliziranje lokalnih poduzetnika na investiranje u turisticke projekte

Mobiliziranje lokalnih/zupanijskih vlasti na potporu turistickih projekata

Akcijski plan

Razviti jednoobrazni program za ciljane aktivnosti odnosa s javno$¢u

Razviti i proizvesti biltene za navedene specificne segmente

Educirati ¢lanove turistickih zajednica o provedbi programa za podizanje svijesti

zajednice

Osigurati da se program podizanja turisticke svijesti prikazuje na svim dogadajima
vezanim uz turizam

Promovirati korist od turizma zupanijskim/op¢inskim vlastima kako bi se osigurala

potpora i investiranje u infrastrukturu za razvoj turizma

Pripremiti redovne radijske programe i novinske priloge o inicijativama turisti¢kog

razvoja u regiji

Dogovarati s lokalnim medijima promociju turistickih atrakcija i dogadaja u regiji kako

bi se potakla regionalna potraznja

Razviti aktivnosti za srednje Skole kako bi se potaknuo interes za obrazovanje u

turizmu i podigla vrijednost razvijanja turistickih potencijala u regiji

Vremenski raspored

Pripremna faza (planiranje, priprema materijala) — 6 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Program Podugi u€itelja — 6-8 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Plasiranje medijskih programa — 8 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Provedba kampanje - intenzivne aktivnosti 8 — 23 mjeseca nakon odobrenja Master
plana

Trajni program podizanja javne svijesti - trajno

Potrebna sredstva

Tro8kovi pripreme: 20,000 EUR
Provedba: 30,000-50,000 EUR godi$nje

str. 112




Priprema strateSkog regionalnog marketing plana za

NAZIV PROJEKTA . .
projektno podrucje

Vrsta projekta Marketing, promocija, razvoj ljudskih resursa

Djelokrug projekta e Obje Zupanije
Nedostatak dobro promislienog marketindkog i promocijskog plana projektnog podrucja
trenutno predstavlja jednu od veéih prepreka za privlaCenju veéeg broja turista u
podrucje, kao i za upravljanje procesom razvoja turizma na efikasan nacin. Kako bi se
poboljSala sadasnja situacija, potrebno je pripremiti sveobuhvatan StrateSki marketinski
plan projektnog podruéja. Utemelien na analizi baze sredstava/atrakcija i cjelokupnoj

Opis projekta procjeni potencijala za razvoj turizma, ovaj dokument bi trebao predioZiti najefikasnije

marketindko pozicioniranje za projektno podrucje kao cjelinu, kao i za razliCite
karakteristicne regije/zone/podrucja ifili klaster unutar projektnog podrucja. Nadalje,
dokument bi trebao predloziti koji turistiki proizvod bi se trebao razviti i kako bi trebao biti
komercijaliziran na medunarodnom i/ili domaéem trzistu. Konaéno, dokument bi trebao
skicirati neophodne aktivnosti koje bi se trebale provesti s procjenom operativnih troskova
po svakoj aktivnosti.

Provedbeni model

e Prediozena Agencija za razvoj turizma u suradnji s Zupanijskim turistickim
zajednicama

Ukljuéeni dionici

e Javni i privatni sektor zajedno s turistickom industrijom

Ocekivani rezultati

Bolja upotreba javnih sredstava za marketing i promociju

Povecan broj uspjesnih investicijskih projekata privatnog sektora
Obogacenije i diverzifikacija turisti¢ke ponude u projektnom podrucju
Osnazenije turisticke aktivnosti

Unapredenje kvalitete Zivota lokalne populacije

Akcijski plan

Javni poziv za natjeCaj
Izbor institucija/autora
Priprema dokumenta
Odobrenje dokumenta
Implementacija

Vremenski raspored

Javni poziv za natje¢aj — odmah nakon odobrenja Master plana turizma
Izbor institucija/autora — 1 mjesec od javnog poziva za natje¢aj
Konac¢na verzija dokumenta — 5 mjeseci od izbora autora
Implementacija — 5 mjeseci od izbora institucije/osoblja za obuku

Potrebna sredstva

Priprema dokumenta — 40,000 EUR
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Skupina 2: Projekti koje su predlozili dionici

NAZIV PROJEKTA

Sovsko jezero - ekskluzivna turistiCka destinacija

Vrsta projekta

Infrastruktura, marketing, promocija i razvoj ljudskih resursa

Djelokrug projekta

Razvoj integriranog turistiCkog proizvoda koji je oslanja na Sovsko jezero — zasticeni
prirodni krajolik, kao ekskluzivnu destinaciju kontinentalnog turizma koja se temelji na
saCuvanim prirodnim izvorima, na tradicionalnim vrijednostima slavonskih sela i
jedinstvenom turistickom program za specifiénu ciljanu grupu koja trazi potpunu promjenu

Opis projekta

Smjestajni objekti od prirodnog gradevinskog materijala (drvo) u blizini Sovskog jezera —
zasticeni prirodni krajolik — ukupnog kapaciteta 76-100 osoba

Elaboracija marketinSke strategije utemeljena na “time-sharing” principu i specificnim
potrebama ciljanih skupina

Stvoriti originalnu ponudu hrane i piéa utemeljenu na lokalnoj eko-poljoprivredn oj
proizvodnji

Razviti “Sovsko jezero” brand kao sinonim za zdrav okoli$, zdravu hranu i pice i aktivnosti
za oslobadanje od stresa

Osnovati javnu ustanovu koja ¢e upravljati Sovskim jezerom - zasti¢enim prirodnim
krajolikom

Izraditi studiju geoloskih i prirodnih resursa podrucja Sovskog jezera za promotivne svrhe
Izgraditi odmaralite sa drvenim ku¢ama (76-100 kreveta) sa kuhinjom i restoranom
Izgraditi komunalnu infrastrukturu za odmaraliste (elektri¢na energija, vodovod, odvodnja
i pristupni put sa sjeverne strane sa pjeSackim stazama izmedu drvenih kuc¢a i restorana
Dizajnirati ruéno radeni namjestaj za restoran i sobe

Dizajnirati detaljni program aktivnosti za goste koji bi trebao biti skrojen prema posebnim
potrebama identificiranih ciljinih skupina, utemeljen na “time-sharing” principu kroz cijelu
godinu

Napraviti web stranicu Odmaralidta na Sovskom jezeru na hrvatskom i engleskom jeziku
Pripremiti promotivne materijale i power-point prezentaciju za ciljane skupine

Dizajnirati robnu marku “Odmaralidte Sovsko jezero”

Izraditi program edukacijskih potreba za osoblje odmaralista

Provedbeni model

e Prediozena Agencija za razvoj turizma u suradnji s Zupanijskim turistickim
zajednicama

Ukljuéeni dionici

e Javni i privatni sektor zajedno s turisti¢kom industrijom

Ocekivani rezultati

e Javna ustanova Odmaraliste Sovsko jezero je osnovana
e Elaborirana je studija geolo3kih i prirodnih resursa

e OdmaraliSte s drvenim kuéama (7 s jednokrevetnim sobama i 6 s dvokrevetnim
sobama) i restoran je izgraden

e Komunalna infrastruktura za odmaralite je uspostavljena (elektricna struja, vodovod,
odvodnja, pristupni put i pjeSacke staze)

Dizajniran je ruéno radeni namjestaj

Elaboriran je detaljni program aktivnosti za goste tijekom cijele godine

Napravljena je web stranica OdmaraliSta Sovski dol na hrvatskom i engleskom jeziku
Pripremljeni su promotivni materijali i power-point prezentacija

Dizajnirana je robna marka ,Odmaraliste Sovski dol”

Elaboriran je program edukacijskijh potreba osoblja
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Javni poziv za natjeCaj
Izbor institucije/autora
Priprema dokumenta
Odobrenje dokumenta
Implementacija

Akcijski plan

e Predvideno trajanje projekta je 2 godine. Projekt je pogodan za IPA program i u

Vremenski raspored skladu je sa mjerom 17 ROP-a

o Tehnicka pomo¢ - 200.000 EUR, radovi — 1.200,000 EUR, oprema - 100,000
EUR, UKUPNO: 1.500,000 EUR

Potrebna sredstva
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Razvoj integriranog turistickog proizvoda Vinogradarsko

NAZIV PROJEKTA - ,
podrucje Kutjevo
Vrsta projekta Infrastruktura, marketing, promocija i razvoj ljudskih resursa
Razviti turistike, kulturne, prirodne i etno vrijednosti Vinogradarskog podruéja Kutjevo do
Djelokrug projekta stupnja integriranog turistiCkog proizvoda, obiljeziti Vinogradarsko podruéje Kutjevo kao
izrazito pozeljnu turisti¢ku destinaciju
Identificirati moguce vrste kontinentalnog turizma i njihove predvodnike Cije dalje jacanje
je ekonomski isplativo
Opis projekta Spojiti individualne turistiCke usluge i uvesti dodatne vrijednosti

Stvoriti zajedni¢ku marketindku strategiju koja je osobito namijenjena stranom trzistu

Provedbeni model

e Grad Kutjevo
e Op¢ina Kaptol

Ukljuéeni dionici

Kutjevo d. d., Kutjevo

Udruga vinogradara i vinara, Kutjevo

Udruga vinogradara i vinara, Z. Turkovi¢, Kutjevo
Proizvodnja vina i grozda Enjingi d. o. 0., Hrnjevac
Proizvodnja vina Krauthaker, Kutjevo

Vinska ku¢a Majeti¢, Venje

Jakobovi¢, Ramanovci

Schon Blick Restoran, Vetovo

lvi€ d. 0. 0., Kaptol

OPG Vijenceslav Hruka

Planinarsko drustvo VIDIM, Kutjevo

Ocekivani rezultati

Analiza smjeStajnih kapaciteta i njihova kategorizacija s prijedlogom dodatnog
investiranja

Program edukacijskih potreba s programom novih te¢ajeva
Marketin3ka strategija za Hrvatsku i inozemstvo

Osnovana Agencija za turistiCki marketing

Uspostavljeni turisticki info-centri

Napravljena zajedni¢ka web stranica

Radio i televizijske emisije

Tiskane broSure i mape

Interpretacijske plo&e i turisti¢ka smeda signalizacija je napravljena
Sagradena je dodatna komunalna infrastruktura

Akcijski plan

o Analizirati sve smjeStajne kapacitete grada Kutjeva i op¢ine Kaptol i kategorizirati s
ponudama za daljnje investiranje

o |zloZiti edukacijske potrebe za postojee zaposlenike u podrucju kontinentalnog
turizma i uvesti programe za nove te¢ajeve, seminare, radionice (turisticki vodici, etno-
vodici, povijeni vodici, animatori, itd.)

o Pripremiti analizu trZiSta potencijalnih ciljanih skupina iz inozemstva (60% minimalno) i
iz razvijenih podru¢ja Hrvatske

o Pripremiti individualne turistiCke price indentificiranih dionika i njihovu prezentaciju na
web stranici, radiju, TV-u, broSurama i sl. (na hrvatskom i engleskom jeziku)

e Osnovati Agenciju za turisticki marketing za podruéje utemelienu na najboljoj
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europskoj praksi i opremiti njen prostor

Uspostaviti turisticke info-centre na vinskim cestama s potrebnom opremom

Pripremiti i objaviti karte vinskih cesta, biciklisticke staze, Setnice i staze za jahanje,
turistiCke info-centre

Napraviti interpretacijske ploCe u blizini povijesnih, arheolodkih, geoloskih lokaliteta,
vinograda i drugih zanimljivih mjesta

o Napraviti turisticku smedu signalizaciju — razvoj turizma u podrucju
e |zgraditi dodatnu komunalnu infrastrukturnu mrezu (ceste, vodovod, -elektriénu

energiju, odvodnju, parkirali$ta, plinovod) u Vinogradskom podrucju Kutjevo koja je
potrebna da bi se upotpunili specifiéni ciljevi projekta

Vremenski raspored

Predvideno trajanje projekta je 2 godine. Projekt je pogodan za IPA program i u
skladu je sa mjerom 17 ROP-a

Potrebna sredstva

Tehnicka pomo¢ — 200.000 EUR, radovi — 500,000 EUR, oprema — 300,000 EUR,
UKUPNO: 1.000,000 EUR
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NAZIV PROJEKTA

Izgradnja turistiCkog centra “Zlatni lug” Pozega

Vrsta projekta Infrastruktura, marketing, promocija i razvoj ljudskih resursa
Unaprijediti turistiCku i sportsko-rekreacijsku ponudu na podrucju PoZege za razliCite
Djelokrug projekta ciliane grupe iz zemlje i inozemstva, kroz turistiCku ponudu razliCitog sadrzaja koja ¢e
omoguciti jedinstven doZivljaj turistima
Osigurati smjeStajne kapacitete u etno selu u Turistickom centru “Zlatni lug” pored
turisticko rekreacijskih sadrzaja u krugu od 50 ha
Omoguciti smjestajne kapacitete u hotelskom smjestaju unutar TuristiCkog centra za
Opis projekta zahtjevnu klijentelu

IzloZiti sportsko — rekrecijski program aktivnog odmora za specificne ciljane skupine u
skladu s tradicionalnim na¢inom Zivota u slavonskom selu

Provedbeni model

o Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Pandzi¢

Ukljuéeni dionici

e Grad Pozega
e Turisticka zajednica grada Pozege

Ocekivani rezultati

o Sagradene tradicionalne slavonske kué¢e s ukupnim kapacitetom od 70, uredena
igraliSta za tenis, odbojku i nogomet

e Uredena mjesta za izlete, ukljuCujuci i umjetno jezero, djecje igraliste, teren za golf,

mali ZOO vrt, staza za jahanje

Izgraden restoran s kapacitetom 150 sjedala

Izgradeni objekti za smjestaj stoke i poljoprivredne mehanizacije

Uredeni pasnjaci

Pripremljena zemlja za uzgoj kukuruza, vocnjake i vinograde

Napravljena skijaska staza i klizaliste

Akcijski plan

Sagraditi tradicionalne slavonske kuée s ukupnim kapacitetom od 70 kreveta

Sagraditi igraliSta za tenis, odbojku i nogomet

Urediti mjesta za izlete, ukljuéujuéi i umjetno jezero, djecje igralite, teren za golf, mali
Z00 vrt, staza za jahanje

Izgraditi restoran s kapacitetom 150 sjedala

Izgraditi objekte za smjestaj stoke i poljoprivredne mehanizacije

Urediti paSnjake

Pripremiti zemlju za uzgoj kukuruza, voénjake i vinograde

Napraviti skijasSku stazu i klizaliste

Vremenski raspored

e Predvideno trajanje projekta je 2 godine. Projekt je pogodan za IPA program i u
skladu je sa mjerom 17 ROP-a

Potrebna sredstva

e Investicija: 1. Faza 1.000,000 EUR, 2. Faza 2.000,000 EUR, 3. Faza
5.000,000 EUR
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NAZIV PROJEKTA

Eko-etno selo Javorove Livade

Vrsta projekta

Infrastruktura, marketing, promocija i razvoj ljudskih resursa

Djelokrug projekta

Razvoj eko etno sela po ekoloSkim standardima sa proizvodnim kapacitetima ekolo$kih i
tradicijskih proizvoda za prehranu lokalnog stanovnitva, prehranu posjetitelja (godisnji
kapacitet do 10.000 korisnika), prehranu priviemenih stanovnika tijekom edukacijskog
razdoblja (cca . 80 privremenih stanovnika godiSnje), te za prodaju proizvodnih viSkova
na trzistima ekolokih proizvoda (specijalizirane prodavaonice zdrave prehrane i mini
lanci eko trgovina) i eko-etno selima sa programima seoskog turizma u Slavoniji i Baranji,
Istri i Primorju. Uz ekoloSku proizvodnju hrane, projekt je orijentiran na revitalizaciju
tradicijskih gospodarstava u prostoru zaleda Akumulacije «LondZa», kao i oCuvanju
izvornih tradicijskih obrta ovog prostora, sa cjelovitim programom zastite okoliSa -
mocvarna stanista i pti¢ja populacija

Opis projekta

Program zastite mocvarnih staniSta i zaStite ptica u podru¢ju zaleda akumulacije
«Londzay, povrSina 2 x 15 km, oko 30 prostornih kilometara, u suradnji sa djelatnicima
Parka prirode «Papuk» i Udruge rendzera Slavonije iz Dakova, sa uredenje edukacijsko —
poucne staze Stari Zdenkovac - Jezero

Sanacija i uredenje edukacijskog centra EKO-CENTAR «Javorove livade» u Starom
Zdenkovcu ( zgrada i posjed bivse podrucne Skole — u koncesiji udruge EKOMP 21 ),
veli¢ina zgrade 200 m2 + potkrovije 160 m2, sa dvoristem za prijem i rad sa korisnicima,
za rad sa eduakcijskim grupama korisnika dnevnog kapaciteta do 100 korisnika za
programe cjelodnevnih radionica, specijalizacija iz podrucja ekoloskog vocarstva i
prerade voca, poduzetniStva i zaStite okoliS8a, sa programima za aktivan odmor na
tradicijskim gospodarstvima, sa deset dvokrevetnih soba u potkrovlju

Obnova i revitalizacija ETNO KUCE «KALAMARI» u Mokre$u, imanje u zakupu udruge
EKOMP 21 s moguéno$cu otkupa posjeda, sa ciliem uredenja etno kuce za prijem grupa
u programu uéenja rasadniéarstva i revitalizacije tradicijskih vo¢njaka — od cjepljenja voca
do proizvodnje sadnica, te programa tradicijskih obrta ( pletenje koSara od vrbe, pletenje
ograda, stolarija i drvomodelarstvo, grn€arija, klesarstvo i tkanje tradicionalnih materijala
Caglinskog kraja)

Uredenje rasadnika starih sorti autohtonih jabuka sadenih na podru¢ju Opéine Caglin
prije 1950. godine, za $to je osiguran maticni potencijal stabala jabuka (45 popisanih sorti
u bazi podataka EKOMP 21, te sadni materijal u rasadniku 180 sadnica jabuka sa 30
sorti starih jabuka) , te izgradnja staklenika za uzgoj seoskog cvije¢a i sakupljanje
sjemena povréa i ratarskih kultura aglinskog kraja, izgradnja krusne peci i suSare za
voce

Ukljuciti u program razvoja EKO-ETNO SELA «JAVOROV LIVADE» dvadeset lokalnih
seoskih gospodarstava za proizvodnju ekolodke hrane i tradicijskih proizvoda, te prijem i
boravak gostiju na gospodarstvima ( mogucnost izgradnje apartmana i soba za prijem
gostiju — cca. 50 kreveta )

Razvoj sadrzaja za aktivan odmor, biciklizam i prijem turista na podruéju djelovanja EKO-
ETNO SELA «JAVOROVE LIVADE»

Provedbeni model

o Nevladina udruga EKOMP21, PoZega

Ukljuéeni dionici

Eko — turisticka i poljoprivredna organizacija “Educo”, Slavonski Brod
Optina Caglin

Osnovna $kola “Stiepan Radi¢”, Caglin (eko grupa i u¢enicka organizacija)
Osnovna $kola “Julije Kempf”, PoZega

Osnovna $kola “Dora Pejacevi¢”, NaSice (ekko grupa i Skolska organizacija)

Poljoprivredna srednja Skola “M. A. Reljkovi¢”, Slavonski Brod, program za ekoloke
tehniCare i agroturisticke tehnicare

Obrtnicka Skola, Pozega
e BIOPA, udruga za organsko-biolosku proizvodnju, PoZega
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e TuristiCka zajednica grada PoZege, PoZega
e Hrvatsko planinarsko drustvo “Krndija”, NaSice
e Udruga rendzZera Slavonije, Dakovo

e Javna ustanova Park prirode Papuk, Velika

Ocekivani rezultati

o Osnovano Eko-etno selo ,Javorove Livade” u Starom Zdenkovcu

Uredenje EKO-CENTRA «Javorove Livade» u Starom Zdenkovcu kako bi radio sa
grupama (do 100 posietitelja) i uredenje 10 dvokrevetnih soba (20 kreveta)

Uredenje ETNO KUCE «KALAMARI», Mokre$ za obuku posjetitelia u tradicionalnim
zanatima

Uredenje rasadnika i staklenika, Mokre$

Uredenje poucne staze Stari Zdenkovac — Jezero, u duzini 30 km

Izgradnja biciklisticke staze Caglin — Jezero — Caglin u duzini od 30 km

Obrazovanje 20 ¢lanova lokalnih seoskih gospodarstava da rade sa gostima na viastitim
gospodarstvima

10 lokalnih seoskih gospodarstava je osposoblieno za pruzanje usluga ruralnog turizma,
kapacitet 50 kreveta

Izdan godi3nji katalog aktivnosti (Programi u Javorovoj Livadi)

Redovno objavljivanje informacija o aktivnostima u eko-etno selu “Javorove livade” na
web stranici TuristiCke zajednice grada Pozege

Eko-etno selo “Javorova Livada” upisano u registar destinacija obrazovnog turizma
Zupanijske turisticke zajednice

Redovito godiSnje obrazovanje za volontere i voditelje projekta unutar godisnjih programa
aktivnosti

Akcijski plan

e Javni poziv za natje¢aj
o |zbor institucije/autora
o Priprema dokumenta
e Odobrenje dokumenta
¢ Implementacija

Vremenski raspored

Predvideno trajanje projekta je 2 godine. Projekt je pogodan za IPA program i u
skladu je sa mjerom 17 ROP-a

Potrebna sredstva

e Tehnitka pomo¢ — 100.000 EUR, radovi — 550,000 EUR, oprema - 140,000 EUR,
UKUPNO: 790,000 EUR
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9. Zakljucci

Kao $§to je ve¢ ranije istaknuto, promatrano podrucje ima nekoliko prednosti na kojima treba
temeljiti turisticki razvoj — blizina glavnih gradskih centara iz kojih dolazi potraznja za mirnim,
ruralnim odmorom punim aktivnosti u prirodi i kulturnim aktivnostima, dobrom dostupnoséu i
jedinstvenim meduodnosom divljine, kultiviranih zemljista i intrigantne povijesti uz dobro
poznate atrakcije poput Kutjevackih vinograda, Brodske tvrdave, Parka prirode Papuk, tradicije
Lipickih toplica i reputacije po prijateljskim, toplim i gostoljubivim ljudima. Ti su ljudi ve¢
pokrenuli malu turisticku inicijativu, iako fragmentiranu, neorganiziranu i sa slabom potporom
postojecih institucionalnih struktura.

Ovaj Master plan, kao §to je re¢eno na pocetku, izraden je u svrhu sljedeceg:

1. Plan je trebao realno procijeniti potencijale turistiCkog razvoja u regiji i razraditi viziju i
strateSke ciljeve kojih se treba drzati kako bi se taj potencijal u potpunosti iskoristio.

2. Plan je trebao definirati klju¢ne projekte turistiCkog razvoja koji ¢e osigurati punu
realizaciju turistickih potencijala, izbjegavaju¢i fragmentaciju i nekompatibilnost u
dizajniranju proizvoda i usluga.

3. Master plan je strateski dokument koji pruza smjernice o moguénostima i izvorima
financiranja koji ¢e biti dostupni projektnom podrucju. Vrlo je bitno da se odaberu
projekti koji ¢e znacajno doprinijeti turistickom razvoju podrudja.

Stoga plan donosi cjelovitu procjenu trenutne situacije i daje pregled glavnih turistickih resursa,
njihovu evaluaciju i trziSne potencijale. Na temelju toga i zajedno s lokalnim dionicima,
oblikovane su ambiciozne ali realne vizije 1 misije turistickog razvoja, a definiranjem strateskih
ciljeva 1 zadataka zacrtan je pravac akcija. Naposljetku, osmisljen je set projekata koji ¢e
znacajno pridonijeti turistickom razvoju tog podruc¢ja osiguravajuci da ti projekti podupiru
viziju i strateske ciljeve turistickog razvoja.

Medutim, ovaj bi dokument trebao biti tek prvi korak prema koordiniranom turistickom razvoju
u promatranom podru¢ju. Drugi korak je operativna ucinkovitost onih koji su na vlasti da ga
provedu — turisti¢ke zajednice uz punu podr§ku Vlade i lokalnih i gradskih uprava. Oni trebaju
realizirati turistiCke potencijale ublazavajuci gospodarske i druStvene probleme s kojima se
susrecu u promatranom podrucju. Oni bi takoder trebali odigrati znacajnu ulogu u identificiranju
1 poticanju onih lokalnih poduzetnika koji mogu i Zele rasti i napredovati, tako $to ¢e im nuditi
pomo¢, privuéi investitore u promatrano podrucje i poticati privatno-javno partnerstvo te
promovirati vrijednosti turistickog razvoja lokalnih zajednica.

U idealnim uvjetima planiranje turistickog razvoja ne bi trebalo zavrsiti s ovim dokumentom.
Lokalne zajednice i manja turisti¢ka podru¢ja trebala bi vlastitim snagama razviti svoju vlastitu,
detaljniju i operativniju razvojnu strategiju turizma koja ¢e biti u skladu s ukupnom razvojnom
strategijom koju donosi Master plan. Istovremeno bi dionici trebali shvatiti da je potreban
jedinstveni, koordinirani pristup marketingu regije i u tom se smislu zagovara razvoj zajednic¢ke
marketinSke strategije turizma kako bi se ucinkovitije iskoristili skromni promotivni resursi.
Istovremeno, trebalo bi sagledati i primijeniti moguc¢nosti za sklapanje partnerstva u susjednim
Zupanijama i regijama izvan granica zemlje, kako u razvijanju turizma tako i u razvijanju
mogucnosti za ponudu paket-aranzmana 1 prodaju turistickih proizvoda iz regije.
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Dodatak 1: Procjena prihoda od turizma u
Brodsko-posavskoj Zupan

ji

Za potrebe ovog dokumenta izradena je procjena s pretpostavkom da se ukupan prihod od
turizma u Brodsko-posavskoj zupaniji ostvaruje od stacioniranih gostiju, tranzitnih turista,
turista koji borave u ne-komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih gostiju. Kako bi
se procijenili prihodi od turizma za svaki od trzi$nih segmenata, izraden je set pretpostavki kako

slijedi:

Stacionirani gosti:

Prema zadnjoj anketi posjetitelja za podrucje istocne Slavonije, koju je izradio Institut
za turizam®, ukupni dnevni prihod od stacionarnog turizma u Vukovarsko-srijemskoj i
Osjecko-baranjskoj Zupaniji iznosio je 77,5 EUR po osobi.

Prosje¢na dnevna potrosnja u Brodsko-posavskoj zupaniji ne razlikuje se mnogo od
Vukovarsko-srijemske i Osjec¢ko-baranjske Zupanije.

Obrazac potroS$nje i prosjecna dnevna potroSnja nisu se znacajno mijenjali od 2005.

godine.

Na temelju iznesenih pretpostavki, prihod od stacioniranih gostiju u Brodsko-posavskoj
Zupaniji, iznosio je 2,0 milijuna EUR.

Table Al.l: Prihod od gostiju registriranih u smjestajnim objektima u Brodsko-
posavskoj Zupaniji

Grad ili Dolasci Noéenja Prosje¢ni | Prosje¢na dnevna |Ukupni godisnji

op¢ina turista turista boravak potro$nja (EUR) | prihod (EUR)
Brodski Stupnik 0,0 0,0 0,0 775 0,0
Garcin 31,0 87,0 28 77,5 6.742,5
Klakar 137,0 373,0 2,7 77,5 28.907,5
Nova GradiSka 5.643,0 8.709,0 1,5 77,5 674.947,5
Orlovac 0,0 0,0 0,0 77,5 0,0
ReSetari 538,0 1.140,0 0,0 775 88.350,0
Sibin; 0,0 0,0 0,0 77,5 0,0
Slavonski Brod 7.011,0 15.100,0 2,2 77,5 1.170.250,0
Slavonski Samac 513,0 513,0 1,0 77,5 39.757,5
Velika Kopanica 79,0 79,0 1,0 77,5 6.122,5
UKUPNO 13.952,0]  26.001,0 1,9 2.015.077,5

Izvor: DZS i Institut za turizam, 2007.

14 Istrazivanje posjetitelja Vukovarsko-stijemske i Osjecko-baranjske zupanije, Institut za turizam, Zagreb, 2005.
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Tranzitni turisti:

Prema posljednjoj anketi TOMAS Tranzit'®, ukupni dnevni prihod od turista na
proputovanju iznosio je 19,8 EUR po osobi, s tim da je za gorivo potroseno — 7,8 EUR,
za trajekt — 2,1 EUR, za hranu u objektima hrane i pi¢a — 1,8 EUR, za piée u objektima
hrane i pi¢a — 1,2 EUR, za namirnice — 1,6 EUR, za suvenire — 0,2 EUR, ostalo — 0,6
EUR;

Tranzitni turisti prolaze ve¢inom auto-cestom Zagreb — Beograd (Okuc¢ani — Slavonski
Brod)

Obrasci potroS$nje i potroSeni iznosi vrijede za turiste koji putuju prema hrvatskim
obalnim destinacijama i koriste auto-ceste Zagreb — Split i Zagreb — Rijeka sli¢ni su
onima koji koriste auto-cestu Zagreb — Beograd na putovanju kroz Hrvatsku (a na putu
za Srbiju, Makedoniju, Bugarsku, Grcku i Tursku).

Prosje¢ni dnevni promet na godinu u Zupaniji nije se mijenjao od 2005. godine, zbog
¢ega su to pouzdani podaci.

5% od ukupnog broja vozila u tranzitu na auto-cesti Zagreb — Beograd zaustavilo se
zbog osvjezenja /goriva, prosjecno je u vozilu bilo 2,5 osobe

Oni koji su se zaustavili, prosjeéno su potrosili 13,1 EUR po osobi (2/3 novca
potrosenog po osobi prema anketi TOMAS Tranzit)

1,5% od ukupnog broja zaustavljanja zbog osvjeZenja/goriva zabiljezeno je na drugim
cestama u Zupaniji i bilo je prosje¢no 2,5 osobe u vozilu

Oni koji su se zaustavili potrosili su prosje¢no 4,0 EUR po osobi

Na temelju tih pretpostavki, ukupni prihod od tranzitnih turista u promatranom podrucju
procijenjen je na 7,9 milijuna EUR.

15 Institut za turizam, Zagreb, 2005.
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Tablica Al.2: Prihod od tranzitnih turista u Brodsko-posavskoj zupaniji

Kljuéne ceste Prosjecni# | Ukupni # % od ukupnog | # zaustavljenih| Prosje¢an # | Ukupni # Prosje¢na Ukupni
za turiste vozila vozila na # zaustavljenih vozila ljudi u ustavijenih ljy  potrosnja prihod od
u Zupaniji na dan godinu vozila u tranzitu vozilu u tranzitu po osobi tranzita
Autocesta Okucani - SI. Brod 12127,0| 4.426.355,0 5,0 221.317,8 2,5 553.294 4 13,1| 7.245.057,9
Nova Gradi$ka - PoZega 1.649,0 601.885,0 1,5 9.028,3 25| 225707 4,0 89.560,5
Pleternica - Luzani 1.232,0 449.680,0 15 6.745,2 2,5 16.863,0 4,0 66.912,4
Sl. Brod - Pleternica - Pozega 5.068,0( 1.849.820,0 1,5 27.747,3 25|  69.368,3 4,0 275.253,2
Okucani - Stara Gradiska 3.907,0[ 1.426.055,0 1,5 21.390,8 25| 534771 4,0 212.197,0
UKUPNO 23.983,0] 8.753.795,0 286.229,4 715.573,4 7.888.980,9

Turisti u nekomercijalnom smjestaju:

lzvor: DZS i Institut za turizam, 2007.

e Kuce za odmor prosjec¢no raspolazu s 4 kreveta i koriste se 50 dana godisnje

e VIlasnici ku¢a za odmor (ili njihovi gosti) troSe prosje¢no 10 EUR dnevno po osobi

e Ljudi sa stalnim prebivali§tem u Zupaniji raspolazu s dodatna 2 kreveta i pozivaju goste
1/ili rodbinu da provedu 5 dana godisnje s njima

e Takvi gosti u prosjeku trose 5 EUR dnevno po 0sobi.

Na temelju tih pretpostavki, prihod od gostiju u nekomercijalnom smjeStaju u Brodsko-
posavskoj zupaniji procijenjen je na 5,4 milijuna EUR.

Tablica Al.3: Prihod od turista u nekomercijalnim smjestajnim objektima

Nekomercijalni Ukupni #  #raspolozivih Ukupni # # koristenih Ukupni # Prosje¢na [Ukupni godisnii
smjestaj jedinica  Jostelja/jedinicd raspolozivih postelja] dana godi$nje nocenja  potroS./nocen; prihod
Kuce za odmor 1.175,0 4,0 4.700,0 50,0 235.000,0 10,0] 2.350.000,0
Trajno prebivaliste 60.049,0 2,0 120.098,0 5,0 600.490,0 5,0] 3.002.450,0
UKUPNO 61.224,0 124.798,0 835.490,0 5.352.450,0
Izvor: DZS i Institut za turizam, 2007.
Jednodnevni posijetitelji:
e U Zupaniji prosjeéno 100.000 jednodnevnih posjetitelia  posjeti razne

destinacije/lokacije/mjesta

e Ti gosti prosjecno troSe 10 EUR po osobi

e Ukupni prihod od jednodnevnih posjetitelja procijenjen je na 1,0 milijun EUR.

Na temelju tih pretpostavki i procjena, ukupni prihod od turizma u Brodsko-posavskoj Zupaniji
procijenjen je na 16,3 milijuna EUR Sto je prikazano u Tablici A1.4.
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Tablica Al.4: Ukupni procijenjeni prihod od turizma u Brodsko-posavskoj Zupaniji

Prihod od no¢enja gostiju 2.015.077,5
Prihod od tranzitnih gostiju 7.888.980,9
Prihod od nekomercijalnog smjestaja 5.352.450,0
Prihod od ekskurzija 1.000.000,0
UKUPNO 16.256.508,4

Izvor: Institut za turizam, Zagreb, 2007.
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Dodatak 2: Procjena prihoda od turizma u
PozeSko-slavonskoj Zupaniji

Za potrebe ovog dokumenta izvrSena je procjena s pretpostavkom da se ukupni prihod od
turizma u Pozesko-slavonskoj Zupaniji ostvaruje prihodom od stacioniranih gostiju, tranzitnih
turista, turista koji borave u nekomercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja.
Kako bi se procijenio prihod od turizma za svaki od tih segmenata, sastavljen je set pretpostavki
kako slijedi:

Stacionarni gosti:
e Prema posljednjoj anketi Instituta za turizam o posjetiteljima u Isto¢noj Slavoniji®,
ukupni dnevni prihod od stacionarnog turizma u Vukovarsko-srijemskoj i Osjecko-

baranjsoj zupaniji procijenjen je na 77,5 EUR po osobi.

e Prosjecna dnevna potroS$nja u Pozesko-slavonskoj zupaniji ne razlikuje se mnogo od
Vukovarsko-srijemske i Osjecko-baranjske zupanije.

e Obrazac potroSnje i prosjeCna dnevna potros$nja nije se znacCajnije mijenjala od 2005.
godine.

Na temelju tih pretpostavki, prihod od stacionarnih gostiju u Pozesko-slavonskoj Zupaniji
iznosio je 1,1 milijuna EUR.

Tablica A2.1: Prihod od gostiju registriranih u smjeStajnim objektima u PoZesko-
slavonskoj zZupaniji

Grad ili Dolasci Nocenja Prosjecni | Prosjecna dnevna [Ukupni godisnii
opcina turista turista boravak potro$nja (EUR) prihod
Kutjevo 311,0 1.960,0 6,3 775 151.900,0
Lipik 1.199,0 3.035,0 2,5 775 235.212,5
PoZega 4.672,0 7.122,0 15 775 551.955,0
Velika 550,0 2.071,0 38 775 160.502,5
UKUPNO 6.732,0 14.188,0 2,1 1.099.570,0

lzvor: DZS i Institut za turizam, 2007.

Tranzitni turisti:

e Prema posljednjoj anketi TOMAS Tranzit!, ukupni dnevni prihod od tranzitnih turista
iznosio je 19,8 EUR po osobi, i to za gorivo — 7,8 EUR, skelarinu — 2,1 EUR, hranu u

16 Istrazivanje posjetitelja u Vukovarsko-stijemskoj 1 Osjecko-baranjskoj zupaniji, Institut za turizam, Zagreb, 2005.

17 Institut za turizam, Zagreb, 2005.
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objektima hrane i pi¢a — 1,8 EUR, pice u objektima hrane i pi¢a — 1,2 EUR, namirnice —
1,6 EUR, suvenire — 0,2 EUR, ostalo — 0,6 EUR;
e Budu¢i da turisti u tranzitu koriste uglavnom auto-cestu Zagreb — Beograd (Okucani —
Slavonski Brod), prihod od tog trziSnog segmenta u PozeSko-slavonskoj zupaniji bit ¢e
znac¢ajno manji od prihoda u Brodsko-posavskoj zupaniji.

e Prosje¢ni dnevni promet godi$nje u Zupaniji nije se znacajnije promijenio od 2005.
godine pa su to pouzdani podaci.

* 1,5% od ukupnog broja zaustavljanja zbog osvjeZenja/goriva zabiljeZeno je na drugim
cestama u Zupaniji i bilo je prosjecno 2,5 osoba u vozilu na tim cestama

e  Oni koji su se zaustavili prosje¢no su potrosili 4,0 EUR po osobi

Na temelju tih pretpostavki, ukupni prihod od tranzitnih turista u PozeSko-slavonskoj
Zupaniji procijenjen je na 0,9 milijuna EUR.

Tablica A2.2: Prihod od tranzitnih turista u Pozesko-slavonskoj Zupaniji

Klju¢ne ceste Prosjecni # Ukupni # % od ukupnog  |# zaustavljenih| ProsjeCan# | Ukupan # Prosje¢na Ukupni
za turiste vozila vozila na # zaustavljenih vozila ljudi u austavijenih lju{  potrosnja prihod od
u Zupaniji na dan godinu vozila u tranzitu vozilu u tranzitu po osobi tranzita
PoZega - Nova gradiska 1.649,0 601.885,0 15 9.028,3 2,5 22.570,7 40 89.560,5
Pakrac - Okucani 1.536,0 560.640,0 15 8.409,6 25 21.024,0 4,0 83.423,2
Lipik - Novska 811,0 296.015,0 15 4.440,2 2,5 11.100,6 4,0 44.047,0
PoZega - Pleternica 5.566,0] 2.031.590,0 15 30.473,9 2,5 76.184,6 4,0 302.300,6
PoZega - NaSice 1.838,0 670.870,0 15 10.063,1 2,5 25.157,6 40 99.825,5
Pozega - Velika 2.573,0 939.145,0 15 14.087,2 2,5 35.217,9 4,0 139.744,8
PoZega - Pakrac 1.744,0 636.560,0 15 9.548,4 2,5 23.871,0 40 94.720,1
UKUPNO 15.717,0) 5.736.705,0 15 86.050,6 25 215.126,4 4,0 853.621,7

Turisti u nekomercijalnim smjeStajnim objektima:

Izvor: DZS i Institut za turizam, 2007.

e Kuce za odmor prosjecno raspolazu s 4 kreveta i koriste se 50 dana u godini.

e Vlasnici ku¢a za odmor (ili njihovi gosti) trose prosjecno 10 EUR dnevno po osobi.

e Ljudi sa stalnim prebivaliitem u Zupaniji u prosjeku raspolazu s 2 dodatna kreveta i
pozivaju goste i / ili rodbinu da provedu kod njih 5 dana .

e Takvi gosti prosjeéno trose 5 EUR dnevno po osobi.

Na temelju tih pretpostavki prihod od gostiju u nekomercijalnim smjeStajnim objektima u
Pozesko-slavonskoj zupaniji procijenjen je na 2,3 milijuna EUR.
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Tablica A2.3: Prihod od turista u nekomercijalnim smjestajnim objektima

Nekomercijalni Ukupni# # raspoloiivth Ukupni # # koristenih Ukupni # Prosjeéna  [Ukupni godisnii
smjestaj jedinica  postelja/jedinicdraspolozivih posteljal dana godiSnje| nocéenja  |potroS./no¢enj{  prihod

Kuce za odmor 414,0 4,0 1.656,0 50,0 82.800,0 10,0 828.000,0

Trajno prebivaliste 31.187,0 2,0 62.374,0 5,0 311.870,0 5,0 1.559.350,0

TOTAL 31.601,0 2,0 64.030,0 6,2 394.670,0 6,0 2.387.350,0

Izvor: DZS i Institut za turizam, 2007.

Jednodnevni posjetitelji:

e Prosje¢no 100.000 jednodnevnih posjetitelja posjeti razne destinacije/lokacije/mjesta u
Zupaniji

e Ti gosti prosjecno trose 10 EUR po osobi
e Ukupni prihod od jednodnevnih posjetitelja procijenjen je na 1,0 milijun EUR.

Na temelju tih pretpostavki i procjena ukupni prihod od turizma u Poze$pko-slavonskoj Zupaniji
procijenjen je na 5,3 milijuna EUR $to je prikazano u Tablici A2.4.

Tablica A2.4: Ukupni procijenjeni prihod od turizma u PoZeSko-slavonskoj zupaniji

Prihod od noéenja gostiju 1.099.570,0
Prihod od tranzitnih gostiju 853.621,7
Prihod od nekomercijainog smjestaja 2.387.350,0
Prihod od ekskurzija 1.000.000,0
UKUPNO 5.340.541,7

Izvor: Institut za turizam, Zagreb, 2007.
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Dodatak 3: Konzultacije s dionicima

1. Uvod

Kako bi se identificiralo stajaliste dionika o potencijalima za turisticki razvoj, kao i o njihovoj
percepciji snaga i slabosti turisti¢kog razvoja u promatranom podrucju, vodene su konzultacije u
vidu radionice na kojoj je prisustvovalo xx sudionika iz privatnog i javnog sektora.

Radionica je trajala oko Cetiri sata i obuhvatila je:

o Kratki uvod u projekte, njegove ciljeve, svrhu i rezultate

e Vodila se diskusija oko glavnih Cinitelja koji nepovoljno utjecu na razvoj turizma i
analize konkurentnosti pored tih Cinitelja kako bi se utvrdile glavne prednosti i
nedostaci tog podrucja u smislu turistickog razvoja.

Metode koje su se koristile na radionicama ukljucivale su kombinaciju samo-dopunjujucih
upitnika (otvorenih i zatvorenih), rad u malim skupinama i stvaranje zajednickog konsenzusa.
Jedan upitnik bio je za utvrdivanje turisti¢ke konkurentnosti dviju Zupanija i bio je distribuiran
sudionicima tjedan dana prije radionice. Drugim upitnikom, koji je podijeljen na samoj
radionici, trazio se stav sudionika o najvaznijim turistickim atrakcijama u regiji od
medunarodne i nacionalne vaznosti.

2. Rezultati

2.1. Turisticke atrakcije u promatranom podrudju

Od sudionika se trazilo da sastave popis od pet najvaznijih turistickih atrakcija od medunarodne
vaznosti smjeStenih u Brodsko-posavskoj i PoZesko-slavonskoj Zupaniji. Prema dobivenim
odgovorima, atraktivnost podruéja je u kombinaciji prirodnih i kulturnih atrakcija, s tim da ove
posljednje ukljucuju i privredni turizam (vino). Atrakcije koje su prema misljenju sudionika
medunarodno vazne:

Park prirode “Papuk”

Tvrdava Slavonski Brod
Kutjevacki vinski podrumi
Vinske ceste

Etno-sela (Stara Kapela, Lov¢ié)

Druge spomenute atrakcije su samostan u Cerniku, Ljeciliste “Lipik”, Vinarija Zdjelarevic,
termalni/rekreacijski centar Velika, zaSticeni rezervati prirode (Gajna, Jelas, Sovsko jezero) i niz
smotri i festivala.

Rezultati ispitivanja otkrili su neka klju¢na pitanja koja treba uzeti u obzir pri planiranju
turistickog razvoja:
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e Treba razviti shvacanje §to su aktualne turisticke atrakcije, budu¢i da je nekoliko
sudionika navelo genericke resurse poput ljepote prirode, gastronomije i sli¢no;

e Treba razviti vjeStine u objektivnom identificiranju turistickih atrakcija od
medunarodne vaznosti i razlikovanje atrakcije od resursa. Prema broju navedenih
atrakcija (ukupno 37) moze se zakljuciti da medu dionicima ima nejasnoca oko toga.

e Dionike treba upoznati s atrakcijskom osnovom obiju Zupanija. lako je rije¢ o
susjednim Zupanijama, sudionici nisu mogli identificirati atrakcije izvan granica svoje
Zupanije

2.2. Prednosti i nedostaci turistickog razvoja

Dionici su procijenili konkurentnost promatranog podrué¢ja prema 80 elemenata grupiranih u
nekoliko dimenzija: dostupnost i prijevoz, turistiCka atrakcijska osnova, smjestaj, restorani,
dodatne usluge, infrastruktura, turisticke informacije, marketing i promocija i ljudski resursi.

Dionici su dobili upitnik tjedan dana prije radionice i zamoljeni su da daju svoju vlastitu
procjenu. Na radionicama su bili podijeljeni u Cetiri skupine i trebali su posti¢i konsenzus unutar
skupina. Na kraju su skupine prezentirale svoje stavove i postignut je konsenzus izmedu svih
sudionika.

Rezultati su prikazani u Tablici A3.1.
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Tablica A3.1: Rezultati diskusije o konkurentnost projektnog podruija

kvaliteta gastronomske ponude (4);
kvaliteta i raznovrsnost ponude pica (5)

Dimenzija Pozitivna procjena Negativna procjena
Dostupnost Cestovni pristup projektnom podrucju (3- Ceste u projektnom podrucju (3) i pristup manjim naseljima
4%; (2-3); kvaliteta javnog prijevoza (2-3); blizina medunarodnih
zracnih luka (3); zraéne luke u projektnom podrucju (2)
Turisticka Mirno i tiho podruéje (5);jezera i njihov Koli¢ina nacionalnih parkova i zasticenih podrucja (3);
atrakcijska turisticki potencija I(5); kolicina i kvaliteta interpretacija prirodne (3) i kulturne bastine (2);
osnova kulturne bastine (4-5); kvaliteta parkova
prirode i zasti¢enih podrucja (4); Cistoca
okolisa (4); rijeke i njihov turisticki
potencijal (4); gradovi i manja urbana
naselja (4); karakteristicni geomorfolo$ki
oblici (3-4)
Smjestaj Kvaliteta i raznovrsnost ponude pica u Kvaliteta i raznovrsnost gastronomske ponude (3); kvaliteta
smjeStajnim objektima (5); dizajn i ukupna | privatnih (3) i drugih smjeStajnih objekata (2); kapacitet i
kvaliteta smjeStajnih objekata (4); kvaliteta | kvaliteta smjeStajnih objekata opcenito(2); dodatne usluge u
usluge (4-5) liubaznost osoblja u smjestajnim objektima (2);
smjeStajnim objektima (4); kvaliteta hotela
(3-4);
Restorani Dizajn, Cistoca i ukupni dojam (4); Dostupnost objekata hrane i pica u blizini turistickih atrakcija

(2); raznovrsnost hrane (3); autenticnost gastronomske
ponude (3), dostupnost lokalnih prehrambenih proizvoda (3)

Ostale usluge

Raznovrsnost kulturnih manifestacija i
dogadaja (4); dostupnost rekreacijskih
sadrZaja (4); dostupnost planinarskih
staza (4)

Dostupnost turoperatora u destinaciji (3); raznovrsnost i
bogatstvo ponude turoperatora (2); organizatori specijalnih
aktivnosti (1); dostupnost i struénost vodica, interpretatora itd.
(2); dostupnost organiziranih izleta u planine (2); dostupnost
interpretacijskih centara (1); vinske/gastro ceste (2); muzeji
(3); kulturne institucije (kazalista, galerije)(2); dostupnost
konferencijskih sadrZaja (2); dostupnost biciklistickih staza
(3); teniski tereni (2); Sportski sadrZaji (3); sadrZaji za
Sportove i zabavu na void (1); trgovine, suvenrinice, obrtnicke
prodavaonice (2)

Infrastruktura Voodoopskrbni sustav (4); sustav opskrbe Kanalizacijski i odvodni sustav (zbrinjavanje otpadnih voda
elektricnom energijom (5) (3); sustav odlaganja krutog otpada (3); "divija" odlagalista
krutog otpada (2); sustav recikliranja krutog otpada (2)
Turisticke Interpretacija muzejskih izlozbi (4); Dostupnost informacijskih centara (2); kvaliteta i dostupnost
informacije kvaliteta informacija na turistickoj informacija u destinaciji (...kad gost stigne)(3);
signalizaciji (4) standardizacija turistickog obiljezavanja u destinaciji (3);
obiljeZavanje povijesnih i/ili kulturnih atrakcija/mjesta (2);
obilieZavanje prirodnih resursa/atrakcija (2); obilieZavanje
turafitinerera (2); dostupnost informacija na internetu (2)
Marketing i ImidZ dviju Zupanija kao turistickih destinacija (2); dostatnost
promocija promotivnih sredstava (2); kvaliteta promocije (nacin

koriStenja budZeta za promociju)(2); raznovrsnost i kvaliteta
brodura (turisticki proizvod, potpodrudja...) (3)

Ljudski resursi i
dru$tveni aspekt

Osobna sigurnost (6) te ljubaznost
lokalnog stanovni$tva (5)

Profesionalizam lokalnog stanovni$tva u ponudi usluga i
edukacija turistickog/ugostiteljskog osoblja (3)

Ostalo

AngaZiranost lokalnih poduzetnika u
razvoju turizma (4);,Vrijednost za novac”
(4); tolerancija lokalnog stanovni$tva
prema turistima (5)

Uskladenost s medunarodnim standardima kvalitete (3);
postojanje, organiziranost i suradnja privatnog i javnog
sektora (2); angaZiranost lokalne uprave u razvoju turizma
(3); tolerancija lokalnog stanovni$tva prema inovacijama i
promjeni stila Zivota (3)

* pokazuje rezultat procjene (od 1=vtlo lose do 6=izvrsno)
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